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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы:  
Учебная дисциплина «История России» является обязательной частью социально-

гуманитарного цикла основной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО 

по специальности.  

 

1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины: 

В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения  

и знания 
Код  ОК Умения Знания 

ОК 01 распознавать задачу и/или проблему в 

профессиональном и/или социальном контексте; 

анализировать задачу и/или проблему и выделять её 

составные части; выявлять и эффективно искать 

информацию, необходимую для решения задачи и/или 

проблемы;  

составлять план действия; определять необходимые 

ресурсы; 

реализовывать составленный план; оценивать 

результат и последствия своих действий 

(самостоятельно или с помощью наставника) 

актуальный профессиональный и 

социальный контекст, в котором 

приходится работать и жить; 

основные источники информации и 

ресурсы для решения задач и 

проблем в профессиональном и/или 

социальном контексте; структуру 

плана для решения задач; порядок 

оценки результатов решения задач 

профессиональной деятельности 

ОК 02 определять задачи для поиска информации; 

определять необходимые источники информации; 

планировать процесс поиска; структурировать 

получаемую информацию; выделять наиболее 

значимое в перечне информации; оценивать 

практическую значимость результатов поиска; 

оформлять результаты поиска, применять средства 

информационных технологий для решения 

профессиональных задач.  

приемы структурирования 

информации. 

ОК 04 организовывать работу коллектива и команды; 

взаимодействовать с коллегами, руководством, 

клиентами в ходе профессиональной деятельности 

психологические основы 

деятельности коллектива, 

психологические особенности 

личности. 

ОК 05 грамотно излагать свои мысли и оформлять документы 

по профессиональной тематике на государственном 

языке, проявлять толерантность в рабочем коллективе 

особенности социального и 

культурного контекста; правила 

оформления документов и 

построения устных сообщений 

ОК 06 применять стандарты антикоррупционного поведения сущность гражданско-

патриотической позиции, 

общечеловеческих ценностей; 

значимость профессиональной 

деятельности по специальности; 

стандарты антикоррупционного 

поведения и последствия его 

нарушения 
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2.СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (очная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  56 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 49 

в том числе         

           теоретическое обучение 34 

           практические занятия 14 

           консультации  1 

Самостоятельная работа  5 

Промежуточная аттестация: экзамен 12 

 

2.2. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (заочная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  68 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 9 

в том числе         

теоретическое обучение 4 

практические занятия 4 

консультации  1 

Самостоятельная работа  45 

Промежуточная аттестация: экзамен 12 

 



2.3. Тематический план и содержание учебной дисциплины (очная форма обучения) 

Наименование разделов 

и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч.  

 

1 2 3 

Тема 1. Россия – вели-

кая наша держава 

Содержание учебного материала   

Гимн России. Становление духовных основ России. Место и роль России в мировом сообществе. Содружество народов 

России и единство российской цивилизации. Пространство России и его геополитическое, экономическое и культурное 

значение. Российские инновации и устремленность в будущее. 

2 

Тема 2. Александр 

Невский как спаситель 

Руси 

Содержание учебного материала   

Выбор союзников Даниилом Галицким. Александр Ярославович. Невская битва и Ледовое побоище. Столкновение двух 

христианских течений: православие и католичество. Любечский съезд.  Русь и Орда. Отношение Александра с Ордой.  
2 

Тема 3. Смута и её пре-

одоление 

Содержание учебного материала  

Династический кризис и причины Смутного времени. Избрание государей посредством народного голосования. Столк-

новение с иностранными захватчиками и зарождение гражданско-патриотической идентичности в ходе 1-2 народного 

ополчений. 

2 

Тема 4. Волим под царя 

восточного, православ-

ного 

Содержание учебного материала   

Взаимоотношения России и Польши. Вопросы национальной и культурной идентичности приграничных княжеств запад-

ной и южной Руси (Запорожское казачество). Борьба за свободу под руководством Богдана Хмельницкого.  
2 

Практические занятия  

Семинарское занятие «Земский собор 1653 г. и Переяславская Рада 1654 г.» 2 

Тема 5. Пётр Великий. 

Строитель великой им-

перии 

Содержание учебного материала   

Взаимодействие Петра I с европейскими державами (северная война, прусские походы). Формирование нового курса 

развития России: западно-ориентированный подход. Россия – империя. Социальные, экономические и политические из-

менения в стране. Строительство великой империи: цена и результаты. 

2 

Тема 6. Отторженная 

возвратих  

 

Содержание учебного материала   

Просвещённый абсолютизм в России. Положение Российской империи в мировом порядке: русско-турецкие войны (при-

соединение Крыма), разделы Речи Посполитой. Расцвет культуры Российской империи и её значение в мире. Строитель-

ство городов в Северном Причерноморье.  

2 

Тема 7. Крымская война 

– «Пиррова победа Ев-

ропы» 

Содержание учебного материала   

«Восточный вопрос». Положение держав в восточной Европе. Курс императора Николая I. Расстановка сил перед Крым-

ской войной. Ход военных действий. Оборона Севастополя.  
2 

Практические занятия  

Семинарское занятие «Итоги Крымской войны». 2 

Тема 8. Гибель империи 

 

Содержание учебного материала   

Первая русская революция 1905-1907 гг. Первая мировая война и её значение для российской истории: причины, предпо-

сылки, ход военных действий (Брусиловский прорыв), расстановка сил. Февральская революция и Брестский мир. Ок-

тябрь 1917 г. как реакция на происходящие события: причины и ход Октябрьской революции. Гражданская война. 

2 

Тема 9. От великих по-

трясений к Великой по-

Содержание учебного материала   

Новая экономическая политика. Антирелигиозная компания. Коллективизация и ее последствия. Индустриализация. 2 
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беде Патриотический поворот в идеологии советской власти и его выражение в Великой Отечественной Войне. 

Тема 10. Вставай, стра-

на огромная 

 

Содержание учебного материала   

Причины и предпосылки Второй мировой войны. Основные этапы и события Великой Отечественной войны. Патриоти-

ческий подъем народа в годы Отечественной Войны. Фронт и тыл. Защитники Родины и пособники нацистов. Великая 

Отечественная война в исторической памяти нашего народа. 

2 

Практические занятия  

Семинарское занятие «Великая Отечественная война в исторической памяти нашего народа» 2 

Тема 11. В буднях вели-

ких строек 

 

Содержание учебного материала   

Геополитические результаты Великой Отечественной. Экономика и общество СССР после Победы. Пути восстановления 

экономики – процессы и дискуссии. Экономическая модель послевоенного СССР, идеи социалистической автаркии. 

Продолжение и последующее сворачивание патриотического курса в идеологии. Атомный проект и создание советского 

ВПК.  

2 

Практические занятия  

Семинарское занятие «План преобразования природы» 2 

Тема 12. От перестрой-

ки к кризису, от кризиса 

к возрождению 

Содержание учебного материала   

Идеология и действующие лица «перестройки». Россия и страны СНГ в 1990-е годы. Кризис экономики – цена реформ. 

Безработица и криминализация общества. Пропаганда деструктивных идеологий среди молодёжи. Олигархизация.  
2 

Практические занятия  

Семинарское занятие «Конфликты на Северном Кавказе. Положение национальных меньшинств в новообразованном 

государстве» 
2 

Тема 13. Россия. ХХI 

век 

 

Содержание учебного материала  

Запрос на национальное возрождение в обществе. Укрепление патриотических настроений. Владимир Путин. Деолигар-

хизация и укрепление вертикали власти. Курс на суверенную внешнюю политику: от Мюнхенской речи до операции в 

Сирии. Экономическое возрождение: энергетика, сельское хозяйство, национальные проекты. Возвращение ценностей в 

конституцию.  

2 

Практические занятия  

Семинарское занятие «Спецоперация по защите Донбасса» 2 

Тема 14. История анти-

российской пропаганды 

 

Содержание учебного материала   

Ливонская война – истоки русофобской мифологии. «Завещание Петра великого» - антироссийская фальшивка. Пропа-

ганда Наполеона Бонапарта. Либеральная и революционная антироссийская пропаганда в Европе в XIX столетии и роль 

в ней российской революционной эмиграции. Образ большевистской угрозы в подготовке гитлеровской агрессии.  

2 

Практические занятия  

Семинарское занятие «Антисоветская пропаганда эпохи Холодной войны. Мифологемы и центры распространения со-

временной русофобии» 
2 

Тема 15. Слава русского 

оружия 

 

Содержание учебного материала   

Ранние этапы истории российского оружейного дела: государев пушечный двор, тульские оружейники. Значение военно-

промышленного комплекса в истории экономической модернизации Российской Империи: Путиловский и Обуховский 

заводы, развитие авиации. Сталинская индустриализация. Пятилетки. 

2 

ВПК в эпоху Великой Отечественной Войны – всё для фронта, всё для победы. Космическая отрасль, авиация, ракето-

строение, кораблестроения. Современный российский ВПК и его новейшие разработки. 
2 
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2.4. Тематический план и содержание учебной дисциплины (заочная форма обучения) 

Тема 16. Россия в деле 

 

Содержание учебного материала   

Высокие технологии. Энергетика. Сельское хозяйство. Освоение Арктики. Развитие сообщений – дороги и мосты. Кос-

мос. Перспективы импортозамещения и технологических рывков. 
2 

Консультации 1 

Самостоятельная работа обучающихся 

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных посо-

бий, составленным преподавателем) 

Подготовка к практическим занятиям и лабораторным работам с использованием методических рекомендаций преподавателя 

5 

Промежуточная аттестация – экзамен  12 

Всего: 66 

Наименование разделов 

и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч.  

 

1 2 3 

Тема 1. Россия – вели-

кая наша держава 

Содержание учебного материала  

1 

Гимн России. Становление духовных основ России. Место и роль России в мировом сообществе. Содружество народов 

России и единство российской цивилизации. Пространство России и его геополитическое, экономическое и культурное 

значение. Российские инновации и устремленность в будущее. 

Тема 2. Александр 

Невский как спаситель 

Руси 

Содержание учебного материала  

Выбор союзников Даниилом Галицким. Александр Ярославович. Невская битва и Ледовое побоище. Столкновение двух 

христианских течений: православие и католичество. Любечский съезд.  Русь и Орда. Отношение Александра с Ордой.  

Тема 3. Смута и её пре-

одоление 

Содержание учебного материала 

Династический кризис и причины Смутного времени. Избрание государей посредством народного голосования. Столк-

новение с иностранными захватчиками и зарождение гражданско-патриотической идентичности в ходе 1-2 народного 

ополчений. 

Тема 4. Волим под царя 

восточного, православ-

ного 

Содержание учебного материала  

 Взаимоотношения России и Польши. Вопросы национальной и культурной идентичности приграничных княжеств запад-

ной и южной Руси (Запорожское казачество). Борьба за свободу под руководством Богдана Хмельницкого.  

Практические занятия 
 

Семинарское занятие «Земский собор 1653 г. и Переяславская Рада 1654 г.» 

Тема 5. Пётр Великий. 

Строитель великой им-

перии 

Содержание учебного материала  

1 
Взаимодействие Петра I с европейскими державами (северная война, прусские походы). Формирование нового курса 

развития России: западно-ориентированный подход. Россия – империя. Социальные, экономические и политические из-

менения в стране. Строительство великой империи: цена и результаты. 

Тема 6. Отторженная 

возвратих  

 

Содержание учебного материала  

 Просвещённый абсолютизм в России. Положение Российской империи в мировом порядке: русско-турецкие войны (при-

соединение Крыма), разделы Речи Посполитой. Расцвет культуры Российской империи и её значение в мире. Строитель-



 

 9 

ство городов в Северном Причерноморье.  

Тема 7. Крымская война 

– «Пиррова победа Ев-

ропы» 

Содержание учебного материала  

 
«Восточный вопрос». Положение держав в восточной Европе. Курс императора Николая I. Расстановка сил перед Крым-

ской войной. Ход военных действий. Оборона Севастополя.  

Практические занятия 

Семинарское занятие «Итоги Крымской войны».  

Тема 8. Гибель империи 

 

Содержание учебного материала  

 
Первая русская революция 1905-1907 гг. Первая мировая война и её значение для российской истории: причины, предпо-

сылки, ход военных действий (Брусиловский прорыв), расстановка сил. Февральская революция и Брестский мир. Ок-

тябрь 1917 г. как реакция на происходящие события: причины и ход Октябрьской революции. Гражданская война. 

Тема 9. От великих по-

трясений к Великой по-

беде 

Содержание учебного материала  

 
Новая экономическая политика. Антирелигиозная компания. Коллективизация и ее последствия. Индустриализация. 

Патриотический поворот в идеологии советской власти и его выражение в Великой Отечественной Войне. 

Тема 10. Вставай, стра-

на огромная 

 

Содержание учебного материала  

Причины и предпосылки Второй мировой войны. Основные этапы и события Великой Отечественной войны. Патриоти-

ческий подъем народа в годы Отечественной Войны. Фронт и тыл. Защитники Родины и пособники нацистов. Великая 

Отечественная война в исторической памяти нашего народа. 

 

Практические занятия  

Семинарское занятие «Великая Отечественная война в исторической памяти нашего народа» 1 

Тема 11. В буднях вели-

ких строек 

 

Содержание учебного материала  

1 

Геополитические результаты Великой Отечественной. Экономика и общество СССР после Победы. Пути восстановления 

экономики – процессы и дискуссии. Экономическая модель послевоенного СССР, идеи социалистической автаркии. 

Продолжение и последующее сворачивание патриотического курса в идеологии. Атомный проект и создание советского 

ВПК.  

Практические занятия 
 

Семинарское занятие «План преобразования природы» 

Тема 12. От перестрой-

ки к кризису, от кризиса 

к возрождению 

Содержание учебного материала  

 Идеология и действующие лица «перестройки». Россия и страны СНГ в 1990-е годы. Кризис экономики – цена реформ. 

Безработица и криминализация общества. Пропаганда деструктивных идеологий среди молодёжи. Олигархизация.  

Практические занятия 

1 Семинарское занятие «Конфликты на Северном Кавказе. Положение национальных меньшинств в новообразованном 

государстве» 

Тема 13. Россия. ХХI 

век 

 

Содержание учебного материала 

 

Запрос на национальное возрождение в обществе. Укрепление патриотических настроений. Владимир Путин. Деолигар-

хизация и укрепление вертикали власти. Курс на суверенную внешнюю политику: от Мюнхенской речи до операции в 

Сирии. Экономическое возрождение: энергетика, сельское хозяйство, национальные проекты. Возвращение ценностей в 

конституцию.  

Практические занятия 
1 

Семинарское занятие «Спецоперация по защите Донбасса» 

Тема 14. История анти- Содержание учебного материала   
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российской пропаганды 

 

Ливонская война – истоки русофобской мифологии. «Завещание Петра великого» - антироссийская фальшивка. Пропа-

ганда Наполеона Бонапарта. Либеральная и революционная антироссийская пропаганда в Европе в XIX столетии и роль 

в ней российской революционной эмиграции. Образ большевистской угрозы в подготовке гитлеровской агрессии.  

Практические занятия 

1 Семинарское занятие «Антисоветская пропаганда эпохи Холодной войны. Мифологемы и центры распространения со-

временной русофобии» 

Тема 15. Слава русского 

оружия 

 

Содержание учебного материала  

1 

Ранние этапы истории российского оружейного дела: государев пушечный двор, тульские оружейники. Значение военно-

промышленного комплекса в истории экономической модернизации Российской Империи: Путиловский и Обуховский 

заводы, развитие авиации. Сталинская индустриализация. Пятилетки. 

ВПК в эпоху Великой Отечественной Войны – всё для фронта, всё для победы. Космическая отрасль, авиация, ракето-

строение, кораблестроения. Современный российский ВПК и его новейшие разработки. 

Тема 16. Россия в деле 

 

Содержание учебного материала  

Высокие технологии. Энергетика. Сельское хозяйство. Освоение Арктики. Развитие сообщений – дороги и мосты. Кос-

мос. Перспективы импортозамещения и технологических рывков. 

Самостоятельная работа 

Подготовка рефератов и презентаций на темы 

Земский собор 1653 г. и Переяславская Рада 1654 г. 

Итоги Крымской войны 

Великая Отечественная война в исторической памяти нашего народа 

План преобразования природы  

Россия и страны СНГ в 1990-е годы. Конфликты на Северном Кавказе.  

Россия и страны СНГ в 1990-е годы. Положение национальных меньшинств в новообразованном государстве  

Спецоперация по защите Донбасса  

Антисоветская пропаганда эпохи Холодной войны.  

Мифологемы и центры распространения современной русофобии 

45 

Консультации 1 

Промежуточная аттестация – экзамен  12 

Всего: 66 



3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1. Для реализации программы учебной дисциплины должны быть предусмотрены 

следующие специальные помещения:  
Кабинет общегуманитарных дисциплин 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- компьютер 

- демонстрационное оборудование - проектор и экран 

- доска классная 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

Аудитория  

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 
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Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, дополнительной литературы, Интернет-ресурсов 
Основная литература 

Бугров, К. Д. История России : учебное пособие для СПО / К. Д. Бугров, С. В. Соколов. — 2-е изд. — Сара-

тов : Профобразование, 2021. — 125 c. — ISBN 978-5-4488-1105-0. — Текст : электронный // Электронный 

ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/104903  

Носова, И. В. История России : учебное пособие для СПО / И. В. Носова. — Саратов : Профобразование, 

2021. — 187 c. — ISBN 978-5-4488-1178-4. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой обра-

зовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/106618  

История России. Начало XX - начало XXI в.: 10 класс: углублённый уровень. В 2 частях. Ч.1 : учебник / О. 

В. Волобуев, С. П. Карпачёв, В. А. Клоков [и др.]. — 4-е изд. — Москва : Просвещение, 2023. — 368 c. — 

ISBN 978-5-09-110505-6 (ч.1), 978-5-09-110504-9. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/132255 

История России. Начало XX - начало XXI в.: 10 класс: углублённый уровень. В 2 частях. Ч.2 : учебник / О. 

В. Волобуев, С. П. Карпачёв, В. А. Клоков [и др.]. — 4-е изд. — Москва : Просвещение, 2023. — 272 c. — 

ISBN 978-5-09-110504-9, 978-5-09-110506-3 (ч.2). — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/132256  

Рыбаков, С. В. История России с древнейших времен до 1917 года : учебное пособие для СПО / С. В. Рыба-

ков ; под редакцией И. Е. Еробкина. — 2-е изд. — Саратов : Профобразование, 2021. — 354 c. — ISBN 978-

5-4488-1134-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/104904  

История России. 11 класс: углублённый уровень. В 2 частях. Ч.1 : учебник / О. В. Волобуев, И. Л. Андреев, 

Л. М. Ляшенко [и др.]. — 4-е изд. — Москва : Просвещение, 2023. — 400 c. — ISBN 978-5-09-110475-2, 

978-5-09-110476-9 (ч.1). — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды 

СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/132259  

История России. 11 класс: углублённый уровень. В 2 частях. Ч.2 : учебник / О. В. Волобуев, И. Л. Андреев, 

Л. М. Ляшенко [и др.]. — 4-е изд. — Москва : Просвещение, 2023. — 320 c. — ISBN 978-5-09-110475-2, 

978-5-09-110477-6 (ч.2). — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды 

СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/132260 

История. История России, 1914-1945 гг.: 10 класс: базовый уровень. В 2 частях. Ч.1 : учебник / М. М. Гори-

нов, А. А. Данилов, Л. Г. Косулина [и др.] ; под редакцией А. В. Торкунова. — 3-е изд. — Москва : Про-

свещение, 2023. — 177 c. — ISBN 978-5-09-103592-6 (ч.1), 978-5-09-103591-9. — Текст : электронный // 

Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/132441 

История. История России, 1914-1945 гг.: 10 класс: базовый уровень. В 2 частях. Ч.2 : учебник / М. М. Гори-

нов, А. А. Данилов, Л. Г. Косулина [и др.] ; под редакцией А. В. Торкунова. — 3-е изд. — Москва : Про-

свещение, 2023. — 145 c. — ISBN 978-5-09-103591-9, 978-5-09-103593-3 (ч.2). — Текст : электронный // 

Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/132471 

История. История России, 1946 г. - начало XXI в.: 11 класс: базовый уровень. В 2 частях. Ч.2 : учебник / А. 

А. Данилов, А. В. Торкунов, О. В. Хлевнюк [и др.] ; под редакцией А. В. Торкунова. — 3-е изд. — Москва : 

Просвещение, 2023. — 160 c. — ISBN 978-5-09-103596-4 (ч.2), 978-5-09-103594-0. — Текст : электронный // 

Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/132272 

История. История России, 1946 г. – начало XXI в.: 11 класс: базовый уровень. В 2 частях. Ч.1 : учебник / А. 

А. Данилов, А. В. Торкунов, О. В. Хлевнюк [и др.] ; под редакцией А. В. Торкунова. — 3-е изд. — Москва : 

Просвещение, 2023. — 113 c. — ISBN 978-5-09-103594-0, 978-5-09-103595-7 (ч.1). — Текст : электронный // 

Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/132472  

Дополнительная литература 

Бабаев, Г. А. История России : учебное пособие / Г. А. Бабаев, В. В. Иванушкина, Н. О. Трифонова. — 2-е 

изд. — Саратов : Научная книга, 2019. — 190 c. — ISBN 978-5-9758-1736-5. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/80987  

Рыбаков, С. В. История России с древнейших времен до конца XVII века : учебное пособие для СПО / С. В. 

Рыбаков. — 3-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, Уральский федеральный университет, 

2019. — 191 c. — ISBN 978-5-4488-0499-1, 978-5-7996-2864-2. — Текст : электронный // Электронный ре-
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сурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/87811 

История России, 1914-1945 годы: 10 класс: базовый уровень : учебник / А. В. Шубин, М. Ю. Мягков, Ю. А. 

Никифоров [и др.] ; под редакцией В. Р. Мединского. — Москва : Просвещение, 2023. — 272 c. — ISBN 

978-5-09-103123-2. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/132263 

История России, 1946 год - начало XXI века: 11 класс: базовый уровень : учебник / А. В. Шубин, М. Ю. 

Мягков, Ю. А. Никифоров [и др.] ; под редакцией В. Р. Мединского. — Москва : Просвещение, 2023. — 208 

c. — ISBN 978-5-09-103124-9. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/132264 

История России. Начало XX - начало XXI века: 10 класс: базовый уровень : учебник / А. В. Шубин, М. Ю. 

Мягков, Ю. А. Никифоров [и др.] ; под редакцией В. Р. Мединского. — 3-е изд. — Москва : Просвещение, 

2023. — 432 c. — ISBN 978-5-09-110481-3. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой обра-

зовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/132265 

 

Интернет-ресурсы: 

 

1. Портал «Гуманитарное образование» http://www.humanities.edu.ru/ 

2. Федеральный портал «Российское образование» http://www.edu.ru/ 

3. Федеральное хранилище «Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов» 

http://school-collection.edu.ru/ 

4. Портал МИД России http://www.mid.ru. 

5. Портал Правительства России: http://government.ru 

6. Портал Президента России: http://kremlin.ru 

7. http://window.edu.ru/ - Информационная система «Единое окно доступа к образователь-

ным ресурсам»; 
8. http://fcior.edu.ru/ - Федеральный центр информационно-образовательных ресурсов; 

9. https://www.rsl.ru/ - Российская государственная библиотека (РГБ); 

10. http://nlr.ru/ - Российская национальная библиотека (РНБ); 

11. http://www.gpntb.ru/ - Государственная публичная научно-техническая библиотека 

(ГПНТБ); 

12. https://book.ru  Электронно-библиотечной системе BOOK.ru 

13. https://catalog.prosv.ru/category/14 и https://media.prosv.ru/ - Свободный доступ к мето-

дической литературе и информационным материалам для подготовки к дистанционным 

урокам; 

 

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 
Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки 

Перечень знаний, осваиваемых в рамках дисциплины: 

актуальный профессиональный и 

социальный контекст, в котором 

приходится работать и жить;  

 

основные источники информации и 

ресурсы для решения задач и проблем 

в профессиональном и/или 

социальном контексте; 

 

структуру плана для решения задач;  

 

порядок оценки результатов решения 

задач профессиональной деятельности 

 

Приемы структурирования 

информации. 

 

демонстрирует знание исторических со-

бытий и процессов; 

оценивает исторические факты, процессы 

и явления; 

имеет гражданскую позицию; 

выполняет задания самостоятельной ра-

боты в соответствии с требованиями, 

установленными к данному виду работ; 

находит способы и методы структуриро-

вания информации; 

выстраивает план деятельности; 

подбирает информационные ресурсы не-

обходимые для решения поставленных 

задач; 

оказывает поддержку членам команды 

при решении поставленных задач; 

определяет свои личностные особенности 

Устный опрос. 

Блиц-опрос.  

Тестирование. 

Участие в дискуссии. 

Участие в деловых 

играх. 

Участие в Олимпиа-

дах, Конкурсах. 

Защита исследова-

тельского проекта. 

Выступление с до-

кладом, сообщением, 

презентацией. 

Оценка результатов 

самостоятельной ра-

боты. 

Ведение дневника 

http://www.humanities.edu.ru/
http://www.edu.ru/
http://school-collection.edu.ru/
http://www.mid.ru/
http://government.ru/
http://kremlin.ru/
http://window.edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://fcior.edu.ru/
http://fcior.edu.ru/
https://www.rsl.ru/
http://www.rsl.ru/
http://nlr.ru/
http://www.nlr.ru/
http://www.gpntb.ru/
https://book.ru/
https://catalog.prosv.ru/category/14
https://media.prosv.ru/
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Психологические основы 

деятельности коллектива, 

 

психологические особенности 

личности 

 

Особенности социального и 

культурного контекста;  

 

правила оформления документов и 

построения устных сообщений 

 

Сущность гражданско-

патриотической позиции, 

общечеловеческих ценностей; 

 

значимость профессиональной 

деятельности по специальности; 

 

стандарты антикоррупционного пове-

дения и последствия его нарушения 

и перспективы личностного развития; 

подбирает актуальную информацию; 

обрабатывает и представляет информа-

цию в различных формах, в т.ч. с исполь-

зованием программного обеспечения; 

самостоятельно создает презентации; 

свободно владеет информацией для со-

общения (доклада) и представляет ее в 

устной форме без помощи дополнитель-

ных ресурсов; 

понимает сущность гражданско-

патриотического поведения; 

правильно выбирает пути формирования 

гражданской-патриотической позиции; 

принимает и разделяет общечеловеческие 

ценностей и нормы; 

знает исторический аспект развития сво-

ей будущей специальности (профессии); 

владеет принципами профессиональной 

этики и антикоррупционного поведения. 

исторических собы-

тий.  

Наблюдение за со-

блюдением этиче-

ским норм и принци-

пов антикоррупцион-

ного поведения. 

Участие в объедине-

ниях патриотической 

направленности, во-

енно-патриотических 

и военно-

исторических клубах. 

Участие в мероприя-

тиях по организации 

поисковой работы; 

Промежуточная атте-

стация - экзамен. 

 

Перечень умений, осваиваемых в рамках дисциплины: 

 

Распознавать задачу и/или проблему в 

профессиональном и/или социальном 

контексте; 

 

анализировать задачу и/или проблему 

и выделять её составные части;  

 

выявлять и эффективно искать 

информацию, необходимую для 

решения задачи и/или проблемы; 

составлять план действия; определять 

необходимые ресурсы; 

 

реализовывать составленный план; 

оценивать результат и последствия 

своих действий (самостоятельно или с 

помощью наставника) 

 

Определять задачи для поиска 

информации; 

 

определять необходимые источники 

информации; 

 

планировать процесс поиска; 

 

структурировать получаемую 

информацию; 

выделять наиболее значимое в 

перечне информации; 

оценивать практическую значимость 

результатов поиска; 

 

оформлять результаты поиска, 

применять средства информационных 

технологий для решения 

профессиональных задач. 

 

Организовывать работу коллектива и 

команды; 

уровень освоения учебного материала;  

умение использовать теоретические зна-

ния при выполнении поставленных задач;  

уровень сформированности общих куль-

турных компетенций; 

демонстрация умений ориентироваться в 

системе международных отношений; 

демонстрация умений определять сущ-

ность локальных региональных конфлик-

тов ХХ-XXI века; 

демонстрация умений анализировать дея-

тельность международных организаций 

ХХ века; 

демонстрация навыков грамотно излагать 

свои мысли и оформлять документацию 

на государственном языке Российской 

Федерации, принимая во внимание осо-

бенности социального и культурного 

контекста; 

уверенно использует средства ИТ для 

обработки и хранения информации; 

свободно представляет информацию в 

различных формах с использованием раз-

нообразного программного обеспечения; 

создает презентации в различных фор-

мах; 

демонстрирует позитивное отношение к 

военной и государственной службе, вос-

питание в духе нетерпимости к корруп-

ционным проявлениям 

Устный опрос. 

Блиц-опрос.  

Тестирование. 

Участие в дискуссии. 

Участие в деловых 

играх. 

Участие в Олимпиа-

дах, Конкурсах. 

Защита исследова-

тельского проекта. 

Выступление с до-

кладом, сообщением, 

презентацией. 

Оценка результатов 

самостоятельной ра-

боты. 

Ведение дневника 

исторических собы-

тий.  

Наблюдение за со-

блюдением этиче-

ским норм и принци-

пов антикоррупцион-

ного поведения. 

Участие в объедине-

ниях патриотической 

направленности, во-

енно-патриотических 

и военно-

исторических клубах. 

Участие в мероприя-

тиях по организации 

поисковой работы; 

Промежуточная атте-

стация - экзамен. 
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взаимодействовать с коллегами, 

руководством, клиентами в ходе 

профессиональной деятельности 

 

Грамотно излагать свои мысли и 

оформлять документы по 

профессиональной тематике на 

государственном языке, 

 

проявлять толерантность в рабочем 

коллективе  

 

применять стандарты антикоррупци-

онного поведения 
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы:  
Учебная дисциплина «Иностранный язык в профессиональной деятельности» явля-

ется обязательной частью социально-гуманитарного цикла основной образовательной 

программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности.  

 

1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины: 

В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения и 

знания 
Код  ОК Умения Знания 

ОК 01  распознавать задачу и/или проблему в 

профессиональном и/или социальном контексте; 

анализировать задачу и/или проблему и выделять её 

составные части;  

выявлять и эффективно искать информацию, 

необходимую для решения задачи и/или проблемы;  

составлять план действия; 

определять необходимые ресурсы; 

реализовывать составленный план;  

оценивать результат и последствия своих действий 

(самостоятельно или с помощью наставника) 

актуальный профессиональный и 

социальный контекст, в котором 

приходится работать и жить;  

основные источники информации и 

ресурсы для решения задач и 

проблем в профессиональном и/или 

социальном контексте; структуру 

плана для решения задач; 

порядок оценки результатов 

решения задач профессиональной 

деятельности 

ОК 02  определять задачи для поиска информации; 

определять необходимые источники информации; 

планировать процесс поиска; 

структурировать получаемую информацию;  

выделять наиболее значимое в перечне информации; 

оценивать практическую значимость результатов 

поиска; 

оформлять результаты поиска, применять средства 

информационных технологий для решения 

профессиональных задач.  

приемы структурирования 

информации. 

ОК 04  организовывать работу коллектива и команды; 

взаимодействовать с коллегами, руководством, 

клиентами в ходе профессиональной деятельности 

психологические основы 

деятельности коллектива, 

психологические особенности 

личности. 

ОК 05 грамотно излагать свои мысли и оформлять документы 

по профессиональной тематике на государственном 

языке, проявлять толерантность в рабочем коллективе 

особенности социального и 

культурного контекста; 

правила оформления документов и 

построения устных сообщений 

ОК 09  понимать общий смысл четко произнесенных 

высказываний на известные темы (профессиональные 

и бытовые),  

понимать тексты на базовые профессиональные темы; 

участвовать в диалогах на знакомые общие и 

профессиональные темы; 

строить простые высказывания о себе и о своей 

профессиональной деятельности; 

кратко обосновывать и объяснять свои действия 

(текущие и планируемые); 

писать простые связные сообщения на знакомые или 

интересующие профессиональные темы 

правила построения простых и 

сложных предложений на 

профессиональные темы; 

основные общеупотребительные 

глаголы (бытовая и 

профессиональная лексика); 

лексический минимум, относящийся 

к описанию предметов, средств и 

процессов профессиональной 

деятельности; 

особенности произношения; 

правила чтения текстов 

профессиональной направленности 
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2.СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (очная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  146 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 107 

в том числе         

теоретическое обучение 2 

практические занятия 102 

консультации  3 

Самостоятельная работа  39 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет  

 

 

2.2. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (заочная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  146 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 49 

в том числе         

теоретическое обучение 2 

практические занятия 46 

консультации  1 

Самостоятельная работа  97 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет  
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2.3. Тематический план и содержание учебной дисциплины (очная форма обучения) 

Наименование разде-

лов и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

Коды компе-

тенций, 

формирова-

нию которых 

способствует 

элемент про-

граммы 

1 2 3 4 

Раздел 1. Место и роль дисциплины «Английский язык в профессиональной деятельности» в подготовке специалистов по ре-

кламе.   

  

Тема 1. Профессио-

нальные требования, 

компетенции. Личные 

качества специалиста.   

Содержание учебного материала:  ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 
1.Личностные и профессиональные качества рекламиста.  

2. Требования к специалисту по рекламе. 

3. Специфика работы специалиста по рекламе 

2. Основные принципы деятельности в отрасли Реклама. 

 

Лексика: 

- профессионально-ориентированная лексика; 

- лексика делового общения. 

Грамматика:  

- грамматические конструкции типичные для делового стиля. 

 

Практических занятий:  

Практическое занятие № 1. Подготовка к собеседованию, составление резюме.  8 

Тема № 2 Профессии 

в рекламе, Место ра-

боты. 

Содержание учебного материала   ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 
1.Место работы. Деловой стиль.  

2. Дресс код, знакомство. 

Лексика: 

- профессионально-ориентированная лексика; 

- лексика делового общения. 

- рассказ о себе. 

Грамматика:  

- грамматические конструкции типичные для делового стиля. 

 

Практических занятий:  

Практическое занятие 2. Подготовка устного рассказа о себе, навыках и умениях, составление диалогов.  6 

Раздел 2. Реклама, Понятие о рекламе. Виды рекламы.    

Тема 1. Понятие о ре-

кламе, определение, 

задачи и роль в соци-

уме. 

 

Содержание учебного материала:  ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 
1.Понятие о рекламе, определение, задачи и роль в социуме. 

2. Функции, классификация рекламы 

Лексика: 

- профессионально-ориентированная лексика; 
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- термины, связаны с рекламой деятельностью; 

- лексика делового общения. 

Грамматика:  

- страдательный залог  

--инфинитив 

- глаголы с окончанием -ing. 

Практических занятий:  

Практическое занятие № 3. Подготовка сообщения, дискуссии,  презентации "Реклама- за и против" 6 

Практическое занятие № 4. Реклама и PR - разбор и активизация в речи  терминологии. 6 

Тема 2. Виды рекла-

мы. 

Содержание учебного материала:  ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 
1.Печатная реклама и реклама в СМИ.  

2. Наружная реклама.  

3. Продакт плейсмент 

4. Социальная реклама 

Лексика: 

- профессионально-ориентированная лексика; 

- термины, связаны с видами рекламы 

- лексика делового общения. 

Грамматика:  

- условные предложения  

--инфинитивные обороты  

- глаголы с окончанием -ing. 

 

Практических занятий:  

Практическое занятие 5. Анализ печатной и наружной рекламы, составление рекламных сообщений для  лиф-

летов  и наружной рекламы. 
6 

Практическое занятие 6. Анализ и разбор примеров Продакт плейсмент. 6 

Практическое занятие 7. Анализ социальной рекламы, разработка рекламных сообщений для социальной ре-

кламы. Сравнение видов рекламы. 
6 

Раздел 3. Реклама в системе маркетинговых коммуникаций.   

Тема 1. Интернет ре-

клама. Рекламные 

носители в Интернете. 

Содержание учебного материала:  ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 
1.Взаимодействие пользователя с рекламой в Интернете.  

2.Понятия: баннер, текстовый блок, байрики, interstitials, минисайты, коллажи и тд. 

3. E-mail маркетинг; SMM 

Лексика: 

- профессионально-ориентированная лексика; 

- термины, связаны с рекламой в Интернете 

- лексика делового общения. 

Грамматика:  

- повелительное наклонение 

- сложные предложения  
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- правила написания электронных писем 

Практических занятий:  

Практическое занятие 8. Интернет как рекламное пространство.  Анализ видов рекламных объявлений в Ин-

тернете. 
6 

Контрольная работа, тест 2 

Тема 2. Средства про-

движения товаров и 

услуг 

Содержание учебного материала:  ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 
1. Реклама товаров и услуг, способы продвижение товара, изучение рынка, 4P 

2. Прямой маркетинг, выставки-ярмарки. 

3. Брендинг, основные термины имиджевой рекламы. 

Лексика: 

- профессионально-ориентированная лексика; 

- термины, связаны с имиджевой рекламой  

- лексика делового общения. 

Грамматика:  

- инфинитивные обороты с предлогами 

-сложные предложения  

 

Практических занятий:  

Практическое занятие № 9. Изучение способов исследования рынка. Подготовка отчета.   6 

Практическое занятие № 10. Подготовка описания товара, поста в соц. сетях, информации для выставки, со-

ставление диалогов. 
6 

Практическое занятие № 11. Изучение особенностей имиджевой рекламы на примере разных брендов. Пере-

вод описания товара и слоганов. 
6 

Раздел 4. Рекламной кампании.     

Тема 1. Разработка 

рекламной кампании. 

Содержание учебного материала:  ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 
1. Рекламный бриф. 

2. Планирование рекламной кампании, ее этапы. 

3. Определение целевой аудитории. 

Лексика: 

- профессионально-ориентированная лексика; 

- Лексика, используемая для написания брифов 

- лексика делового общения. 

Грамматика:  

- условные предложения 2 и 3 типа, 

-сложные предложения  

 

Практических занятий:  

Практическое занятие № 12. Чтение рекламных брифов, составление проектов брифов. 6 

Практическое занятие № 13. Составление схемы этапов рекламной кампании. 6 

Практическое занятие № 14. Изучение и составление портрета целевой аудитории. 6 

Тема 2. Оценка эф-

фективности реклам-

Содержание учебного материала:  ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 1. Анализ рынка.  
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ной кампании 2. Изучение конкурентов. 

3. Оценка эффективности 

Лексика: 

- профессионально-ориентированная лексика; 

- Лексика, используемая для написания аналитических отчетов 

- лексика делового общения. 

Грамматика:  

- сложные предложения  

- согласование времен 

ОК 09 

Практических занятий:  

Практическое занятие 15 Описание компаний конкурентов по плану. 6 

Практическое занятие 16.  Изучить примеры и дополнить оценку эффективности РК. 6 

Контрольная работа, тест 2  

Самостоятельная работа 

1. Выполнение грамматических упражнений. 

2. Заучивание лексики по теме. 

3. Заучивание диалогов «Знакомство с коллегами», «Назначение встречи», «Трудоустройство и работа. Собеседование». 

4. Составление электронного письма. 

5. Составление резюме соискателя. 

6. Чтение текста и перевод текста со словарем 

39 

ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 

Консультации 3  

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2  

Всего: 146  

 

2.4. Тематический план и содержание учебной дисциплины (заочная форма обучения) 

Наименование разде-

лов и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

Коды компе-

тенций, 

формирова-

нию которых 

способствует 

элемент про-

граммы 

1 2 3 4 

Раздел 1. Место и роль дисциплины «Английский язык в профессиональной деятельности» в подготовке специалистов по ре-

кламе.   

  

Тема 1. Профессио-

нальные требования, 

компетенции. Личные 

качества специалиста.   

Содержание учебного материала:  ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 
1.Личностные и профессиональные качества рекламиста.  

2. Требования к специалисту по рекламе. 

3. Специфика работы специалиста по рекламе 

2. Основные принципы деятельности в отрасли Реклама. 
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Лексика: 

- профессионально-ориентированная лексика; 

- лексика делового общения. 

Грамматика:  

- грамматические конструкции типичные для делового стиля. 

 

Практических занятий:  

Практическое занятие № 1. Подготовка к собеседованию, составление резюме.  4 

Тема № 2 Профессии 

в рекламе, Место ра-

боты. 

Содержание учебного материала   ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 
1.Место работы. Деловой стиль.  

2. Дресс код, знакомство. 

Лексика: 

- профессионально-ориентированная лексика; 

- лексика делового общения. 

- рассказ о себе. 

Грамматика:  

- грамматические конструкции типичные для делового стиля. 

 

Практических занятий:  

Практическое занятие 2. Подготовка устного рассказа о себе, навыках и умениях, составление диалогов.  4 

Раздел 2. Реклама, Понятие о рекламе. Виды рекламы.    

Тема 1. Понятие о ре-

кламе, определение, 

задачи и роль в соци-

уме. 

 

Содержание учебного материала:  ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 
1.Понятие о рекламе, определение, задачи и роль в социуме. 

2. Функции, классификация рекламы 

Лексика: 

- профессионально-ориентированная лексика; 

- термины, связаны с рекламой деятльностью; 

- лексика делового общения. 

Грамматика:  

- страдательный залог  

--инфинитив 

- глаголы с окончанием -ing. 

 

Практических занятий:  

Практическое занятие № 3. Подготовка сообщения, дискуссии,  презентации "Реклама- за и против" 4 

Практическое занятие № 4. Реклама и PR - разбор и активизация в речи  терминологии. 4 

Тема 2. Виды рекла-

мы. 

Содержание учебного материала:  ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 
1.Печатная реклама и реклама в СМИ.  

2. Наружная реклама.  

3. Продакт плейсмент 

4. Социальная реклама 

Лексика: 

- профессионально-ориентированная лексика; 

 



11 

 

- термины, связаны с видами рекламы 

- лексика делового общения. 

Грамматика:  

- условные предложения  

--инфинитивные обороты  

- глаголы с окончанием -ing. 

Практических занятий:  

Практическое занятие 5. Анализ печатной и наружной рекламы, составление рекламных сообщений для  лиф-

летов  и наружной рекламы. 
4 

Практическое занятие 6. Анализ и разбор примеров Продакт плейсмент. 2 

Практическое занятие 7. Анализ социальной рекламы, разработка рекламных сообщений для социальной ре-

кламы. Сравнение видов рекламы. 
2 

Раздел 3. Реклама в системе маркетинговых коммуникаций.   

Тема 1. Интернет ре-

клама. Рекламные 

носители в Интернете. 

Содержание учебного материала:  ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 
1.Взаимодействие пользователя с рекламой в Интернете.  

2.Понятия: баннер, текстовый блок, байрики, interstitials, минисайты, коллажи и тд. 

3. E-mail маркетинг; SMM 

Лексика: 

- профессионально-ориентированная лексика; 

- термины, связаны с рекламой в Интернете 

- лексика делового общения. 

Грамматика:  

- повелительное наклонение 

- сложные предложения  

- правила написания электронных писем 

 

Практических занятий:  

Практическое занятие 8. Интернет как рекламное пространство.  Анализ видов рекламных объявлений в Ин-

тернете. 
2 

Контрольная работа, тест 2 

Тема 2. Средства про-

движения товаров и 

услуг 

Содержание учебного материала:  ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 
1. Реклама товаров и услуг, способы продвижение товара, изучение рынка, 4P 

2. Прямой маркетинг, выставки-ярмарки. 

3. Брендинг, основные термины имиджевой рекламы. 

Лексика: 

- профессионально-ориентированная лексика; 

- термины, связаны с имиджевой рекламой  

- лексика делового общения. 

Грамматика:  

- инфинитивные обороты с предлогами 

-сложные предложения  
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Практических занятий:  

Практическое занятие № 9. Изучение способов исследования рынка. Подготовка отчета.   2 

Практическое занятие № 10. Подготовка описания товара, поста в соц. сетях, информации для выставки, со-

ставление диалогов. 
2 

Практическое занятие № 11. Изучение особенностей имиджевой рекламы на примере разных брендов. Пере-

вод описания товара и слоганов. 
2 

Раздел 4. Рекламной кампании.     

Тема 1. Разработка 

рекламной кампании. 

Содержание учебного материала:  ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 
1. Рекламный бриф. 

2. Планирование рекламной кампании, ее этапы. 

3. Определение целевой аудитории. 

Лексика: 

- профессионально-ориентированная лексика; 

- Лексика, используемая для написания брифов 

- лексика делового общения. 

Грамматика:  

- условные предложения 2 и 3 типа, 

-сложные предложения  

 

Практических занятий:  

Практическое занятие № 12. Чтение рекламных брифов, составление проектов брифов. 2 

Практическое занятие № 13. Составление схемы этапов рекламной кампании. 2 

Практическое занятие № 14. Изучение и составление портрета целевой аудитории. 2 

Тема 2. Оценка эф-

фективности реклам-

ной кампании 

Содержание учебного материала:  ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 
1. Анализ рынка. 

2. Изучение конкурентов. 

3. Оценка эффективности 

Лексика: 

- профессионально-ориентированная лексика; 

- Лексика, используемая для написания аналитических отчетов 

- лексика делового общения. 

Грамматика:  

- сложные предложения  

- согласование времен 

 

Практических занятий:  

Практическое занятие 15 Описание компаний конкурентов по плану. 2 

Практическое занятие 16.  Изучить примеры и дополнить оценку эффективности РК. 2 

Контрольная работа, тест 2  

Самостоятельная работа 

1. Выполнение грамматических упражнений. 

2. Заучивание лексики по теме. 
97 

ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 09 
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3. Заучивание диалогов «Знакомство с коллегами», «Назначение встречи», «Трудоустройство и работа. Собеседование». 

4. Составление электронного письма. 

5. Составление резюме соискателя. 

6. Чтение текста и перевод текста со словарем 

Консультации 1  

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2  

Всего: 146  
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1. Для реализации программы учебной дисциплины должны быть предусмотрены 

следующие специальные помещения: 
Кабинет иностранного языка 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- доска классная 

- компьютеры 

- наушники с микрофоном 

- компьютер преподавателя 

- проектор 

- таблицы демонстрационные 

- словари 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Диалог Nibelung 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

Аудитория  

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 
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- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, дополнительной литературы, Интернет-ресурсов 

 
Основная литература 

Кондюрина, И. М. Английский язык. Базовый курс : учебное пособие для СПО / И. М. Кондюрина, С. И. 

Смирнова, А. В. Иванов. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 137 c. — ISBN 

978-5-4488-1635-2, 978-5-4497-2174-7. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/129715 

Павленко, Г. В. General English : учебное пособие для студентов среднего профессионального образования / 

Г. В. Павленко, Е. Е. Нужнова. — Таганрог : Таганрогский институт управления и экономики, 2021. — 108 

c. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование 

: [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/130712 

Абрамцева, Е. Г. Reading and writing : учебное пособие для СПО / Е. Г. Абрамцева. — Саратов, Москва : 

Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2021. — 85 c. — ISBN 978-5-4488-1314-6, 978-5-4497-1304-9. — Текст 

: электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/109164 

Белова, Н. А. Перевод с английского языка на русский : практикум для СПО / Н. А. Белова. — Саратов : 

Профобразование, 2020. — 107 c. — ISBN 978-5-4488-0628-5. — Текст : электронный // Электронный ре-

сурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/92142 

Родионова, Л. З. Теория перевода : учебное пособие для СПО / Л. З. Родионова ; под редакцией А. А. Шаге-

евой. — 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, Уральский федеральный университет, 2019. 

— 38 c. — ISBN 978-5-4488-0498-4, 978-5-7996-2913-7. — Текст : электронный // Электронный ресурс циф-

ровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87879 

Кузнецова, Т. С. Английский язык. Устная речь. Практикум : учебное пособие для СПО / Т. С. Кузнецова. 

— 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, Уральский федеральный университет, 2019. — 

267 c. — ISBN 978-5-4488-0457-1, 978-5-7996-2846-8. — Текст : электронный // Электронный ресурс циф-

ровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87787 

Дополнительная литература 

Краснопёрова, Ю. В. Теоретическая грамматика английского языка : учебно-методическое пособие для 

СПО / Ю. В. Краснопёрова. — Саратов : Профобразование, 2019. — 75 c. — ISBN 978-5-4488-0334-5. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/86151  

Зарицкая, Л. А. Английский язык для дизайнера костюма : учебное пособие для СПО / Л. А. Зарицкая. — 

Саратов : Профобразование, 2020. — 111 c. — ISBN 978-5-4488-0626-1. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/91850 

Утевская, Н. Л. English Grammar Book. Version 2.0 = Грамматика английского языка. Версия 2.0 : учебное 

пособие / Н. Л. Утевская. — Санкт-Петербург : Антология, 2021. — 480 c. — ISBN 978-5-9500282-7-4. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/104029  

Дон-Мишель, Бод Kind regards: деловая переписка на английском языке / Бод Дон-Мишель ; перевод Т. 

Гутман. — 2-е изд. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 320 c. — ISBN 978-5-9614-6530-3. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/86726  

Пузенко, И. Н. Английский язык = English : учебное пособие / И. Н. Пузенко, Е. В. Войтишенюк. — Минск 

: Вышэйшая школа, 2021. — 368 c. — ISBN 978-985-06-3335-4. — Текст : электронный // Электронный ре-

сурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/119962  

Митрошкина, Т. В. Справочник по грамматике английского языка в таблицах / Т. В. Митрошкина. — 3-е 
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изд. — Минск : Тетралит, 2019. — 96 c. — ISBN 978-985-7171-25-5. — Текст : электронный // Электронный 

ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/88842  

 

Интернет - ресурсы: 
1.http://my-english.ucoz.com 

2. www.native-english.ru 

3.http://www.alleng.ru/english/engl.htm 

4.http://www.lingvo-online.ru/ru/search/en-ru 

5.  http://englishpod.com 

1. http://window.edu.ru/ - Информационная система «Единое окно доступа к образователь-

ным ресурсам»; 

2. http://school-collection.edu.ru/ - Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов; 

3. http://fcior.edu.ru/ - Федеральный центр информационно-образовательных ресурсов; 

4. https://www.rsl.ru/ - Российская государственная библиотека (РГБ); 

5. http://nlr.ru/ - Российская национальная библиотека (РНБ); 

6. http://www.gpntb.ru/ - Государственная публичная научно-техническая библиотека 

(ГПНТБ); 

7. https://book.ru  Электронно-библиотечной системе BOOK.ru 

8. https://catalog.prosv.ru/category/14 и https://media.prosv.ru/ - Свободный доступ к методи-

ческой литературе и информационным материалам для подготовки к дистанционным уро-

кам; 

  

http://nsportal.ru/shkola/inostrannye-yazyki/angliiskii-yazyk/library/rabochaya-programma-uchebnoy-discipliny
http://nsportal.ru/shkola/inostrannye-yazyki/angliiskii-yazyk/library/rabochaya-programma-uchebnoy-discipliny
http://nsportal.ru/shkola/inostrannye-yazyki/angliiskii-yazyk/library/rabochaya-programma-uchebnoy-discipliny
http://window.edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://school-collection.edu.ru/
http://school-collection.edu.ru/
http://fcior.edu.ru/
http://fcior.edu.ru/
https://www.rsl.ru/
http://www.rsl.ru/
http://nlr.ru/
http://www.nlr.ru/
http://www.gpntb.ru/
https://book.ru/
https://catalog.prosv.ru/category/14
https://media.prosv.ru/
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4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИ-

НЫ 

 
Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки 

Перечень знаний, осваиваемых в рамках дисциплины: 

актуальный профессиональный и социальный 

контекст, в котором приходится работать и 

жить;  

основные источники информации и ресурсы 

для решения задач и проблем в профессио-

нальном и/или социальном контексте;  

структуру плана для решения задач; 

порядок оценки результатов решения задач 

профессиональной деятельности 

приемы структурирования информации. 

психологические основы деятельности кол-

лектива, психологические особенности лич-

ности. 

особенности социального и культурного кон-

текста; 

правила оформления документов и построе-

ния устных сообщений 

правила построения простых и сложных 

предложений на профессиональные темы; 

основные общеупотребительные глаголы (бы-

товая и профессиональная лексика); 

лексический минимум, относящийся к описа-

нию предметов, средств и процессов профес-

сиональной деятельности; 

особенности произношения; 

правила чтения текстов профессиональной 

направленности 

Адекватное использование 

профессиональной терминоло-

гии на иностранном языке. 

Владение лексическим и грам-

матическим минимумом.  

Правильное построение про-

стых предложений, диалогов в 

утвердительной и вопроситель-

ной форме. 

Логичное построение диалоги-

ческого общения в соответ-

ствии с коммуникативной зада-

чей; 

демонстрация умения речевого 

взаимодействия с партнёром: 

способность начать, поддер-

жать и закончить разговор. 

Соответствие лексических еди-

ниц и грамматических структур 

поставленной коммуникатив-

ной задаче. 

Логичное построение моноло-

гического высказывания в со-

ответствии с коммуникативной 

задачей, сформулированной в 

задании. 

Уместное использование лек-

сических единиц и грамматиче-

ских структур. 

Письменный/устный 

опрос 

Тестирование 

Диктант 

Оценка результатов 

выполнения самосто-

ятельной работы  

Дифференцированный 

зачет 

Перечень умений, осваиваемых в рамках дисциплины: 

распознавать задачу и/или проблему в про-

фессиональном и/или социальном контексте; 

анализировать задачу и/или проблему и выде-

лять её составные части;  

выявлять и эффективно искать информацию, 

необходимую для решения задачи и/или про-

блемы;  

составлять план действия; 

определять необходимые ресурсы; 

реализовывать составленный план;  

оценивать результат и последствия своих дей-

ствий (самостоятельно или с помощью 

наставника) 

определять задачи для поиска информации; 

определять необходимые источники инфор-

мации; 

планировать процесс поиска; 

структурировать получаемую информацию;  

выделять наиболее значимое в перечне ин-

формации; 

оценивать практическую значимость резуль-

татов поиска; 

оформлять результаты поиска, применять 

средства информационных технологий для 

решения профессиональных задач.  

организовывать работу коллектива и коман-

Адекватное использование 

профессиональной терминоло-

гии на иностранном языке 

Владение лексическим и грам-

матическим минимумом.  

Правильное построение про-

стых предложений, диалогов в 

утвердительной и вопроситель-

ной форме. 

Логичное построение диалоги-

ческого общения в соответ-

ствии с коммуникативной зада-

чей; 

Демонстрация умения речевого 

взаимодействия с партнёром: 

способность начать, поддер-

жать и закончить разговор. 

Соответствие лексических еди-

ниц и грамматических структур 

поставленной коммуникатив-

ной задаче. 

Логичное построение моноло-

гического высказывания в со-

ответствии с коммуникативной 

задачей, сформулированной в 

задании. 

Письменный/устный 

опрос 

Тестирование 

Диктант 

Экспертное наблюде-

ние за ходом выпол-

нения практического 

задания 

Оценка результатов 

выполнения самосто-

ятельной работы  

Дифференцированный 

зачет 
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ды; 

взаимодействовать с коллегами, руковод-

ством, клиентами в ходе профессиональной 

деятельности 

грамотно излагать свои мысли и оформлять 

документы по профессиональной тематике на 

государственном языке, проявлять толерант-

ность в рабочем коллективе 

понимать общий смысл четко произнесенных 

высказываний на известные темы (професси-

ональные и бытовые),  

понимать тексты на базовые профессиональ-

ные темы; 

участвовать в диалогах на знакомые общие и 

профессиональные темы; 

строить простые высказывания о себе и о сво-

ей профессиональной деятельности; 

кратко обосновывать и объяснять свои дей-

ствия (текущие и планируемые); 

писать простые связные сообщения на знако-

мые или интересующие профессиональные 

темы 

Уместное использование лек-

сических единиц и грамматиче-

ских структур 
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1.ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИ-

ПЛИНЫ 

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы:  
Учебная дисциплина «Безопасность жизнедеятельности» является обязательной ча-

стью социально-гуманитарного цикла основной образовательной программы в соответ-

ствии с ФГОС СПО по специальности.  

 

1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины: 

В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения 

и знания 
Код  

ПК, ОК 

Умения Знания 

ОК 01 распознавать задачу и/или проблему в 

профессиональном и/или социальном контексте; 

составлять план действия; определять необходимые 

ресурсы; 

реализовывать составленный план;  

оценивать результат и последствия своих действий 

(самостоятельно или с помощью наставника) 

актуальный профессиональный и 

социальный контекст, в котором 

приходится работать и жить; 

основные источники информации и 

ресурсы для решения задач и 

проблем в профессиональном и/или 

социальном контексте; структуру 

плана для решения задач; 

порядок оценки результатов решения 

задач профессиональной 

деятельности 

ОК 02 определять задачи для поиска информации; 

определять необходимые источники информации; 

планировать процесс поиска; 

структурировать получаемую информацию; 

выделять наиболее значимое в перечне 

информации; 

оценивать практическую значимость результатов 

поиска; 

оформлять результаты поиска, применять средства 

информационных технологий для решения 

профессиональных задач.  

 

приемы структурирования 

информации. 

ОК 04 организовывать работу коллектива и команды психологические основы 

деятельности коллектива, 

психологические особенности 

личности. 

ОК 07 соблюдать нормы экологической безопасности; 

определять направления ресурсосбережения в 

рамках профессиональной деятельности по 

специальности;  

осуществлять работу с соблюдением принципов 

бережливого производства 

правила экологической безопасности 

при ведении профессиональной 

деятельности; 

основные ресурсы, задействованные 

в профессиональной деятельности; 

пути обеспечения 

ресурсосбережения; 

принципы бережливого производства 
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2.СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (очная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  90 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 80 

в том числе         

теоретическое обучение 20 

практические занятия 60 

консультации   

Самостоятельная работа  10 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет  

 

 

2.2. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (заочная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  90 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 9 

в том числе         

теоретическое обучение 4 

практические занятия 4 

консультации  1 

Самостоятельная работа  81 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет  
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2.3. Тематический план и содержание учебной дисциплины (очная форма обучения) 
Наименование разделов 

и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч 

1 2 3 

РАЗДЕЛ 1.  БЕЗОПАСНОСТЬ ЖИЗНЕДЕЯТЕЛЬНОСТИ В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ И В БЫТУ 10 

Тема 1.1. 

Потенциальные опасно-

сти и их последствия в 

профессиональной дея-

тельности и в быту 

Содержание учебного материала 

2 

 

Основные виды потенциальных опасностей. 

Последствия потенциальных опасностей в профессиональной деятельности и в быту. 

Принципы снижения вероятности реализации потенциальных опасностей в производственной среде и быту. 

Защита от опасностей производственной и бытовой среды. 

Правила экологической безопасности при ведении профессиональной деятельности, пути обеспечения ресурсосбере-

жения. 

Практическое занятие 1. Профилактические меры для снижения уровня опасностей различного вида и их послед-

ствий в профессиональной деятельности и быту. 
2 

Тема 1.2. 

Пожарная безопасность 

 

Содержание учебного материала  

Меры пожарной безопасности и правила безопасного поведения при пожарах. 

Первичные средства пожаротушения, правила их применения. 

Права и обязанности граждан в области пожарной безопасности. 

2 

Практическое занятие 2. Применение первичных средств пожаротушения 2 

Самостоятельная работа:  

Изучение основных способов пожаротушения, типов огнетушителей и принципов их работы. 
2 

РАЗДЕЛ 2. БЕЗОПАСНОСТЬ ЖИЗНЕДЕЯТЕЛЬНОСТИ В ЧРЕЗВЫЧАЙНЫХ СИТУАЦИЯХ 12 

Тема 2.1. 

Чрезвычайные ситуации 

мирного и военного вре-

мени 

 

Содержание учебного материала 

2 

Основные понятия и классификация чрезвычайных ситуаций. 

Чрезвычайные ситуации природного и техногенного характера, правила безопасного поведения. 

Чрезвычайные ситуации биолого-социального характера, правила безопасного поведения. 

Чрезвычайные ситуации военного времени; виды оружия массового поражения и способы защиты населения от ору-

жия массового поражения. 

Практическое занятие 3. Изучение и отработка моделей поведения в условиях чрезвычайных ситуаций природного 

характера. 
2 

Тема 2.2. 

Способы защиты населе-

ния от чрезвычайных 

ситуаций 

Содержание учебного материала 

2 

Принципы и способы защита населения в чрезвычайных ситуациях. 

Средства индивидуальной защиты. 

Средства коллективной защиты. 

Принципы обеспечения устойчивости объектов экономики в чрезвычайных ситуациях. 

Прогнозирование развития событий и оценка последствий при техногенных чрезвычайных ситуациях и стихийных 

явлениях. 
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Противодействие терроризму как серьезной угрозе национальной безопасности России. 

Гражданская оборона: задачи и основные мероприятия. 

Практические занятия: 
 

Практическое занятие 4. Организация и проведение мероприятий по защите работающих и населения от негативных 

воздействий чрезвычайных ситуаций. 
2 

Практическое занятие 5. Использование средств индивидуальной и коллективной защиты от оружия массового по-

ражения. 
2 

Самостоятельная работа:  

изучение основных задач Единой государственной системы предупреждения и ликвидации ЧС, уровней и режимов ее 

функционирования; изучение основных положений Федерального закона «О защите населения от чрезвычайных си-

туаций природного и техногенного характера», постановления Правительства РФ «О мерах противодействия терро-

ризму». 

2 

РАЗДЕЛ 3.  ОСНОВЫ ВОЕННОЙ СЛУЖБЫ (ДЛЯ ЮНОШЕЙ) 66 

Тема 3.1. 

Основы обороны госу-

дарства 

 

Содержание учебного материала  

4 

Основы обороны государства. 

Национальные интересы и национальная безопасность Российской федерации. 

Военная безопасность и принципы ее обеспечения. 

Правовое регулирование в области обороны государства. 

Организационная структура Вооруженных Сил Российской Федерации. 

Основные виды вооружения, военной техники и специального снаряжения, состоящих на вооружении (оснащении) 

воинских подразделений, в которых имеются военно-учетные специальности, родственные специальностям СПО. 

Самостоятельная работа:  

изучение истории создания вооруженных сил РФ, задач, стоящих перед различными видами и родами войск Воору-

женных сил РФ. Подготовка сообщения на тему: «Великие полководцы России от древней Руси до ХХ в.». 

2 

Тема 3.2. 

Основы военной службы  

Содержание учебного материала 

6 

Правовые основы военной службы. 

Основные понятия о воинской обязанности. 

Воинский учет, обязательная и добровольная подготовка к военной службе. 

Организация медицинского освидетельствования. 

Организация и порядок призыва граждан на военную службу и поступления на нее в добровольном порядке. 

Боевые традиции Вооруженных сил РФ. 

Качества личности военнослужащего как защитника Отечества. 

Область применения получаемых профессиональных знаний при исполнении обязанностей военной службы. 

Практические занятия: 50 

Практическое занятие 6. Прохождение военной службы по призыву. 2 

Практическое занятие 7. Прохождение военной службы по контракту. 4 

Практическое занятие 8. Права и обязанности военнослужащих. 4 

Практическое занятие 9. Общевоинские уставы Вооруженных сил Российской Федерации. 4 
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Практическое занятие 10. Военная присяга. 4 

Практическое занятие 11. Автомат Калашникова: назначение, боевые свойства, порядок разборки и сборки. 4 

Практическое занятие 12. Воинская дисциплина и ответственность. 4 

Практическое занятие 13. Ритуалы Вооруженных сил РФ. Символы воинской чести. 4 

Практическое занятие 14. Альтернативная гражданская служба. 4 

Практическое занятие 15. Патриотическое воспитание. 4 

Практическое занятие 16. Перечень военно-учетных специальностей и определение среди них родственных получа-

емой специальности. 
4 

Практическое занятие 17. Область применения профессиональных знаний в ходе исполнения обязанностей военной 

службы на воинских должностях в соответствии с получаемой специальностью. 
4 

Практическое занятие 18. Способы бесконфликтного общения и саморегуляции в повседневной деятельности и экс-

тремальных условиях военной службы.  
4 

Самостоятельная работа:  

Подготовка сообщения-размышления на тему: «Защита Отечества является долгом и обязанностью гражданина РФ. В 

чем заключается различие между долгом и обязанностью». 

Изучение оснований, предусмотренных Федеральным законом «О воинской обязанности и военной службе», для 

освобождения от призыва или предоставления отсрочки от призыва. 

Составление сравнительной таблицы порядка и условий прохождения военной службы по призыву и по контракту; 

анализ условий прохождения альтернативной гражданской службы. 

Подготовка доклада на тему: «Актуальность символов воинской чести в настоящее время»; «Роль памятников и мо-

нументов, воздвигнутых в честь защитников Отечества» или об одном из дней воинской славы.  

4 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2 

Всего (для юношей): 9 

РАЗДЕЛ 4.  ОСНОВЫ МЕДИЦИНСКИХ ЗНАНИЙ И ЗДОРОВОГО ОБРАЗА ЖИЗНИ (ДЛЯ ДЕВУШЕК) 66 

Тема 4.1. 

Порядок и правила ока-

зания первой медицин-

ской помощи 

 

Содержание учебного материала 

10 

Правовые основы оказания первой медицинской помощи. 

Здоровье физическое и духовное, их взаимосвязь и влияние на жизнедеятельность человека. 

Факторы, формирующие здоровье, и факторы, разрушающие здоровье. 

Основы анатомии и физиологи. 

Неотложные состояния и первая медицинская помощь при них. 

Основы лекарственной терапии 

Травматизм и его профилактика, травматический шок. Порядок оказания первой медицинской помощи при травмати-

ческом шоке. 

Закрытые повреждения. 

Транспортная иммобилизация 

Открытые повреждения. Общие сведения о ранах, осложнения ран, способы остановки кровотечения и обработки ран. 

Основы ухода за младенцем. 

Самостоятельная работа:  2 
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Изучение особенностей анатомического и физиологического строения различных возрастных групп; перечня состоя-

ний, при которых оказывается первая   медицинская помощь; гигиенических основ рационального питания. 

Практические занятия: 50 

Практическое занятие 6. Оказание первой медицинской помощи при кровотечении. 4 

Практическое занятие 7. Оказание первой медицинской помощи при ушибах, переломах, вывихах, растяжениях свя-

зок и синдроме длительного сдавливания. 
4 

Практическое занятие 8. Оказание первой медицинской помощи при ожогах. 4 

Практическое занятие 9. Оказание первой медицинской помощи при поражении электрическим током. 4 

Практическое занятие 10. Оказание первой медицинской помощи при утоплении. 4 

Практическое занятие 11. Оказание первой медицинской помощи при перегревании, переохлаждении организма, 

при обморожении и общем замерзании. 
4 

Практическое занятие 12. Оказание первой медицинской помощи при отравлениях. 4 

Практическое занятие 13. Оказание первой медицинской помощи при клинической смерти. 4 

Практическое занятие 14. Оказание первой медицинской помощи при травмах опорно-двигательного аппарата. 4 

Практическое занятие 15. Оказание первой медицинской помощи при попадании инородных тел в дыхательные пу-

ти. 
4 

Практическое занятие 16. Реанимационные мероприятия с использованием робота тренажера (типа «Гоша»). 4 

Практическое занятие 17. Порядок наложения повязки при ранениях головы, туловища, верхних и нижних конечно-

стей. 
4 

Практическое занятие 18. Оказание первой медицинской помощи при острой сердечной недостаточности. 2 

Самостоятельная работа:  

Составить таблицу «Классификация инфекционных заболеваний», сравнительную таблицу по типам и признакам 

утоплений; суточный рацион (меню-раскладка) с учетом энергетической ценности продуктов питания студента. 

Изучить и освоить основные способы выполнения искусственного дыхания. 

Отработать алгоритм действий по измерению артериального давления. Самостоятельно измерить АД и сделать срав-

нительную запись 

Освоить технологию наложения повязок по типу «Чепец» и «Уздечка». 

Подготовить сообщения на тему: «Беременность и гигиена беременности»; «Рациональное питание беременной жен-

щины»; «Счастливая семья»; «В чем заключается сущность первой медицинской помощи». 

4 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2 

Всего (для девушек): 90 
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2.4. Тематический план и содержание учебной дисциплины (заочная форма обучения) 
Наименование разделов 

и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч 

1 2 3 

РАЗДЕЛ 1.  БЕЗОПАСНОСТЬ ЖИЗНЕДЕЯТЕЛЬНОСТИ В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ И В БЫТУ  

Тема 1.1. 

Потенциальные опасно-

сти и их последствия в 

профессиональной дея-

тельности и в быту 

Содержание учебного материала 

1 

Основные виды потенциальных опасностей. 

Последствия потенциальных опасностей в профессиональной деятельности и в быту. 

Принципы снижения вероятности реализации потенциальных опасностей в производственной среде и быту. 

Защита от опасностей производственной и бытовой среды. 

Правила экологической безопасности при ведении профессиональной деятельности, пути обеспечения ресурсосбере-

жения. 

Практическое занятие 1. Профилактические меры для снижения уровня опасностей различного вида и их послед-

ствий в профессиональной деятельности и быту. 
 

Тема 1.2. 

Пожарная безопасность 

 

Содержание учебного материала  

Меры пожарной безопасности и правила безопасного поведения при пожарах. 

Первичные средства пожаротушения, правила их применения. 

Права и обязанности граждан в области пожарной безопасности. 

1 

Практическое занятие 2. Применение первичных средств пожаротушения  

Самостоятельная работа:  

Изучение основных способов пожаротушения, типов огнетушителей и принципов их работы. 
10 

РАЗДЕЛ 2. БЕЗОПАСНОСТЬ ЖИЗНЕДЕЯТЕЛЬНОСТИ В ЧРЕЗВЫЧАЙНЫХ СИТУАЦИЯХ  

Тема 2.1. 

Чрезвычайные ситуации 

мирного и военного вре-

мени 

 

Содержание учебного материала 

 

Основные понятия и классификация чрезвычайных ситуаций. 

Чрезвычайные ситуации природного и техногенного характера, правила безопасного поведения. 

Чрезвычайные ситуации биолого-социального характера, правила безопасного поведения. 

Чрезвычайные ситуации военного времени; виды оружия массового поражения и способы защиты населения от ору-

жия массового поражения. 

Практическое занятие 3. Изучение и отработка моделей поведения в условиях чрезвычайных ситуаций природного 

характера. 
 

Тема 2.2. 

Способы защиты населе-

ния от чрезвычайных 

ситуаций 

Содержание учебного материала 

 

Принципы и способы защита населения в чрезвычайных ситуациях. 

Средства индивидуальной защиты. 

Средства коллективной защиты. 

Принципы обеспечения устойчивости объектов экономики в чрезвычайных ситуациях. 

Прогнозирование развития событий и оценка последствий при техногенных чрезвычайных ситуациях и стихийных 

явлениях. 
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Противодействие терроризму как серьезной угрозе национальной безопасности России. 

Гражданская оборона: задачи и основные мероприятия. 

Практические занятия:  

Практическое занятие 4. Организация и проведение мероприятий по защите работающих и населения от негативных 

воздействий чрезвычайных ситуаций. 
 

Практическое занятие 5. Использование средств индивидуальной и коллективной защиты от оружия массового по-

ражения. 
 

Самостоятельная работа:  

изучение основных задач Единой государственной системы предупреждения и ликвидации ЧС, уровней и режимов ее 

функционирования; изучение основных положений Федерального закона «О защите населения от чрезвычайных си-

туаций природного и техногенного характера», постановления Правительства РФ «О мерах противодействия терро-

ризму». 

13 

РАЗДЕЛ 3.  ОСНОВЫ ВОЕННОЙ СЛУЖБЫ (ДЛЯ ЮНОШЕЙ)  

Тема 3.1. 

Основы обороны госу-

дарства 

 

Содержание учебного материала  

 

Основы обороны государства. 

Национальные интересы и национальная безопасность Российской федерации. 

Военная безопасность и принципы ее обеспечения. 

Правовое регулирование в области обороны государства. 

Организационная структура Вооруженных Сил Российской Федерации. 

Основные виды вооружения, военной техники и специального снаряжения, состоящих на вооружении (оснащении) 

воинских подразделений, в которых имеются военно-учетные специальности, родственные специальностям СПО. 

Самостоятельная работа:  

изучение истории создания вооруженных сил РФ, задач, стоящих перед различными видами и родами войск Воору-

женных сил РФ. Подготовка сообщения на тему: «Великие полководцы России от древней Руси до ХХ в.». 

18 

Тема 3.2. 

Основы военной службы  

Содержание учебного материала 

 

Правовые основы военной службы. 

Основные понятия о воинской обязанности. 

Воинский учет, обязательная и добровольная подготовка к военной службе. 

Организация медицинского освидетельствования. 

Организация и порядок призыва граждан на военную службу и поступления на нее в добровольном порядке. 

Боевые традиции Вооруженных сил РФ. 

Качества личности военнослужащего как защитника Отечества. 

Область применения получаемых профессиональных знаний при исполнении обязанностей военной службы. 

Практические занятия:  

Практическое занятие 6. Прохождение военной службы по призыву. 
1 

Практическое занятие 7. Прохождение военной службы по контракту. 

Практическое занятие 8. Права и обязанности военнослужащих. 
1 

Практическое занятие 9. Общевоинские уставы Вооруженных сил Российской Федерации. 
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Практическое занятие 10. Военная присяга. 

Практическое занятие 11. Автомат Калашникова: назначение, боевые свойства, порядок разборки и сборки. 1 
Практическое занятие 12. Воинская дисциплина и ответственность. 

1 

Практическое занятие 13. Ритуалы Вооруженных сил РФ. Символы воинской чести. 

Практическое занятие 14. Альтернативная гражданская служба. 

Практическое занятие 15. Патриотическое воспитание. 

Практическое занятие 16. Перечень военно-учетных специальностей и определение среди них родственных получа-

емой специальности. 

Практическое занятие 17. Область применения профессиональных знаний в ходе исполнения обязанностей военной 

службы на воинских должностях в соответствии с получаемой специальностью. 

Практическое занятие 18. Способы бесконфликтного общения и саморегуляции в повседневной деятельности и экс-

тремальных условиях военной службы.  

Самостоятельная работа:  

Подготовка сообщения-размышления на тему: «Защита Отечества является долгом и обязанностью гражданина РФ. В 

чем заключается различие между долгом и обязанностью». 

Изучение оснований, предусмотренных Федеральным законом «О воинской обязанности и военной службе», для 

освобождения от призыва или предоставления отсрочки от призыва. 

Составление сравнительной таблицы порядка и условий прохождения военной службы по призыву и по контракту; 

анализ условий прохождения альтернативной гражданской службы. 

Подготовка доклада на тему: «Актуальность символов воинской чести в настоящее время»; «Роль памятников и мо-

нументов, воздвигнутых в честь защитников Отечества» или об одном из дней воинской славы.  

40 

Консультации 1 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2 

Всего (для юношей): 90 

РАЗДЕЛ 4.  ОСНОВЫ МЕДИЦИНСКИХ ЗНАНИЙ И ЗДОРОВОГО ОБРАЗА ЖИЗНИ (ДЛЯ ДЕВУШЕК)  

Тема 4.1. 

Порядок и правила ока-

зания первой медицин-

ской помощи 

 

Содержание учебного материала 

 

Правовые основы оказания первой медицинской помощи. 

Здоровье физическое и духовное, их взаимосвязь и влияние на жизнедеятельность человека. 

Факторы, формирующие здоровье, и факторы, разрушающие здоровье. 

Основы анатомии и физиологи. 

Неотложные состояния и первая медицинская помощь при них. 

Основы лекарственной терапии 

Травматизм и его профилактика, травматический шок. Порядок оказания первой медицинской помощи при травмати-

ческом шоке. 

Закрытые повреждения. 

Транспортная иммобилизация 

Открытые повреждения. Общие сведения о ранах, осложнения ран, способы остановки кровотечения и обработки ран. 
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Основы ухода за младенцем. 

Самостоятельная работа:  

Изучение особенностей анатомического и физиологического строения различных возрастных групп; перечня состоя-

ний, при которых оказывается первая   медицинская помощь; гигиенических основ рационального питания. 

20 

Практические занятия:  

Практическое занятие 6. Оказание первой медицинской помощи при кровотечении. 

1 Практическое занятие 7. Оказание первой медицинской помощи при ушибах, переломах, вывихах, растяжениях свя-

зок и синдроме длительного сдавливания. 

Практическое занятие 8. Оказание первой медицинской помощи при ожогах. 

 Практическое занятие 9. Оказание первой медицинской помощи при поражении электрическим током. 

Практическое занятие 10. Оказание первой медицинской помощи при утоплении. 

Практическое занятие 11. Оказание первой медицинской помощи при перегревании, переохлаждении организма, 

при обморожении и общем замерзании. 
1 

Практическое занятие 12. Оказание первой медицинской помощи при отравлениях. 

Практическое занятие 13. Оказание первой медицинской помощи при клинической смерти. 

Практическое занятие 14. Оказание первой медицинской помощи при травмах опорно-двигательного аппарата. 

 Практическое занятие 15. Оказание первой медицинской помощи при попадании инородных тел в дыхательные пу-

ти. 

Практическое занятие 16. Реанимационные мероприятия с использованием робота тренажера (типа «Гоша»). 1 
Практическое занятие 17. Порядок наложения повязки при ранениях головы, туловища, верхних и нижних конечно-

стей. 1 
Практическое занятие 18. Оказание первой медицинской помощи при острой сердечной недостаточности. 

Самостоятельная работа:  

Составить таблицу «Классификация инфекционных заболеваний», сравнительную таблицу по типам и признакам 

утоплений; суточный рацион (меню-раскладка) с учетом энергетической ценности продуктов питания студента. 

Изучить и освоить основные способы выполнения искусственного дыхания. 

Отработать алгоритм действий по измерению артериального давления. Самостоятельно измерить АД и сделать срав-

нительную запись 

Освоить технологию наложения повязок по типу «Чепец» и «Уздечка». 

Подготовить сообщения на тему: «Беременность и гигиена беременности»; «Рациональное питание беременной жен-

щины»; «Счастливая семья»; «В чем заключается сущность первой медицинской помощи». 

38 

Консультации 1 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2 

Всего (для девушек): 90 
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1. Для реализации программы учебной дисциплины должны быть предусмотрены 

следующие специальные помещения: 
Кабинет безопасности жизнедеятельности 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- доска классная 

- шкафы для хранения пособий 

- нормативно-правовые документы 

- компьютер преподавателя 

- проектор 

- плакаты настенные 

- защитный комплект общевойсковой 

- войсковые индивидуальные аптечки 

- сумки и комплекты медицинского имущества для оказания первой медицинской, доврачебной помощи 

(сумка СМС) 

- тренажер для оказания первой помощи 

- комплект демонстрационных учебных таблиц 

- видеофильмы 

- противогазы, респираторы, ватно-марлевые повязки 

- перевязочные средства (бинты, лейкопластыри, вата медицинская компрессная, косынка медицинская 

(перевязочная), повязка медицинская большая стерильная, повязка медицинская малая стерильная) 

- медицинские предметы расходные (булавка безопасная, шина проволочная, шина фанерная) 

- грелка 

- жгут кровоостанавливающий 

- индивидуальный перевязочный пакет 

- шприц-тюбик одноразового пользования 

- носилки санитарные 

- макет простейшего укрытия в разрезе 

- макет убежища в разрезе 

- массогабаритный макет автомата Калашникова 

- макеты мин и гранат 

- медицинская кушетка 

- медицинские ширмы 

- аптечка универсальная 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 
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- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

Аудитория  

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы 

 
Основная литература 

Курбатов, В. А. Безопасность жизнедеятельности. Основы чрезвычайных ситуаций : учебное пособие для 

СПО / В. А. Курбатов, Ю. С. Рысин, С. Л. Яблочников. — Саратов : Профобразование, 2020. — 121 c. — 

ISBN 978-5-4488-0820-3. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды 

СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/93574  

Безопасность жизнедеятельности. Вредные факторы производственной среды : учебное пособие для СПО / 

И. И. Павлов, М. С. Павлова, Е. С. Абрамова, С. С. Абрамов. — Саратов : Профобразование, 2024. — 121 c. 

— ISBN 978-5-4488-1698-7. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной сре-

ды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/133489 

Безопасность жизнедеятельности : практикум для СПО / составители С. М. Гребенкин, В. А. Майнингер. — 

Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 87 c. — ISBN 978-5-4497-2205-8. — Текст : электронный // Электрон-

ный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/131103  

Ветошкин, А. Г. Безопасность жизнедеятельности : учебное пособие / А. Г. Ветошкин. — Москва, Вологда : 

Инфра-Инженерия, 2022. — 308 c. — ISBN 978-5-9729-0991-9. — Текст : электронный // Электронный ре-

сурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/124002 

Основы безопасности жизнедеятельности. Государственная система обеспечения безопасности населения : 

учебное пособие для СПО / А. Н. Приешкина, М. А. Огородников, Е. Ю. Голубь, А. В. Седымов. — Саратов 

: Профобразование, 2020. — 76 c. — ISBN 978-5-4488-0743-5. — Текст : электронный // Электронный ре-

сурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/9232 

Приешкина, А. Н. Основы безопасности жизнедеятельности. Обеспечение здорового образа жизни и осно-

вы медицинских знаний : учебное пособие для СПО / А. Н. Приешкина. — Саратов : Профобразование, 

2020. — 92 c. — ISBN 978-5-4488-0740-4. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образо-

вательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/92324 

Безопасность жизнедеятельности : учебное пособие для СПО / Г. В. Тягунов, А. А. Волкова, В. Г. Шишку-

нов, Е. Е. Барышев ; под редакцией В. С. Цепелева. — 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразова-
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ние, Уральский федеральный университет, 2019. — 235 c. — ISBN 978-5-4488-0368-0, 978-5-7996-2790-4. 

— Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87788 

Дополнительная литература 

Михаилиди, А. М. Безопасность жизнедеятельности и охрана труда на производстве : учебное пособие для 

СПО / А. М. Михаилиди. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2021. — 111 c. — ISBN 

978-5-4488-0964-4, 978-5-4497-0809-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/100492 

Архипенко, С. Н. Основы безопасности жизнедеятельности : курс лекций для СПО / С. Н. Архипенко, И. Б. 

Кабыткина, Е. В. Киреев ; под редакцией Е. В. Киреева. — Москва : Российский государственный универ-

ситет правосудия, 2022. — 326 c. — ISBN 978-5-93916-904-2. — Текст : электронный // Электронный ре-

сурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/126132 

Нормативное и техническое обеспечение безопасности жизнедеятельности. Ч.1. Нормативно-

управленческое обеспечение безопасности жизнедеятельности Учебное пособие в двух частях Инфра-

Инженерия 2021  5-9729-0680-2 https://profspo.ru/books/115220 

Нормативное и техническое обеспечение безопасности жизнедеятельности. Ч.2. Нормативно-

управленческое обеспечение безопасности жизнедеятельности Учебное пособие в двух частях Инфра-

Инженерия 2021  978-5-9729-0681-9 https://profspo.ru/books/115221 

 

Интернет-ресурсы  

 

1. http://window.edu.ru/ - Информационная система «Единое окно доступа к образователь-

ным ресурсам»; 

2. http://school-collection.edu.ru/ - Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов; 

3. http://fcior.edu.ru/ - Федеральный центр информационно-образовательных ресурсов; 

4. https://www.rsl.ru/ - Российская государственная библиотека (РГБ); 

5. http://nlr.ru/ - Российская национальная библиотека (РНБ); 

6. http://www.gpntb.ru/ - Государственная публичная научно-техническая библиотека 

(ГПНТБ); 

7. https://book.ru  Электронно-библиотечной системе BOOK.ru 

8. https://catalog.prosv.ru/category/14 и https://media.prosv.ru/ - Свободный доступ к методи-

ческой литературе и информационным материалам для подготовки к дистанционным уро-

кам; 

9. http://bzhde.ru Энциклопедия безопасности жизнедеятельности [Электронный ресурс].  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://window.edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://school-collection.edu.ru/
http://school-collection.edu.ru/
http://fcior.edu.ru/
http://fcior.edu.ru/
https://www.rsl.ru/
http://www.rsl.ru/
http://nlr.ru/
http://www.nlr.ru/
http://www.gpntb.ru/
https://book.ru/
https://catalog.prosv.ru/category/14
https://media.prosv.ru/
http://bzhde.ru/
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4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИ-

НЫ 
Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки 

Перечень знаний, осваиваемых в рамках дисциплины: 

основы пожаробезопасности и элек-

тробезопасности; 

меры пожарной безопасности и пра-

вила безопасного поведения при 

пожарах; 

способы защиты населения от ору-

жия массового поражения; 

принципы обеспечения устойчиво-

сти объектов экономики, прогнози-

рования развития событий и оценки 

последствий при техногенных чрез-

вычайных ситуациях и стихийных 

явлениях, в том числе в условиях 

противодействия терроризму как 

серьезной угрозе национальной без-

опасности России; 

задачи и основные мероприятия 

гражданской обороны 

умеет определять угрозу пожарной без-

опасности; 

демонстрирует знания эффективных пре-

вентивных мер для предотвращения по-

жароопасных ситуаций; 

демонстрирует знания нормативных до-

кументов в своей профессиональной дея-

тельности, готовность к соблюдению 

действующего законодательства и требо-

ваний нормативных документов, в том 

числе в условиях противодействия терро-

ризму; 

дает характеристику различным видам 

потенциальных опасностей и перечисляет 

их последствия; 

формулирует задачи и основные меро-

приятия гражданской обороны, перечис-

ляет способы защиты населения от ору-

жия массового поражения 

Промежуточная 

аттестация в форме 

дифференцирован-

ного зачета. 

 

Текущий контроль: 

- письменного/ уст-

ного опроса; 

- тестирования; 

- оценки результа-

тов самостоятель-

ной работы (докла-

дов, рефератов, 

учебных исследова-

ний и т.д.) 

основы1 военной службы и обороны 

государства; 

основные виды вооружения, воен-

ной техники и специального снаря-

жения, состоящих на вооружении 

(оснащении) воинских подразделе-

ний, в которых имеются военно-

учетные специальности, родствен-

ные специальностям СПО; 

организация и порядок призыва 

граждан на военную службу и по-

ступления на нее в добровольном 

порядке; 

область применения получаемых 

профессиональных знаний при ис-

полнении обязанностей военной 

службы; 

основы оказания первой доврачеб-

ной помощи пострадавшим 

владеет знаниями об организации и по-

рядке призыва граждан на военную 

службу; 

ориентируется в видах вооружения, во-

енной техники и специального снаряже-

ния, состоящих на вооружении (оснаще-

нии) воинских подразделений, в которых 

имеются военно-учетные специальности, 

родственные специальностям СПО; 

демонстрирует знания в области анатомо-

физиологических последствий воздей-

ствия на человека травмирующих, вред-

ных и поражающих факторов; 

демонстрирует знания порядка и правил 

оказания первой помощи пострадавшим, 

в том числе при транспортировке 

общие2 характеристики поражений 

организма человека от воздействия 

опасных факторов; 

классификация и общие признаки 

инфекционных заболеваний; 

основы здорового образа жизни 

демонстрирует знания общих характери-

стик поражений организма человека от 

воздействия опасных факторов; 

классифицирует инфекционные заболе-

вания и формулирует их общие признаки; 

демонстрирует знание основ здорового 

образа жизни 

Перечень умений, осваиваемых в рамках дисциплины: 

пользоваться первичными средства-

ми пожаротушения; 

применять правила поведения в 

чрезвычайных ситуациях природно-

го и техногенного характера и при 

угрозе террористического акта; 

обеспечивать устойчивость объектов 

экономики; 

демонстрирует умение пользоваться пер-

вичными средствами пожаротушения; 

формулирует правила поведения в чрез-

вычайных ситуациях природного и тех-

ногенного характера и при угрозе терро-

ристического акта; 

демонстрирует умение применять прави-

ла поведения и ориентируется в действи-

                                                 
1
Результаты освоения модуля «Основы военной службы» (для юношей) 

2
Результаты освоения модуля «Основы медицинских знаний» (для девушек) 
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прогнозировать развитие событий и 

оценку последствий при техноген-

ных чрезвычайных ситуациях и сти-

хийных явлениях, в том числе в 

условиях противодействия терро-

ризму; 

применять правила поведения и дей-

ствия по сигналам гражданской обо-

роны; 

соблюдать нормы экологической 

безопасности; 

определять направления ресурсо-

сбережения в рамках профессио-

нальной деятельности по специ-

альности 

ях по сигналам гражданской обороны 

определять3 виды Вооруженных 

Сил, рода войск; 

ориентироваться в воинских званиях 

военнослужащих Вооруженных Сил 

Российской Федерации; 

владеть общей физической и строе-

вой подготовкой; 

демонстрировать основы оказания 

первой доврачебной помощи по-

страдавшим 

определяет виды вооруженных сил, рода 

войск; 

ориентируется в воинских званиях воен-

нослужащих вооруженных сил россий-

ской федерации; 

демонстрирует общую физическую и 

строевую подготовку, навыки обязатель-

ной подготовки к военной службе; осно-

вы оказания первой доврачебной помощи 

пострадавшим 

оказывать4 первую медицинскую 

помощь в различных ситуациях; 

осуществлять профилактику инфек-

ционных заболеваний; 

определять показатели здоровья и 

оценивать физическое состояние; 

составлять индивидуальные карты 

здоровья с режимом дня, графиком 

питания 

демонстрирует умение оказать первую 

медицинскую помощь в различных ситу-

ациях; 

владеет принципами профилактики ин-

фекционных заболеваний; 

определяет показатели здоровья и оцени-

вает физическое состояние; 

составляет индивидуальные карты здоро-

вья с режимом дня, графиком питания 

 

                                                 
3
 Результаты освоения модуля «Основы военной службы» (для юношей) 

4
 Результаты освоения модуля «Основы медицинских знаний» (для девушек) 
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы:  
Учебная дисциплина «Физическая культура» является обязательной частью соци-

ально-гуманитарного цикла основной образовательной программы в соответствии с 

ФГОС СПО по специальности.  

 

1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины: 

В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения 

и знания 
Код ОК Умения Знания 

ОК 08  Использовать физкультурно-

оздоровительную деятельность для 

укрепления здоровья, достижения 

жизненных и профессиональных целей; 

применять рациональные приемы 

двигательных функций в 

профессиональной деятельности;  

пользоваться средствами профилактики 

перенапряжения, характерными для данной 

специальности 

Роль физической культуры в общекультурном, 

профессиональном и социальном развитии 

человека; 

основы здорового образа жизни; 

условия профессиональной деятельности и зоны 

риска физического здоровья для специальности; 

средства профилактики перенапряжения 

 

 

2.СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (очная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  144 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 104 

в том числе         

           теоретическое обучение 10 

           практические занятия 94 

Самостоятельная работа  40 

Промежуточная аттестация: зачет, дифференцированный зачет  

 

 

2.2. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (заочная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  144 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 12 

в том числе         

теоретическое обучение 12 

практические занятия 
 

Самостоятельная работа  132 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет  
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2.3. Тематический план и содержание учебной дисциплины (очная форма обучения) 
Наименование 

разделов и тем 

Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся Объем, ак. ч  Коды компе-

тенций, фор-

мированию 

которых спо-

собствует эле-

мент про-

граммы 

1 2 3 4 

Введение Содержание  

2 
ОК 08 

 

1. Место физической культуры в жизни и деятельности студента, будущего специалиста. Инструктаж 

по технике безопасности на уроках физической культуры. 

2. Социально-биологические основы физической культуры.  

Раздел 1. Лёгкая атлетика 

Тема 1.1. 

Бег на короткие, 

средние и длинные 

дистанции 
 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия 14 

1. Воспитание общей выносливости. Специальные беговые упражнения 2 

2. Развитие скоростно-силовых качеств. Низкий старт. Бег 100 м 2 

3. Воспитание общей выносливости. Техника бега на средние и длинные дистанции 2 

4. Воспитание общей выносливости. Тактика бега на длинные дистанции. Бег 2000-3000 м 2 

5. Воспитание скоростной выносливости. Высокий старт. Бег 500-1000 м 2 

6.  Воспитание общей выносливости. Челночный бег 10х10 м 2 

7. Кроссовый бег 2000-3000 м 2 

Тема 1.2. 

Прыжок в длину с 

места 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия 4 

1. Практическое занятие «Техника  прыжка в длину с места» 2 

2. Бег 100 м. Прыжок в длину с места 2 

Тема 1.3. Эстафетный 

бег 

Содержание   

Практические занятия 2 

1. Практическое занятие «Изучение передачи эстафетной палочки. Тест Купера» 2 

Тема 1.4. 

Метание гранаты 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия 6 

1. Практическое занятие «Обучение техники метания гранаты» 2 

2. Практическое занятие «Сдача норматива в метании гранаты" 2 

3. Метание гранаты. Бег 500-1000 м. 2 

Раздел 2. Баскетбол 

Тема 2.1. 

Правила игры. Веде-

ние, прием и передача 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия 4 

1. Практическое занятие «Совершенствования ведения мяча, передач в движении» 2 
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мяча. 2. Практическое занятие «Совершенствование бросков мяча с места и в движении» 2 

Тема 2.2. 

Техника перемеще-

ний, стоек, бросков. 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия 2 

1. Совершенствование технических приемов в баскетболе. Техника штрафного броска. 2 

Тема 2.3. Индивиду-

альная и командная 

тактика игры. 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия 4 

1. Индивидуальная и командная тактика игры в защите. 2 

2. Индивидуальная и командная тактика игры в нападении. 2 

Тема 2.4.  

Судейство 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия 4 

1. Учебная игра по упрощённым правилам. Судейство. 2 

2. Учебная игра. Судейство 2 

Раздел 3. Волейбол 

Тема 3.1. 

Стойки, перемеще-

ния, прыжки. Прави-

ла игры 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия 4 

1. Совершенствование техники перемещений, стоек и прыжков. 2 

2. Правила игры. Учебная игра. 2 

Тема 3.2.  

Прием и передачи 

мяча 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия 4 

1. Совершенствование техники приема и передачи мяча двумя руками сверху. 2 

2. Совершенствование техники приема и передачи мяча двумя руками снизу. 2 

Тема 3.3.  

Подачи мяча 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия 2 

1. Совершенствования техники нижней, верхней и боковой подачи мяча. 2 

Тема 3.4. Нападаю-

щий удар. Блокиро-

вание 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия 8 

1. Совершенствование техники видов нападающего удара. 4 

2. Совершенствование техники видов блокирования 4 

Тема 3.5.  

Тактика нападения 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия 8 

1. Совершенствование индивидуальных и групповых тактических действий в нападении. 8 

Тема 3.6.  

Тактика защиты 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия 6 

1. Совершенствование индивидуальных и групповых тактических действий в защите. 6 

Раздел 4. ОФП с элементами гимнастики и работы на тренажёрах 

Тема 4.1. Упражнения 

с элементами гимна-

стики в тренажерном 

зале 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия 8 

1. Общеразвивающие упражнения. Акробатика: кувырки, стойки.                                                                                                    
8 
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Тема 4.2. 

Общая физическая 

подготовка. Норма-

тивы ГТО 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия 14 

1. ОФП. Упражнения на снарядах. 4 

2. ОФП. Упражнения на тренажерах. Круговая тренировка. 4 

3. ОФП. Упражнения с отягощениями. Развитие силы. 4 

4. ОФП. Упражнения на снарядах. ГТО. Подготовка и сдача нормативов. 2 

Самостоятельная работа обучающихся:  

Составление комплекса упражнений утренней гигиенической гимнастики, физкультминутки, физкультпаузы. 

Тренировка в оздоровительном беге, для развития и совершенствования основных двигательных способностей. Кросс. Закреп-

ление и совершенствование техники изучаемых двигательных действий в процессе самостоятельных занятий. 

Упражнения по совершенствованию координационных, скоростно-силовых, скоростных способностей и выносливости; игровые 

упражнения по совершенствованию технических приемов; подвижные игры, игровые задания, приближенные к содержанию 

разучиваемых спортивных игр, спортивные игры. 

Тренировка в оздоровительном беге, для развития и совершенствования основных двигательных способностей. 

Упражнения по совершенствованию координационных, скоростно-силовых, скоростных способностей и выносливости; игровые 

упражнения по совершенствованию технических приемов. 

Закрепление и совершенствование техники изучаемых двигательных действий в процессе самостоятельных занятий. 

ОРУ без предметов, с предметами. Элементы акробатики, элементы тяжелой атлетики, подвижные спортивные игры, упражне-

ния для развития силы, упражнения для совершенствования специальной гибкости гиревика, упражнения с гирями, упражнения 

для повышенной физической выносливости гиревика. 

Упражнения по совершенствованию координационных, скоростно-силовых, скоростных способностей и выносливости; игровые 

упражнения по совершенствованию технических приемов; подвижные игры, игровые задания, приближенные к содержанию 

разучиваемых спортивных игр, спортивные игры. 

Имитационные и специальные упражнения стоя на лыжах на месте и подводящие в медленном скольжении. Тренировка класси-

ческих способов передвижения. Спуски, торможения. Игры с включением элементов слалома. 

Упражнения по совершенствованию координационных, скоростно-силовых, скоростных способностей и выносливости; упраж-

нения по совершенствованию технических приемов. 

Упражнения и простейшие программы по развитию силовых, координационных способностей и гибкости с предметами и без 

предметов, акробатические, с использованием гимнастических снарядов. Составление простейших комбинаций упражнений, 

направленных на развитие координационных и кондиционных способностей. 

Тренировка в оздоровительном беге, для развития и совершенствования основных двигательных способностей. Прыжки и мно-

госкоки. Кросс. Закрепление и совершенствование техники изучаемых двигательных действий в процессе самостоятельных за-

нятий. 

Упражнения по совершенствованию координационных, скоростно-силовых, скоростных способностей и выносливости; игровые 

упражнения по совершенствованию технических приемов; подвижные игры, игровые задания, приближенные к содержанию 

разучиваемых спортивных игр, спортивные игры. 

Выполнение игровых упражнений.   

Выполнение имитационных и специальных упражнений стоя на лыжах на месте и подводящие в медленном скольжении. Трени-

ровка классических способов передвижения. Спуски, торможения. Игры с включением элементов слалома. 
Выполнение ОРУ без предметов, с предметами.  

Упражнения для развития силы, для совершенствования специальной гибкости гиревика. 

40 
ОК 08 
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Выполнение упражнений по совершенствованию координационных, скоростно-силовых, скоростных способностей и выносли-

вости. 

Промежуточная аттестация: зачет, дифференцированный зачет 8  

Всего: 144  

 

2.4. Тематический план и содержание учебной дисциплины (заочная форма обучения) 
Наименование 

разделов и тем 

Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся Объем, ак. ч  Коды компе-

тенций, фор-

мированию 

которых спо-

собствует эле-

мент про-

граммы 

1 2 3 4 

Введение Содержание  

10 
ОК 08 

 

1. Место физической культуры в жизни и деятельности студента, будущего специалиста. Инструктаж 

по технике безопасности на уроках физической культуры. 

2. Социально-биологические основы физической культуры.  

Раздел 1. Лёгкая атлетика 

Тема 1.1. 

Бег на короткие, 

средние и длинные 

дистанции 
 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия  

1. Воспитание общей выносливости. Специальные беговые упражнения  

2. Развитие скоростно-силовых качеств. Низкий старт. Бег 100 м  

3. Воспитание общей выносливости. Техника бега на средние и длинные дистанции  

4. Воспитание общей выносливости. Тактика бега на длинные дистанции. Бег 2000-3000 м  

5. Воспитание скоростной выносливости. Высокий старт. Бег 500-1000 м  

6.  Воспитание общей выносливости. Челночный бег 10х10 м  

7. Кроссовый бег 2000-3000 м  

Тема 1.2. 

Прыжок в длину с 

места 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия  

1. Практическое занятие «Техника  прыжка в длину с места»  

2. Бег 100 м. Прыжок в длину с места  

Тема 1.3. Эстафетный 

бег 

Содержание   

Практические занятия  

1. Практическое занятие «Изучение передачи эстафетной палочки. Тест Купера»  

Тема 1.4. 

Метание гранаты 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия  

1. Практическое занятие «Обучение техники метания гранаты»  

2. Практическое занятие «Сдача норматива в метании гранаты"  



 

10 

 

3. Метание гранаты. Бег 500-1000 м.  

Раздел 2. Баскетбол 

Тема 2.1. 

Правила игры. Веде-

ние, прием и передача 

мяча. 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия  

1. Практическое занятие «Совершенствования ведения мяча, передач в движении»  

2. Практическое занятие «Совершенствование бросков мяча с места и в движении»  

Тема 2.2. 

Техника перемеще-

ний, стоек, бросков. 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия  

1. Совершенствование технических приемов в баскетболе. Техника штрафного броска.  

Тема 2.3. Индивиду-

альная и командная 

тактика игры. 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия  

1. Индивидуальная и командная тактика игры в защите.  

2. Индивидуальная и командная тактика игры в нападении.  

Тема 2.4.  

Судейство 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия  

1. Учебная игра по упрощённым правилам. Судейство.  

2. Учебная игра. Судейство  

Раздел 3. Волейбол 

Тема 3.1. 

Стойки, перемеще-

ния, прыжки. Прави-

ла игры 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия  

1. Совершенствование техники перемещений, стоек и прыжков.  

2. Правила игры. Учебная игра.  

Тема 3.2.  

Прием и передачи 

мяча 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия  

1. Совершенствование техники приема и передачи мяча двумя руками сверху.  

2. Совершенствование техники приема и передачи мяча двумя руками снизу.  

Тема 3.3.  

Подачи мяча 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия  

1. Совершенствования техники нижней, верхней и боковой подачи мяча.  

Тема 3.4. Нападаю-

щий удар. Блокиро-

вание 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия  

1. Совершенствование техники видов нападающего удара.  

2. Совершенствование техники видов блокирования  

Тема 3.5.  

Тактика нападения 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия  

1. Совершенствование индивидуальных и групповых тактических действий в нападении.  

Тема 3.6.  

Тактика защиты 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия  

1. Совершенствование индивидуальных и групповых тактических действий в защите.  
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Раздел 4. ОФП с элементами гимнастики и работы на тренажёрах 

Тема 4.1. Упражнения 

с элементами гимна-

стики в тренажерном 

зале 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия  

1. Общеразвивающие упражнения. Акробатика: кувырки, стойки.                                                                                                    
 

Тема 4.2. 

Общая физическая 

подготовка. Норма-

тивы ГТО 

Содержание   ОК 08 
Практические занятия  

1. ОФП. Упражнения на снарядах.  

2. ОФП. Упражнения на тренажерах. Круговая тренировка.  

3. ОФП. Упражнения с отягощениями. Развитие силы.  

4. ОФП. Упражнения на снарядах. ГТО. Подготовка и сдача нормативов.  

Самостоятельная работа обучающихся:  

Составление комплекса упражнений утренней гигиенической гимнастики, физкультминутки, физкультпаузы. 

Тренировка в оздоровительном беге, для развития и совершенствования основных двигательных способностей. Кросс. Закреп-

ление и совершенствование техники изучаемых двигательных действий в процессе самостоятельных занятий. 

Упражнения по совершенствованию координационных, скоростно-силовых, скоростных способностей и выносливости; игровые 

упражнения по совершенствованию технических приемов; подвижные игры, игровые задания, приближенные к содержанию 

разучиваемых спортивных игр, спортивные игры. 

Тренировка в оздоровительном беге, для развития и совершенствования основных двигательных способностей. 

Упражнения по совершенствованию координационных, скоростно-силовых, скоростных способностей и выносливости; игровые 

упражнения по совершенствованию технических приемов. 

Закрепление и совершенствование техники изучаемых двигательных действий в процессе самостоятельных занятий. 

ОРУ без предметов, с предметами. Элементы акробатики, элементы тяжелой атлетики, подвижные спортивные игры, упражне-

ния для развития силы, упражнения для совершенствования специальной гибкости гиревика, упражнения с гирями, упражнения 

для повышенной физической выносливости гиревика. 

Упражнения по совершенствованию координационных, скоростно-силовых, скоростных способностей и выносливости; игровые 

упражнения по совершенствованию технических приемов; подвижные игры, игровые задания, приближенные к содержанию 

разучиваемых спортивных игр, спортивные игры. 

Имитационные и специальные упражнения стоя на лыжах на месте и подводящие в медленном скольжении. Тренировка класси-

ческих способов передвижения. Спуски, торможения. Игры с включением элементов слалома. 

Упражнения по совершенствованию координационных, скоростно-силовых, скоростных способностей и выносливости; упраж-

нения по совершенствованию технических приемов. 

Упражнения и простейшие программы по развитию силовых, координационных способностей и гибкости с предметами и без 

предметов, акробатические, с использованием гимнастических снарядов. Составление простейших комбинаций упражнений, 

направленных на развитие координационных и кондиционных способностей. 

Тренировка в оздоровительном беге, для развития и совершенствования основных двигательных способностей. Прыжки и мно-

госкоки. Кросс. Закрепление и совершенствование техники изучаемых двигательных действий в процессе самостоятельных за-

нятий. 

Упражнения по совершенствованию координационных, скоростно-силовых, скоростных способностей и выносливости; игровые 

упражнения по совершенствованию технических приемов; подвижные игры, игровые задания, приближенные к содержанию 

132 
ОК 08 
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разучиваемых спортивных игр, спортивные игры. 

Выполнение игровых упражнений.   

Выполнение имитационных и специальных упражнений стоя на лыжах на месте и подводящие в медленном скольжении. Трени-

ровка классических способов передвижения. Спуски, торможения. Игры с включением элементов слалома. 
Выполнение ОРУ без предметов, с предметами.  

Упражнения для развития силы, для совершенствования специальной гибкости гиревика. 
Выполнение упражнений по совершенствованию координационных, скоростно-силовых, скоростных способностей и выносли-

вости. 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2  

Всего: 144  
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1. Для реализации программы учебной дисциплины должны быть 

предусмотрены следующие специальные помещения: 
Спортивный зал 

Учебная аудитория  

- стенка гимнастическая 

- гимнастические скамейки 

- гимнастические снаряды (конь для прыжков) 

- маты гимнастические 

- канат 

- канат для перетягивания 

- канат для перетягивания 

- беговая дорожка 

- ковер борцовский или татами 

- скакалки 

- палки гимнастические 

- мячи набивные 

- гантели (разные) 

- секундомер 

- инвентарь для игры в баскетбол 

- мячи баскетбольные 

- инвентарь для игры в волейбол 

- волейбольные мячи 

- ворота для мини-футбола 

- мячи для мини-футбола 

- столы для настольного тенниса 

- инвентарь для настольного тенниса 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

Аудитория  

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 



 

14 

 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы 
Основная литература 

Зайцева, И. П. Физическая культура и спорт : учебник для СПО / И. П. Зайцева. — Саратов, Москва : Про-

фобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 427 c. — ISBN 978-5-4488-1631-4, 978-5-4497-2129-7. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/129198 

Птушкин, А. С. Самостоятельная подготовка студентов к выполнению норм комплекса ГТО : учебно-

методическое пособие / А. С. Птушкин, С. И. Григорович. — Новосибирск : Сибирский государственный 

университет телекоммуникаций и информатики, 2020. — 38 c. — Текст : электронный // ЭБС PROFобразо-

вание : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/117112  

Крамской, С. И. Физическая культура для студентов среднего профессионального образования : учебное 

пособие / С. И. Крамской, Д. Е. Егоров, И. А. Амельченко ; под редакцией С. И. Крамского, Д. Е. Егорова. 

— Белгород : Белгородский государственный технологический университет им. В.Г. Шухова, ЭБС АСВ, 

2020. — 148 c. — ISBN 978-5-361-00782-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой обра-

зовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/106205 

Иконникова, О. Н. Шахматы в физической культуре : учебное пособие / О. Н. Иконникова, Р. В. Сидоров. 

— Таганрог : Таганрогский институт управления и экономики, 2022. — 140 c. — Текст : электронный // 

Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/130728  

Дополнительная литература 

Буров, А. Э. Диагностика и оценка профессионально важных качеств в практике профессионально-

прикладной физической культуры : практикум / А. Э. Буров, О. А. Ерохина. — Саратов : Вузовское образо-

вание, 2022. — 160 c. — ISBN 978-5-4487-0816-9. — Текст : электронный // ЭБС PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/116614 

Игровые виды спорта как оптимальное средство развития физических качеств у студентов средних специ-

альных и высших учебных заведений : учебное пособие / И. В. Волкова, А. С. Большев, М. С. Витушкина [и 

др.]. — Нижний Новгород : Нижегородский государственный архитектурно-строительный университет, 

ЭБС АСВ, 2022. — 121 c. — ISBN 978-5-528-00504-1. — Текст : электронный // Электронный ресурс циф-

ровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/131152 

Физическая культура и спорт. Прикладная физическая культура и спорт : учебно-методическое пособие / 

составители С. А. Дорошенко, Е. А. Дергач. — Красноярск : Сибирский федеральный университет, 2019. — 

56 c. — ISBN 978-5-7638-4027-8. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/100141  

 

Интернет-ресурсы: 

 1.Сайт Министерства спорта, туризма и молодежной политики [Электронный ре-

сурс]: Официальный сайт. – Режим доступа: http://sport.minstm.gov.ru  

2.Сайт Департамента физической культуры и спорта города [Электронный ресурс]: 

Официальный сайт. – Режим доступа: http://www.mossport.ru  

 

http://window.edu.ru/ - Информационная система «Единое окно доступа к образователь-

ным ресурсам»; 

http://school-collection.edu.ru/ - Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов; 

http://fcior.edu.ru/ - Федеральный центр информационно-образовательных ресурсов; 

http://sport.minstm.gov.ru/
http://www.mossport.ru/
http://window.edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://school-collection.edu.ru/
http://school-collection.edu.ru/
http://fcior.edu.ru/
http://fcior.edu.ru/
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https://www.rsl.ru/ - Российская государственная библиотека (РГБ); 

http://nlr.ru/ - Российская национальная библиотека (РНБ); 

http://www.gpntb.ru/ - Государственная публичная научно-техническая библиотека 

(ГПНТБ); 

https://book.ru  Электронно-библиотечной системе BOOK.ru 

https://catalog.prosv.ru/category/14 и https://media.prosv.ru/ - Свободный доступ к методи-

ческой литературе и информационным материалам для подготовки к дистанционным 

урокам; 

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки 

Перечень знаний, осваиваемых в рамках дисциплины: 

Психологические основы деятельно-

сти коллектива, психологические осо-

бенности личности 

Сущность гражданско-

патриотической позиции, общечело-

веческих ценностей; 

значимость профессиональной дея-

тельности по специальности 

Роль физической культуры в об-

щекультурном, профессиональном и 

социальном развитии человека; 

основы здорового образа жизни; 

условия профессиональной деятель-

ности и зоны риска физического здо-

ровья для специальности; 

средства профилактики перенапряже-

ния 

Проявляет лидерские качества 

и/или умеет работать в команде 

Принимает участие в работе во-

лонтерских, спортивных, патрио-

тически направленных мероприя-

тиях колледжа и/или региона 

Проявляет трудолюбие, физиче-

скую подготовку при выполнении 

трудовых обязанностей; 

Знает основные принципы ЗОЖ и 

соблюдает их 

Знает требования к физической 

подготовке специалиста торгового 

дела  

Знает способы расслабления, сня-

тия физического напряжения при 

выполнении трудовых функций 

Экспертная оценка усвое-

ния теоретических знаний 

в процессе:  

-письменных/ устных от-

ветов; 

-тестирования. 

 

Дифференцированный 

зачет 

 

Перечень умений, осваиваемых в рамках дисциплины: 

Организовывать работу коллектива и 

команды; 

Описывать значимость своей специ-

альности; 

Использовать физкультурно-

оздоровительную деятельность для 

укрепления здоровья, достижения 

жизненных и профессиональных це-

лей;  

применять рациональные приемы дви-

гательных функций в профессиональ-

ной деятельности;  

пользоваться средствами профилакти-

ки перенапряжения, характерными 

для данной специальности 

Оценка уровня развития физиче-

ских качеств, занимающихся 

наиболее целесообразно проводить 

по приросту к исходным показате-

лям.   

Для этого организуется тестирова-

ние в контрольных точках:  

на входе – начало учебного года, 

семестра; 

на выходе – в конце учебного года, 

семестра, освоения темы програм-

мы. 

Тесты по ППФП разрабатываются 

применительно к укрупнённой 

группе специальностей/профессий 

Экспертная оценка ре-

зультатов деятельности 

обучающихся в процессе 

освоения образовательной 

программы: 

- на практических заняти-

ях; 

- при ведении календаря 

самонаблюдения; 

- при проведении подго-

товленных студентом 

фрагментов занятий (заня-

тий) с обоснованием целе-

сообразности использова-

ния средств физической 

культуры, режимов 

нагрузки и отдыха; 

Экспертная оценка: 

- техники выполнения 

двигательных действий 

(проводится в ходе бега на 

короткие, средние, длин-

ные дистанции; 

прыжков в длину); 

Экспертная оценка: 

- техники базовых элемен-

тов,  

-техники спортивных игр 

(броски в кольцо, удары 

https://www.rsl.ru/
http://www.rsl.ru/
http://nlr.ru/
http://www.nlr.ru/
http://www.gpntb.ru/
https://book.ru/
https://catalog.prosv.ru/category/14
https://media.prosv.ru/
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по воротам, подачи, пере-

дачи, жонглированиие), 

-технико-тактических 

действий студентов в ходе 

проведения контрольных 

соревнований по спортив-

ным играм, 

-выполнения студентом 

функций судьи. 

 

Экспертная оценка: 

- техники выполнения 

упражнений для развития 

основных мышечных 

групп и развития физиче-

ских качеств; 

-самостоятельного прове-

дения фрагмента занятия 

или занятия ППФП с эле-

ментами гимнастики; 

-техники выполнения 

упражнений на тренажё-

рах, комплексов с отяго-

щениями, с самоотягоще-

ниями. 

Дифференцированный 

зачет.  
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ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы:  
Учебная дисциплина «Основы финансовой грамотности» является обязательной 

частью социально-гуманитарного цикла основной образовательной программы в соответ-

ствии с ФГОС СПО по специальности.  

 

1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины: 

В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения 

и знания 
Код  

ПК, ОК 

Умения Знания 

ОК 01 распознавать задачу и/или проблему в профессио-

нальном и/или социальном контексте; анализировать 

задачу и/или проблему и выделять её составные ча-

сти; определять этапы решения задачи; выявлять и 

эффективно искать информацию, необходимую для 

решения задачи и/или проблемы;  

составлять план действия; определять необходимые 

ресурсы; 

владеть актуальными методами работы в профессио-

нальной и смежных сферах; реализовывать состав-

ленный план; оценивать результат и последствия 

своих действий (самостоятельно или с помощью 

наставника) 

актуальный профессиональный и соци-

альный контекст, в котором приходится 

работать и жить; основные источники 

информации и ресурсы для решения 

задач и проблем в профессиональном 

и/или социальном контексте; 

алгоритмы выполнения работ в профес-

сиональной и смежных областях; мето-

ды работы в профессиональной и смеж-

ных сферах; структуру плана для реше-

ния задач; порядок оценки результатов 

решения задач профессиональной дея-

тельности 

ОК02 определять задачи для поиска информации; опреде-

лять необходимые источники информации; планиро-

вать процесс поиска; структурировать получаемую 

информацию; выделять наиболее значимое в перечне 

информации; оценивать практическую значимость 

результатов поиска; оформлять результаты поиска, 

применять средства информационных технологий 

для решения профессиональных задач; использовать 

современное программное обеспечение; использо-

вать различные цифровые средства для решения 

профессиональных задач. 

номенклатура информационных источ-

ников, применяемых в профессиональ-

ной деятельности; приемы структури-

рования информации; формат оформле-

ния результатов поиска информации, 

современные средства и устройства 

информатизации; порядок их примене-

ния и программное обеспечение в про-

фессиональной деятельности в том чис-

ле с использованием цифровых средств. 

ОК03 определять актуальность нормативно-правовой до-

кументации в профессиональной деятельности; при-

менять современную научную профессиональную 

терминологию; определять и выстраивать траектории 

профессионального развития и самообразования; 

выявлять достоинства и недостатки коммерческой 

идеи; презентовать идеи открытия собственного дела 

в профессиональной деятельности; оформлять биз-

нес-план; рассчитывать размеры выплат по процент-

ным ставкам кредитования; определять инвестици-

онную привлекательность коммерческих идей в рам-

ках профессиональной деятельности; презентовать 

бизнес-идею; определять источники финансирования 

содержание актуальной нормативно-

правовой документации; современная 

научная и профессиональная термино-

логия; возможные траектории профес-

сионального развития и самообразова-

ния; основы предпринимательской дея-

тельности; основы финансовой грамот-

ности; правила разработки бизнес-

планов; порядок выстраивания презен-

тации; кредитные банковские продукты 

ОК05 грамотно излагать свои мысли и оформлять доку-

менты по профессиональной тематике на государ-

ственном языке, проявлять толерантность в рабочем 

коллективе 

особенности социального и культурного 

контекста; правила оформления доку-

ментов и построения устных сообщений 

ОК06 описывать значимость своей специальности; приме-

нять стандарты антикоррупционного поведения 

сущность гражданско-патриотической 

позиции, общечеловеческих ценностей; 

значимость профессиональной деятель-

ности по специальности; стандарты ан-

тикоррупционного поведения и послед-
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ствия его нарушения 

ПК.2.2 - составлять полнофункциональные брифы на РК с 

учетом результатов анализа рынка и конкурентной 

среды; 

- разрабатывать стратегию маркетинговых коммуни-

каций продвижения на рынке торговой марки, това-

ров, услуг; 

- создавать план РК с учетом поставленных целей и 

задач; 

- осуществлять медиапланирование; 

- определять и обеспечивать максимальные KPI в 

пределах рекламного бюджета; 

- эффективно настраивать рекламную кампанию для 

достижения максимальных KPI; 

- осуществлять руководство ходом проведения ре-

кламных кампаний; 

- преобразовывать требования заказчика в бриф; 

- доводить информацию заказчика до ЦА; 

- использовать методы и способы привлечения поль-

зователей к рекламной кампании; 

- уметь организовывать и уверенно проводить ре-

кламные мероприятия; 

- использовать приемы привлечения внимания к ре-

кламным мероприятиям; 

- использовать приемы управления аудиторией и ее 

вниманием при проведении рекламных мероприятий. 

- важность учета пожеланий заказчика 

при разработке при планировании ком-

муникационных каналов и разработке 

творческих стратегий и рекламных но-

сителей; 

- логику и структуру плана рекламной 

кампании; 

- логику и структуру медиаплана; 

- структуру брифа и требования к нему; 

- важность определения оригинальной 

идеи для рекламной кампании. 

 

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (очная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  38 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 33 

в том числе         

     теоретическое обучение 16 

     практические занятия 16 

     консультации  1 

Самостоятельная работа  5 

Промежуточная аттестация – дифференцированный зачет  

 

2.2. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (заочная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  38 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 13 

в том числе         

теоретическое обучение 5 

практические занятия 7 

консультации  1 

Самостоятельная работа  25 

Промежуточная аттестация – дифференцированный зачет  



2.3. Тематический план и содержание учебной дисциплины (очная форма обучения) 

Наименование 

разделов и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

Коды 

компетенций, 

формированию 

которых 

способствует 

элемент 

программы  

1 2 3 4 

Раздел 1. Личное финансовое планирование 
 

ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 
Тема 1.1. Домашняя 

бухгалтерия 

Содержание учебного материала 
 

1. Личный (семейный) бюджет. Структура, способы составления и планирования бюджета. 

2 
2. Способы принятия решений в условиях ограниченности ресурсов. SWOT–анализ как один из способов 

принятия решений. 

3. Личный финансовый план: финансовые цели, стратегия и способы их достижения. 

Практическое занятие 1. Решение ситуационной задачи путем заполнения таблицы SWOT–анализа (сла-

бые и сильные стороны выбранного решения) 
1 

Практическое занятие 2. Деловой практикум. Составление личного финансового плана и бюджета. 1 

Раздел 2. Финансовые продукты банковской системы 
 

ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 
Тема 2.1. Оценка банка 

для заключения дого-

ворных отношений 

Содержание учебного материала  
 

Оценка добросовестности банка. Основные характеристики. Порядок сбора и оценки информации о банке 

и основных видах продуктов. 
1 

Практическое занятие 3. Решение ситуационной задачи. Оценка банка и обоснование оценки. 1 

Тема 2.2. Банковские 

депозиты 

Содержание учебного материала  
 

ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 
Банк и банковские депозиты. Влияние инфляции на стоимость активов. Сбор и анализ информации о бан-

ковских продуктах. Управление рисками по депозиту. 
2 

Практическое занятие 4. Оценка условий и составление Депозитного договора. 1 

Практическое занятие 5. Расчет доходности вложений по депозитному счету. 1 

Тема 2.3.  Банковские 

кредиты 

Содержание учебного материала  
 

ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 
Кредиты, виды банковских кредитов для физических лиц. Принципы кредитования (платность, срочность, 

возвратность). Сбор и анализ информации о кредитных продуктах. Понятие микрозайма. Уменьшение сто-

имости кредита. Чтение и анализ кредитного договора. Кредитная история. Кредит как часть личного фи-

нансового плана. Типичные ошибки при использовании кредита. 

1 

Практическое занятие 6. Практикум: кейс – Крупная покупка при использовании кредита (Покупка ма-

шины) с расчетом графика погашения. 
1 

Тема 2.4. Инвестиции Содержание учебного материала  
 

 

Инвестиции, способы инвестирования, доступные физическим лицам. Акции, облигации, вклады в Инве-

стиционные фонды (ПИФы), биржевые инвестиционные фонды (ETF) Сроки и доходность инвестиций. 

Фондовый рынок и его инструменты. Как делать инвестиции. Как анализировать информацию об инвести-

ровании денежных средств. Место инвестиций в личном финансовом плане. 

1 

ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 
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Практическое занятие 7. Практикум. Кейс – «Куда вложить деньги» 1  

Раздел 3. Страхование 
 

ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 
Тема 3.1. Страхование 

 

Содержание учебного материала  
 

Страховые услуги, страховые риски, участники договора страхования. Значение основных положений до-

говор страхования. Виды страхования в России. Страховые компании, услуги для физических лиц. Льгот-

ные условия и налоговые льготы. Страхование на транспорте. 

1 

Практическое занятие 8. Оформление договора на страхование жизни 1 

Раздел 4. Налоги 
 

ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 
Тема 4.1. Налоги Содержание учебного материала 

 
Понятие налоги. Работа налоговой системы в РФ. Пропорциональная, прогрессивная и регрессивная нало-

говые системы. Виды налогов для физических лиц, в том числе на доходы по вкладам. Использование нало-

говых льгот и налоговых вычетов. 

2 

Практическое занятие 9. Расчет земельного налога и заполнение налоговой декларации. 1 

Практическое занятие 10. Оформление документов на налоговый вычет. Расчет размера налогового выче-

та. 
1 

Раздел 5. Денежное обращение 
 

ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 
Тема 5.1. Расчетно-

кассовые операции 

Содержание учебного материала 
 

Хранение, обмен и перевод денег – банковские операции для физических лиц. Виды платежных средств. 

Чеки, дебетовые карты, кредитные карты, электронные деньги, оплата через телефон и др. Инструменты 

денежного рынка. Формы дистанционного банковского обслуживания – правила безопасного поведения 

операций при пользовании интернет-банкингом. 

1 

Практическое занятие 11. Заполнение документов по расчетно-кассовой операции. 1 

Раздел 6. Пенсия 
 

ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 
Тема 6.1. Пенсия Содержание учебного материала 

 
Понятие пенсии. Государственная пенсионная система в РФ. Понятие и работа пенсионных фондов. Как 

сформировать индивидуальный пенсионный капитал. Место пенсионных накоплений в личном бюджете 

и личном финансовом плане. 

1 

Практическое занятие 12. Расчет размеров пенсии при заданных параметрах с использованием информа-

ционных ресурсов. 
1 

Раздел 7. Распознавание мошеннических операций 
 

ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 
Тема 7.1. Защита от 

мошеннических дей-

ствий на финансовом 

рынке  

 

Содержание учебного материала 
 

Защита прав потребителей. Основные признаки и виды финансовых пирамид, правила личной финансовой 

безопасности, виды финансового мошенничества. Мошенничества с банковскими картами. Махинации с 

кредитами. Мошенничества с инвестиционными инструментами по специальности.  

1 

Практическое занятие 13. Практикум. Кейс – «Заманчивое предложение» 1 

Раздел 8. Создание собственного дела 
 

ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 

ПК.2.2 

Тема 8.1. Предприни-

мательство  

 

Содержание учебного материала 

1 1. Основные понятия: бизнес, стартап, бизнес-план, бизнес-идея, планирование рабочего времени, венчу-

рист. 

Практическое занятие 14. Разработка бизнес-плана. 3 
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Самостоятельная работа обучающихся  
Создание электронной презентации с использованием Интернет-ресурсов по темам «История происхождения денег», «Денежная валю-

та разных стран», «Финансовый план моей семьи».  

Подготовка реферата с использованием Интернет-ресурсов, СМИ по теме «Финансовый рынок РФ». 

Задача «Расчет компенсации по кредиту». 

Изучение материала и подготовка сообщения с использование Интернет-ресурсов, СМИ по теме: «Банкротство», «Финансовое мошен-

ничество» 

Подготовка группового проекта «Открываем собственный бизнес». 

Заполнение таблицы «Права потребителей финансовых услуг». 

5 

ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2  

Консультации 1  

Всего: 38  

 
2.4. Тематический план и содержание учебной дисциплины (заочная форма обучения) 

Наименование 

разделов и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

Коды 

компетенций, 

формированию 

которых 

способствует 

элемент 

программы  

1 2 3 4 

Раздел 1. Личное финансовое планирование 
 

ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 

 

Тема 1.1. Домашняя 

бухгалтерия 

Содержание учебного материала 
 

1. Личный (семейный) бюджет. Структура, способы составления и планирования бюджета.  

Самостоятельная работа 

2. Способы принятия решений в условиях ограниченности ресурсов. SWOT–анализ как один из способов 

принятия решений. 

4 

Самостоятельная работа 

3. Личный финансовый план: финансовые цели, стратегия и способы их достижения. 
4 

Практическое занятие 1. Решение ситуационной задачи путем заполнения таблицы SWOT–анализа (сла-

бые и сильные стороны выбранного решения) 
1 

Практическое занятие 2. Деловой практикум. Составление личного финансового плана и бюджета.  

Раздел 2. Финансовые продукты банковской системы  ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 

 

Тема 2.1. Оценка банка 

для заключения дого-

ворных отношений 

Содержание учебного материала   

Оценка добросовестности банка. Основные характеристики. Порядок сбора и оценки информации о банке 

и основных видах продуктов. 
1 

Практическое занятие 3. Решение ситуационной задачи. Оценка банка и обоснование оценки.  

Тема 2.2. Банковские 

депозиты 

Содержание учебного материала   ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, Самостоятельная работа 3 
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Банк и банковские депозиты. Влияние инфляции на стоимость активов. Сбор и анализ информации о бан-

ковских продуктах. Управление рисками по депозиту. 

ОК06 

03  

 Практическое занятие 4. Оценка условий и составление Депозитного договора.  

Практическое занятие 5. Расчет доходности вложений по депозитному счету.  

Тема 2.3.  Банковские 

кредиты 

Содержание учебного материала   ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 

 

Самостоятельная работа 

Кредиты, виды банковских кредитов для физических лиц. Принципы кредитования (платность, срочность, 

возвратность). Сбор и анализ информации о кредитных продуктах. Понятие микрозайма. Уменьшение сто-

имости кредита. Чтение и анализ кредитного договора. Кредитная история. Кредит как часть личного фи-

нансового плана. Типичные ошибки при использовании кредита. 

4 

Практическое занятие 5. Практикум: кейс – Крупная покупка при использовании кредита (Покупка маши-

ны) с расчетом графика погашения. 
1 

Тема 2.4. Инвестиции Содержание учебного материала    

Инвестиции, способы инвестирования, доступные физическим лицам. Акции, облигации, вклады в Инве-

стиционные фонды (ПИФы), биржевые инвестиционные фонды (ETF) Сроки и доходность инвестиций. 

Фондовый рынок и его инструменты. Как делать инвестиции. Как анализировать информацию об инвести-

ровании денежных средств. Место инвестиций в личном финансовом плане. 

1 

ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 

 

Практическое занятие 6. Практикум. Кейс – «Куда вложить деньги»   

Раздел 3. Страхование  ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 

 

Тема 3.1. Страхование 

 

Содержание учебного материала   

Самостоятельная работа 

Страховые услуги, страховые риски, участники договора страхования. Значение основных положений дого-

вор страхования. Виды страхования в России. Страховые компании, услуги для физических лиц. Льготные 

условия и налоговые льготы. Страхование на транспорте. 

2 

Практическое занятие 7. Оформление договора на страхование жизни  

Раздел 4. Налоги  ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 

 

Тема 4.1. Налоги Содержание учебного материала  

Самостоятельная работа 

Понятие налоги. Работа налоговой системы в РФ. Пропорциональная, прогрессивная и регрессивная нало-

говые системы. Виды налогов для физических лиц, в том числе на доходы по вкладам. Использование нало-

говых льгот и налоговых вычетов. 

2 

Практическое занятие 8. Расчет земельного налога и заполнение налоговой декларации. 
1 

Практическое занятие 9. Оформление документов на налоговый вычет. Расчет размера налогового вычета. 

Раздел 5. Денежное обращение  ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 

 

Тема 5.1. Расчетно-

кассовые операции 

Содержание учебного материала  

Самостоятельная работа 

Хранение, обмен и перевод денег – банковские операции для физических лиц. Виды платежных средств. 

Чеки, дебетовые карты, кредитные карты, электронные деньги, оплата через телефон и др. Инструменты 

денежного рынка. Формы дистанционного банковского обслуживания – правила безопасного поведения 

операций при пользовании интернет-банкингом. 

2 
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Практическое занятие 10. Заполнение документов по расчетно-кассовой операции.  

Раздел 6. Пенсия  ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 

 

Тема 6.1. Пенсия Содержание учебного материала  

Понятие пенсии. Государственная пенсионная система в РФ. Понятие и работа пенсионных фондов. Как 

сформировать индивидуальный пенсионный капитал. Место пенсионных накоплений в личном бюджете 

и личном финансовом плане. 
1 

Практическое занятие 11. Расчет размеров пенсии при заданных параметрах с использованием информа-

ционных ресурсов. 
 

Раздел 7. Распознавание мошеннических операций  ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 

 

Тема 7.1. Защита от 

мошеннических дей-

ствий на финансовом 

рынке  

 

Содержание учебного материала  

Самостоятельная работа 

Защита прав потребителей. Основные признаки и виды финансовых пирамид, правила личной финансовой 

безопасности, виды финансового мошенничества. Мошенничества с банковскими картами. Махинации с 

кредитами. Мошенничества с инвестиционными инструментами по специальности.  

2 

Практическое занятие 12. Практикум. Кейс – «Заманчивое предложение» 2 
Раздел 8. Создание собственного дела  ОК01, ОК02, 

ОК03, ОК05, 

ОК06 

ПК.2.2 

Тема 8.1. Предприни-

мательство  

 

Содержание учебного материала 

2 
Самостоятельная работа 

1. Основные понятия: бизнес, стартап, бизнес-план, бизнес-идея, планирование рабочего времени, венчу-

рист. 

Практическое занятие 12. Разработка бизнес-плана 2 
Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2  

Консультации 1  

Всего: 38  



3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1. Для реализации программы учебной дисциплины должны быть предусмотрены 

следующие специальные помещения: 
Кабинет основ финансовой грамотности 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- компьютер преподавателя 

- доска классная 

- проектор 

- комплект плакатов 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

1C: Бухгалтерия 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

Аудитория  

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 
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Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, дополнительной литературы, Интернет-ресурсов 

 
Основная литература 

Финансовая грамотность : учебник / Ю. Р. Туманян, О. А. Ищенко-Падукова, А. Н. Козлов [и др.]. — Ро-

стов-на-Дону, Таганрог : Издательство Южного федерального университета, 2020. — 212 c. — ISBN 978-

5-9275-3558-3. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/107990 

Елизарова, Н. В. Основы финансовой грамотности : учебник для СПО / Н. В. Елизарова. — Саратов, 

Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 127 c. — ISBN 978-5-4488-1591-1, 978-5-4497-

2038-2. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобра-

зование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/127843  

Толкачёва, С. В. Общественные науки. Финансовая грамотность. Цифровой мир: 10-11 классы: базовый 

уровень : учебник / С. В. Толкачёва. — 3-е изд. — Москва : Просвещение, 2023. — 176 c. — ISBN 978-5-

09-103693-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/132396  

Дополнительная литература 

Экономическая культура и финансовая грамотность: основы экономических решений : практикум / С. А. 

Гаранина, И. Г. Горловская, С. В. Дегтярева [и др.] ; под редакцией И. Г. Горловской, Л. В. Завьяловой. — 

Омск : Издательство Омского государственного университета, 2021. — 68 c. — ISBN 978-5-7779-2557-2. 

— Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/120299  

Босенко, Е. В. Учебно-методическое пособие по дисциплине «Основы финансовой грамотности» / Е. В. 

Босенко. — Владикавказ : Северо-Осетинский государственный педагогический институт, 2019. — 119 c. 

— ISBN 978-5-98935-214-2. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/101492 

Ищенко-Падукова, О. А. Формирование финансовой грамотности обучающихся: теоретико-

методологические и прикладные аспекты : монография / О. А. Ищенко-Падукова, И. В. Мовчан, С. А. Пи-

санка. — Ростов-на-Дону, Таганрог : Издательство Южного федерального университета, 2020. — 114 c. 

— ISBN 978-5-9275-3678-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/115545.html 

 
Дополнительная литература  

1. https://nalog-nalog.ru – бухгалтерские новости и статьи 

2. https://npfsberbanka.ru – НПФ «Сбербанк» 

3. http://tpprf.ru/ru – Торгово-промышленная палата Российской Федерации 

4. http://unionsrussia.ru – Союз профсоюзов России 

5. www.banki.ru – финансовый информационный портал 

6. www.cbr.ru – Центральный банк Российской Федерации 

7. www.ffoms.ru – Федеральный фонд ОМС 

8. www.fmc.hse.ru – Федеральный методический центр по финансовой грамотности системы 

общего и среднего профессионального образования 

9. www.fnpr.ru – Федерация независимых профсоюзов России 

10. www.gks.ru – Федеральная служба государственной статистики 

11. www.nalog.ru/rn77 – Федеральная налоговая служба (ФНС России) 

12. www.nalogkodeks.ru – журнал «Налоговая политика и практика» 

13. www.pfrf.r – Пенсионный фонд Российской Федерации. 

14. www.sberbank.ru – ПАО «Сбербанк России» 

15. www.siora.ru – Российское агентство поддержки малого и среднего бизнеса 

16. www.vtbnpf.ru – НПФ «ВТБ Пенсионный фонд» 

17. Вашифинансы.рф – Проект Минфина России «Дружи с финансами» 
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4.КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 
Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки 

Перечень знаний, осваиваемых в рамках дисциплины 

- знание актуального профессионального и социального 

контекста, в котором приходится работать и жить;  

- знание основных источников информации и ресурсов 

для решения задач и проблем в профессиональном 

и/или социальном контексте; 

- знание алгоритмов выполнения работ в профессио-

нальной и смежных областях; методов работы в про-

фессиональной и смежных сферах; 

- знание структуры плана для решения задач; порядок 

оценки результатов решения задач профессиональной 

деятельности. 

Выбирать способы ре-

шения задач професси-

ональной деятельности 

применительно к раз-

личным контекстам. 

Экспертная оценка ре-

зультатов деятельности 

обучающихся при 

опросе по темам дис-

циплины, защиты пре-

зентаций, рефератов, 

докладов, ответов обу-

чающихся. 

- знание номенклатуры информационных источников, 

применяемых в профессиональной деятельности; фор-

мат оформления результатов поиска информации. 

Использовать совре-

менные средства поис-

ка. 

- знание содержания актуальной нормативно-правовой 

документации; современной научной и профессиональ-

ной терминологии; 

- знание возможных траекторий профессионального 

развития и самообразования;  

- знание основ предпринимательской деятельности; 

- знание правил разработки бизнес-планов;  

- знание порядка выстраивания презентации;  

- знание кредитных банковских продуктов. 

Использовать знания 

по финансовой грамот-

ности в различных 

жизненных ситуациях. 

- знание особенности социального и культурного кон-

текста  

Осуществлять правила 

оформления докумен-

тов и построения уст-

ных сообщений. 

- знание сущности гражданско-патриотической пози-

ции, общечеловеческих ценностей;  

- знание стандартов антикоррупционного поведения и 

последствия его нарушения. 

Применять стандарты 

антикоррупционного 

поведения. 

Перечень умений, осваиваемых в рамках дисциплины 

- уметь распознавать задачу и/или проблему в профес-

сиональном и/или социальном контексте; анализиро-

вать задачу и/или проблему и выделять её составные 

части; определять этапы решения задачи; выявлять и 

эффективно искать информацию, необходимую для 

решения задачи и/или проблемы; - уметь составлять 

план действия; определять необходимые ресурсы; 

- владеть актуальными методами работы в профессио-

нальной и смежных сферах; оценивать результат и по-

следствия своих действий (самостоятельно или с помо-

щью наставника). 

Выбор способа реше-

ния задач профессио-

нальной деятельности 

применительно к раз-

личным контекстам. 

 

 

Экспертное наблюде-

ние за ходом выполне-

ния практической ра-

боты и оценка резуль-

татов выполнения 

практической работы. 

 

- уметь определять задачи для поиска информации; 

определять необходимые источники информации; пла-

нировать процесс поиска; структурировать получаемую 

информацию; 

- уметь выделять наиболее значимое в перечне инфор-

мации; оценивать практическую значимость результа-

тов поиска;  

- уметь оформлять результаты поиска, применять сред-

ства информационных технологий для решения про-

фессиональных задач; 

- уметь использовать современное программное обес-

печение; использовать различные цифровые средства 

для решения профессиональных задач. 

Выполнение анализа и 

интерпретации инфор-

мации, выбор инфор-

мационных технологий 

для выполнения задач 

профессиональной дея-

тельности. 

 

- уметь определять актуальность нормативно-правовой 

документации в профессиональной деятельности; при-

Презентация бизнес-

идеи и определение 
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менять современную научную профессиональную тер-

минологию;  

- уметь выявлять достоинства и недостатки коммерче-

ской идеи; презентовать идеи открытия собственного 

дела в профессиональной деятельности; оформлять 

бизнес-план;  

- уметь рассчитывать размеры выплат по процентным 

ставкам кредитования; определять инвестиционную 

привлекательность коммерческих идей в рамках про-

фессиональной деятельности. 

источника финансиро-

вания 

- уметь грамотно излагать свои мысли и оформлять до-

кументы по профессиональной тематике на государ-

ственном языке, проявлять толерантность в рабочем 

коллективе. 

Выполнение работ в 

соответствии с уста-

новленными регламен-

тами с соблюдением 

правил безопасности 

труда, санитарными 

нормами. 

- уметь описывать значимость своей специальности; 

применять стандарты антикоррупционного поведения. 

Применение стандар-

тов антикоррупционно-

го поведения. 
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы:  
Учебная дисциплина «Основы бережливого производства» является обязательной 

частью социально-гуманитарного цикла образовательной программы в соответствии с 

ФГОС СПО по специальности.  

 

1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины: 

В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения  

и знания 
Код 

ПК, ОК 

Умения Знания 

ОК 1, ОК 5, 

ОК 7, ОК 9 
 осуществлять профессиональную 

деятельность с соблюдением 

принципов бережливого 

производства; 

 картировать поток создания 

ценностей; 

 применять методы и инструменты 

бережливого производства; 

 применять статистические методы 

анализа. 

 основные понятия, историю 

возникновения, принципы, методы и 

инструменты бережливого 

производства; 

 основы картирования потока 

создания ценностей; 

 методы и инструменты бережливого 

производства; 

 статистические методы анализа. 

 

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (очная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  40 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 33 

в том числе         

     теоретическое обучение 18 

     практические занятия 14 

     консультации  1 

Самостоятельная работа  7 

Промежуточная аттестация – дифференцированный зачет  

 

2.2. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (заочная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  40 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 13 

в том числе         

теоретическое обучение 4 

практические занятия 8 

консультации  1 

Самостоятельная работа  27 

Промежуточная аттестация – дифференцированный зачет  
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2.3. Тематический план и содержание учебной дисциплины (очная форма обучения) 

Наименование 

разделов и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, акад. 

ч ч 

Коды 

компетенций, 

формированию 

которых 

способствует 

элемент 

программы 

1 2 3 4 

Раздел 1. Применение философии бережливого производства для повышения эффективности деятельности предприятия   

Тема 1.1.  

Сущность концепции 

бережливого произ-

водства 

Содержание учебного материала  ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 1. Основные понятия бережливого производства. История возникновения концепции бережливого 

производства, востребованность знаний инструментария бережливого производства на рынке труда. 

Принципы, методы и инструменты бережливого производства.  

2 

2. Алгоритм внедрения бережливого производства. 2 

Практическое занятие  1. Деловая игра по методу «Фабрика процессов» с учетом отраслевой специ-

фики и профессиональной направленности 
2 

ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 

Тема 1.2. Картирова-

ние потока создания 

ценности. 

Содержание учебного материала  ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 1. Понятия и принципы картирования потока создания ценности. Шаги управления потоком создания 

ценности. Инструменты картирования потока создания ценности. Виды картирования. Карта потока 

создания ценности.  

2 

Практическое занятие 2. Создание карты текущего, идеального и целевого состояния потока по фаб-

рике процессов (снятом на первом занятии) 
2 

ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 

Тема 1.3.  

Методы и инструмен-

ты бережливого произ-

водства 

Содержание учебного материала  ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 1. Организация рабочего пространства по системе 5S. 

2 
2. Общие сведения и определения TPM, направления и этапы развертывания системы TPM. 

3. Система быстрой переналадки SMED.  

4. Канбан, поток единичных изделий. 

Практическое занятие № 3. Выбор методов бережливого производства, для решения пробоем выяв-

ленных на фабрике процессов. Обоснование выбора.  
Создание СОК по фабрике процессов 

2 

ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 

Тема 1.4.  

Статистические мето-

ды анализа.  

Содержание учебного материала  ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 1. Семь классических инструментов контроля качества: контрольные листки, гистограмма, диаграмма 

Парето, стратификация, причинно-следственная диаграмма Исикавы, диаграмма разброса, контроль-

ные карты. 

2 

2. Новейшие инструменты контроля качества: «мозговая атака», диаграмма сродства, диаграмма свя-

зей, древовидная диаграмма, матричная диаграмма, стрелочная диаграмма, матрица приоритетов. 
2 

Практические занятия  

1. Практическое занятие 4. Анализ и выбор наиболее эффективных решений по устранению потерь с 

использованием диаграммы Исикавы. 
2 
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2. Практическое занятие 5. Анализ технической или технологической проблемы одним из статисти-

ческих методов 
2 

Тема 1.5.  

Технологии вовлече-

ния и мотивации пер-

сонала 

Содержание учебного материала   ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 Лин-лидерство. ППУ - предложения по улучшению. Каракури. Производственная культура на рабочем 

месте  
2  

Практическое занятие № 6. Разработка и заполнение ППУ  2 
Тема 1.6.  

Фабрика процессов – 

учебная  
производственная 

площадка  
применения  
инструментов береж-

ливого производства 

Содержание учебного материала   ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 Концепция управления. Повышение эффективности на предприятии. Качественные изменения и рост 

прибыли.   
2 

Практическое занятие № 7. Деловая игра «Фабрика процессов» (отработка навыков применения зна-

ний по итогам изучения учебной дисциплины»).  
2 

Самостоятельная работа обучающихся   

Работа с основными информационными источниками. Основные принципы БП в профессиональной деятельности (области при-

менения и конкурентные преимущества использования) 

Разработка анкеты для оценки ценности результата деятельности (услуги/продукта) глазами заказчика 

Построение диаграммы Ишикавы по актуальной проблеме профессиональной деятельности (варианты: «дерево целей», «дерево 

проблем», ментальная карта)   

Описание системы «Пять «S» в соответствии со спецификой и профессиональной направленностью 

Анализ типичных ошибок применения методов БП с учетом профиля деятельности 

Анализ практик эффективного использования человеческого потенциала 

7 

ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 

Консультации 1  

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2  

Всего: 40  
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2.4. Тематический план и содержание учебной дисциплины (заочная форма обучения) 

Наименование 

разделов и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, акад. 

ч ч 

Коды 

компетенций, 

формированию 

которых 

способствует 

элемент 

программы 

1 2 3 4 

Раздел 1. Применение философии бережливого производства для повышения эффективности деятельности предприятия   

Тема 1.1.  

Сущность концепции 

бережливого произ-

водства 

Содержание учебного материала  ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 1. Основные понятия бережливого производства. История возникновения концепции бережливого 

производства, востребованность знаний инструментария бережливого производства на рынке труда. 

Принципы, методы и инструменты бережливого производства.  
 

2. Алгоритм внедрения бережливого производства.  

Практическое занятие  1. Деловая игра по методу «Фабрика процессов» с учетом отраслевой специ-

фики и профессиональной направленности 
 

ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 

Тема 1.2. Картирова-

ние потока создания 

ценности. 

Содержание учебного материала  ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 1. Понятия и принципы картирования потока создания ценности. Шаги управления потоком создания 

ценности. Инструменты картирования потока создания ценности. Виды картирования. Карта потока 

создания ценности.  
 

Практическое занятие 2. Создание карты текущего, идеального и целевого состояния потока по фаб-

рике процессов (снятом на первом занятии) 
2 

ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 

Тема 1.3.  

Методы и инструмен-

ты бережливого произ-

водства 

Содержание учебного материала  ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 1. Организация рабочего пространства по системе 5S. 

2 
2. Общие сведения и определения TPM, направления и этапы развертывания системы TPM. 

3. Система быстрой переналадки SMED.  

4. Канбан, поток единичных изделий. 

Практическое занятие № 3. Выбор методов бережливого производства, для решения пробоем выяв-

ленных на фабрике процессов. Обоснование выбора.  
Создание СОК по фабрике процессов 

 

ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 

Тема 1.4.  

Статистические мето-

ды анализа.  

Содержание учебного материала  ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 1. Семь классических инструментов контроля качества: контрольные листки, гистограмма, диаграмма 

Парето, стратификация, причинно-следственная диаграмма Исикавы, диаграмма разброса, контроль-

ные карты. 
 

2. Новейшие инструменты контроля качества: «мозговая атака», диаграмма сродства, диаграмма свя-

зей, древовидная диаграмма, матричная диаграмма, стрелочная диаграмма, матрица приоритетов. 
 

Практические занятия  

1. Практическое занятие 4. Анализ и выбор наиболее эффективных решений по устранению потерь с 

использованием диаграммы Исикавы. 
2 
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2. Практическое занятие 5. Анализ технической или технологической проблемы одним из статисти-

ческих методов 

Тема 1.5.  

Технологии вовлече-

ния и мотивации пер-

сонала 

Содержание учебного материала   ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 Лин-лидерство. ППУ - предложения по улучшению. Каракури. Производственная культура на рабочем 

месте  
 

Практическое занятие № 6. Разработка и заполнение ППУ  2 

Тема 1.6.  

Фабрика процессов – 

учебная  
производственная 

площадка  
применения  
инструментов береж-

ливого производства 

Содержание учебного материала   ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 Концепция управления. Повышение эффективности на предприятии. Качественные изменения и рост 

прибыли.   
 

Практическое занятие № 7. Деловая игра «Фабрика процессов» (отработка навыков применения зна-

ний по итогам изучения учебной дисциплины»).  
2 

Самостоятельная работа обучающихся   

Работа с основными информационными источниками. Основные принципы БП в профессиональной деятельности (области при-

менения и конкурентные преимущества использования) 

Разработка анкеты для оценки ценности результата деятельности (услуги/продукта) глазами заказчика 

Построение диаграммы Ишикавы по актуальной проблеме профессиональной деятельности (варианты: «дерево целей», «дерево 

проблем», ментальная карта)   

Описание системы «Пять «S» в соответствии со спецификой и профессиональной направленностью 

Анализ типичных ошибок применения методов БП с учетом профиля деятельности 

Анализ практик эффективного использования человеческого потенциала 

27 

ОК 1, ОК 5, ОК 

7, ОК 9 

Консультации 1  

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2  

Всего: 40  



3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1. Для реализации программы учебной дисциплины должны быть предусмотрены 

следующие специальные помещения: 
Кабинет основ бережливого производства 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- компьютер 

- демонстрационное оборудование - проектор и экран 

- доска классная 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

1C: Бухгалтерия 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

Аудитория  

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 
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Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, дополнительной литературы, Интернет-ресурсов 
Основная литература 

Клюев, А. В. Бережливое производство : учебное пособие для СПО / А. В. Клюев ; под редакцией И. В. Ершо-

вой. — 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, Уральский федеральный университет, 2019. — 

87 c. — ISBN 978-5-4488-0447-2, 978-5-7996-2900-7. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87789 

Вэйдер, Майкл Инструменты бережливого производства: Мини-руководство по внедрению методик бережли-

вого производства / Майкл Вэйдер ; перевод А. Баранов, Э. Башкардин. — 9-е изд. — Москва : Альпина Паб-

лишер, 2019. — 128 c. — ISBN 978-5-9614-4793-4. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/82861  

Садыкова, Х. Н. Организация производства и менеджмент : учебное пособие / Х. Н. Садыкова, Н. Г. Хайрул-

лина. — Тюмень : Тюменский индустриальный университет, 2019. — 112 c. — ISBN 978-5-9961-2034-5. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/101446  

Дополнительная литература 

Организация производства на предприятиях : учебное пособие для СПО / составитель О. П. Смирнова. — 2-е 

изд. — Саратов : Профобразование, 2023. — 104 c. — ISBN 978-5-4488-1636-9. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/131410 

Бережливое производство. Теоретическая часть : учебное пособие:  / составители Т. В. Галанина, М. И. Баум-

гартэн. — Кемерово : Кузбасский государственный технический университет имени Т.Ф. Горбачева, 2022. — 

136 c. — ISBN 978-5-00137-326-1. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/128390.html  

Бережливое производство. Практическая часть : учебное пособие  / составители Т. В. Галанина, М. И. Баум-

гартэн. — Кемерово : Кузбасский государственный технический университет имени Т.Ф. Горбачева, 2022. — 

63 c. — ISBN 978-5-00137-400-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/135096.html  

Райская, М. В. Экономический анализ и управление производством (предприятием) : учебное пособие / М. В. 

Райская. — Казань : Издательство КНИТУ, 2021. — 164 c. — ISBN 978-5-7882-3066-5. — Текст : электронный 

// Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/129272.html 

 

4.КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки 

Знания: 

 основные понятия, 

историю возникновения, 

принципы, методы и 

инструменты бережливого 

производства; 

 основы картирования 

потока создания ценностей; 

 методы и инструменты 

бережливого производства; 

 статистические методы 

анализа. 

● демонстрирует системные знания об истории 

становления и развития бережливого производ-

ства; 

● формулирует основные понятия бережливого 

производства; 

поясняет содержание принципов бережливого 

производства в соответствии с направленностью 

профессиональной деятельности; 

● описывает основные подходы к картирова-

нию потока создания ценности 

● владеет основными понятиями для картиро-

вания процесса 

демонстрирует системные знания о действиях, 

добавляющие ценности и потери; 

● владеет основными методами выявления и 

анализа проблем 

формулирует перечень необходимых ша-

гов/действий для решения проблем; 

● демонстрирует системные знания об инстру-

ментах бережливого производства и областях 

его применения; 

оперирует знаниями при выборе инструментов 

Тестирование. Устный 

опрос. Кейс-метод. 

Оценка решений ситуа-

ционных задач. Практи-

ческие занятия. Деловые 

игры. 
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для решения производственной задачи, приводит 

теоретическое обоснование потенциальной 

пользы и рисков; 

● демонстрирует знания при анализе в цепочке 

процесса 

описывает последовательность организационных 

действий для улучшения процесса; 

демонстрирует знания по типизации производ-

ственных потерь и причинах их возникновения; 

демонстрирует системные знания о ключевые 

показатели эффективности бережливого произ-

водства; 

владеет основными понятиями реинжиниринга и 

демонстрирует знания инструментов процесса 

преобразований; 

описывает основные подходы к технологии мо-

тивации персонала, принципы и методики во-

влечения персонал в процесс непрерывных 

улучшений; 

формулирует основные принципы экологиче-

ской безопасности. 

Умения: 

 осуществлять 

профессиональную 

деятельность с соблюдением 

принципов бережливого 

производства; 

 картировать поток 

создания ценностей; 

 применять методы и 

инструменты бережливого 

производства; 

 применять статистические 

методы анализа. 

● демонстрирует уровень внедрения принципов 

бережливого производства в профессиональную 

деятельность при решении производственных 

задач; 

● демонстрирует навык по выявлению ценно-

сти картированию потока создания ценностей; 

● выбирает средства и методы моделирования 

и описания процесса; 

демонстрирует умение выявлять, диагностиро-

вать и устранять потери в процессах; 

● осуществляет и аргументирует выбор ин-

струментов диагностики проблем 

● оценивает «цену» производственной ошибки 

и определяет возможность для корректирующих 

действий; 

● предлагает алгоритм решения с учетом име-

ющихся ресурсов и ограничений;  

● демонстрирует умение организовывать рабо-

ту коллектива и команды в рамках реализации 

проектов по улучшениям;  

демонстрирует умение выбора и применения 

инструментов бережливого производства в за-

данных производственных условиях. 

Кейс-метод Оценка ре-

шений 

ситуационных задач. 

Практические занятия. 

Деловые игры. 
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИС-

ЦИПЛИНЫ 
 

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы:  

Учебная дисциплина «Основы композиции, рисунка, живописи в рекламе» является 

обязательной частью общепрофессионального цикла образовательной программы в соот-

ветствии с ФГОС СПО по специальности.  

 

1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины: 

В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения и 

знания 
Код  

ПК, ОК 

Умения Знания 

ОК.01 распознавать задачу и/или проблему в профессио-

нальном и/или социальном контексте; анализировать 

задачу и/или проблему и выделять её составные части; 

определять этапы решения задачи; выявлять и эффек-

тивно искать информацию, необходимую для реше-

ния задачи и/или проблемы;  

составлять план действия; определять необходимые 

ресурсы; 

владеть актуальными методами работы в профессио-

нальной и смежных сферах; реализовывать составлен-

ный план; оценивать результат и последствия своих 

действий (самостоятельно или с помощью настав-

ника) 

актуальный профессиональный и соци-

альный контекст, в котором приходится 

работать и жить; основные источники ин-

формации и ресурсы для решения задач и 

проблем в профессиональном и/или соци-

альном контексте; 

алгоритмы выполнения работ в професси-

ональной и смежных областях; методы 

работы в профессиональной и смежных 

сферах; структуру плана для решения за-

дач; порядок оценки результатов решения 

задач профессиональной деятельности 

ОК.02 определять задачи для поиска информации; опреде-

лять необходимые источники информации; планиро-

вать процесс поиска; структурировать получаемую 

информацию; выделять наиболее значимое в перечне 

информации; оценивать практическую значимость ре-

зультатов поиска; оформлять результаты поиска, при-

менять средства информационных технологий для ре-

шения профессиональных задач; использовать совре-

менное программное обеспечение; использовать раз-

личные цифровые средства для решения профессио-

нальных задач. 

номенклатура информационных источни-

ков, применяемых в профессиональной 

деятельности; приемы структурирования 

информации; формат оформления резуль-

татов поиска информации, современные 

средства и устройства информатизации; 

порядок их применения и программное 

обеспечение в профессиональной дея-

тельности в том числе с использованием 

цифровых средств. 

ОК.05 грамотно излагать свои мысли и оформлять доку-

менты по профессиональной тематике на государ-

ственном языке, проявлять толерантность в рабочем 

коллективе 

особенности социального и культурного 

контекста; правила оформления докумен-

тов и построения устных сообщений 

ОК.09 понимать общий смысл четко произнесенных выска-

зываний на известные темы (профессиональные и бы-

товые), понимать тексты на базовые профессиональ-

ные темы; участвовать в диалогах на знакомые общие 

и профессиональные темы; строить простые высказы-

вания о себе и о своей профессиональной деятельно-

сти; кратко обосновывать и объяснять свои действия 

(текущие и планируемые); писать простые связные 

сообщения на знакомые или интересующие професси-

ональные темы 

правила построения простых и сложных 

предложений на профессиональные темы; 

основные общеупотребительные глаголы 

(бытовая и профессиональная лексика); 

лексический минимум, относящийся к 

описанию предметов, средств и процессов 

профессиональной деятельности; особен-

ности произношения; правила чтения тек-

стов профессиональной направленности 

ПК.3.2 - представлять разработанные макеты рекламных но-

сителей в виде наглядных и достоверных мокапов; 

- обеспечивать качественное функционирования 

сайта; 

- писать оригинальные и качественные рекламные 

тексты, в том числе и для веб-сайтов и социальных 

групп; 

- виды сайтов, их возможности и вари-

анты применения; 

- требования к качественному функцио-

нированию сайтов; 

- виды и инструменты маркетинговых 

коммуникаций 
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- находить идеи и предложения для усиления воздей-

ствия рекламной кампании на ЦА; 

- разрабатывать креативные и качественные макеты 

рекламных и информационных носителей, в том 

числе инфографику в сети Интернет 

ПК.4.1 - определять эффективные УТП (уникальные торго-

вые предложения) и офферы; 

- доводить информацию заказчика до ЦА; 

- использовать методы и способы привлечения поль-

зователей в интернет-сообщество. 

- требования к визуальным и текстовым 

материалам в социальных сетях и на 

сайте объекта рекламирования для обес-

печения максимальной коммуникации с 

аудиторией; 

- технологии воздействия на аудиторию 

при с применением визуальных и тексто-

вых материалов в социальные сети и на 

сайте объекта рекламирования в соответ-

ствии поставленным задачам. 

ПК.4.2 определять оригинальность идеи для рекламной кам-

пании; 

- подбирать и использовать визуальные идеи фото-

изображений, рекламных проектов визуальной ин-

формации, идентификации и коммуникации, фото- и 

видеопроектов объекта рекламирования с учетом ин-

сайта для РК 

- важность учета пожеланий заказчика 

при планировании рекламной кампании  

 
2.СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (очная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  90 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 65 

в том числе         

           теоретическое обучение 10 

           практические занятия 54 

           консультации  1 

Самостоятельная работа  13 

Промежуточная аттестация: экзамен 12 

 

2.2. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (заочная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  90 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 33 

в том числе         

теоретическое обучение  

практические занятия 32 

консультации  1 

Самостоятельная работа  45 

Промежуточная аттестация: экзамен 12 
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2.3. Тематический план и содержание учебной дисциплины (очная форма обучения) 

Наименование разделов 

и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

Коды компе-

тенций, фор-

мированию 

которых спо-

собствует эле-

мент про-

граммы 

1 2 3 4 

Раздел 1. Композиция  в рекламе   

Тема 1.1 Гармония цвета. Содержание учебного материала  ОК 01,ОК 

02,ОК 05, ОК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.1, ПК.4.2. 

Виды композиций. Композиционные приемы и правила размещения рекламного контента на различ-

ных рекламных носителей. (основные композиционные приемы, текст как элемент композиции, тек-

стуры фактуры.) 

Приемы ассоциативной композиции в рекламе. 

2 

Практических занятий  

практическая работа №1 Выполнение рекламных постеров с применением классических приемов ком-

позиции 
4 

практическая работа №2 Выполнение рекламного постера с применением ассоциативной композиции 

с сюжетной направленностью" 
4 

Тема 1.2 Форма и контр-

форма. 

Содержание учебного материала:  ОК 01,ОК 

02,ОК 05, ОК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.1, ПК.4.2. 

Форма и контрформа. Оптическая иллюзия, оптические компенсация 

Пропорции, масштабность, формат. 

Модуль и модульность: модульная сетка, паттерн, мудборд 

2 

Практических занятий  

практическая работа №3 Выполнение упражнения по компенсации черного на белом и белого на 

черном – «выворотка» 
4 

практическая работа № 4. 
Выполнение упражнения на формирование системы пропорций в тексте. 

4 

практическая работа № 5. 

Выполнение шрифтового паттерна 
4 

практическая работа № 6. 

Составление мудборда на заданную тему с предварительным построением модульной сетки. 
4 

Раздел 2. Рисунок в рекламе   

Тема 2.1 Скетч, набро-

сок, эскиз 
 

Содержание учебного материала:  ОК 01,ОК 

02,ОК 05,ОК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.1, ПК.4.2. 

Скетч, набросок, эскиз 2 

Практических занятий  

практическая работа № 7 
Выполнение быстрых композиций на заданную тему в скетче  

10 

Тема 2.2  Содержание учебного материала:  
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Виды стилизации изобра-

жения, процесс упроще-

ния. 

Виды стилизации изображения, процесс упрощения. 2 ОК 01,ОК 

02,ОК 05, ОК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.1, ПК.4.2. 

Практических занятий  

практическая работа № 8. 
Выполнение стилизации изображения предмета или животного, создание графического паттерна. 

10 

Раздел 3 Живопись в рекламе   

Тема.3.1. Гармония 

цвета. 

Содержание учебного материала:  ОК 01,ОК 

02,ОК 05, ОК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.1, ПК.4.2. 

Круг Иттена. Гармония цвета. 

Психология восприятия и выбор цвета для определенной тематики рекламного проекта. Цветовое ре-

шение в рекламе. 

2 

Практических занятий  

практическая работа №9 Выполнение цифрового цветного рекламного постера на заданную тему с 

применением приемов гармонии цвета. 
10 

Самостоятельная работа обучающихся 

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам 

учебных пособий, составленным преподавателем) 

Подготовка к практическим занятиям и лабораторным работам с использованием методических рекомендаций преподавателя 

13 

ОК 01,ОК 

02,ОК 05, ОК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.1, ПК.4.2. 

Консультации 1  

Промежуточная аттестация: экзамен (просмотр) 12  

Всего: 90  

 

2.4. Тематический план и содержание учебной дисциплины (заочная форма обучения) 

Наименование разделов 

и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

Коды компе-

тенций, фор-

мированию 

которых спо-

собствует эле-

мент про-

граммы 

1 2 3 4 

Раздел 1. Композиция  в рекламе   

Тема 1.1 Гармония цвета. Самостоятельная работа  ОК 01,ОК 

02,ОК 05, ОК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.1, ПК.4.2. 

Виды композиций. Композиционные приемы и правила размещения рекламного контента на различ-

ных рекламных носителей. (основные композиционные приемы, текст как элемент композиции, тек-

стуры фактуры.) 

Приемы ассоциативной композиции в рекламе. 

5 

Практических занятий  

практическая работа №1 Выполнение рекламных постеров с применением классических приемов ком-

позиции 
2 

практическая работа №2 Выполнение рекламного постера с применением ассоциативной композиции 

с сюжетной направленностью" 
2 
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Тема 1.2 Форма и контр-

форма. 

Самостоятельная работа  ОК 01,ОК 

02,ОК 05, ОК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.1, ПК.4.2. 

Форма и контрформа. Оптическая иллюзия, оптические компенсация 

Пропорции, масштабность, формат. 

Модуль и модульность: модульная сетка, паттерн, мудборд 

10 

Практических занятий  

практическая работа №3 Выполнение упражнения по компенсации черного на белом и белого на 

черном – «выворотка» 
2 

практическая работа № 4. 
Выполнение упражнения на формирование системы пропорций в тексте. 

2 

практическая работа № 5. 

Выполнение шрифтового паттерна 
2 

практическая работа № 6. 

Составление мудборда на заданную тему с предварительным построением модульной сетки. 
2 

Раздел 2. Рисунок в рекламе   

Тема 2.1 Скетч, набро-

сок, эскиз 
 

Самостоятельная работа  ОК 01,ОК 

02,ОК 05,ОК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.1, ПК.4.2. 

Скетч, набросок, эскиз 10 

Практических занятий  

практическая работа № 7 
Выполнение быстрых композиций на заданную тему в скетче  

6 

Тема 2.2  

Виды стилизации изобра-

жения, процесс упроще-

ния. 

Самостоятельная работа  ОК 01,ОК 

02,ОК 05, ОК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.1, ПК.4.2. 

Виды стилизации изображения, процесс упрощения. 10 

Практических занятий  

практическая работа № 8. 
Выполнение стилизации изображения предмета или животного, создание графического паттерна. 

6 

Раздел 3 Живопись в рекламе   

Тема.3.1. Гармония 

цвета. 

Самостоятельная работа  ОК 01,ОК 

02,ОК 05, ОК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.1, ПК.4.2. 

Круг Иттена. Гармония цвета. 

Психология восприятия и выбор цвета для определенной тематики рекламного проекта. Цветовое ре-

шение в рекламе. 

10 

Практических занятий  

практическая работа №9 Выполнение цифрового цветного рекламного постера на заданную тему с 

применением приемов гармонии цвета. 
8 

Консультации 1  

Промежуточная аттестация: экзамен (просмотр) 12  

Всего: 90  
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1. Для реализации программы учебной дисциплины должны быть предусмотрены 

следующие специальные помещения: 
Кабинет основ композиции в рекламе 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- компьютер 

- демонстрационное оборудование - проектор и экран 

- доска классная 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Кабинет рисунка и живописи в рекламе 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- доска 

- мольберты 

- комплект гипсовых моделей многогранников 

- комплект гипсовых моделей тел вращения 

- комплект гипсовых моделей для натюрморта (ваза, орнамент, акантовый лист, розетки простые, розетки 

сложные, ионики) 

- комплект гипсовых моделей капителей (тосканская, дорическая, ионическая, коринфская) 

- комплект гипсовых моделей головы, отдельных частей лица (нос, глаза, губы, ухо) 

- гипсовый анатомический торс человека 

- скелет человека, слепки верхних и нижних конечностей (руки и стопа) 

- комплект муляжей овощей и фруктов 

- муляжи предметов холодного и теплого колоритов 

- предметы быта, инструменты 

- драпировки холодного и теплого колоритов 

- кульман 

- осветительные приборы (прожектора) 

- наглядные пособия 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 
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Библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-об-

разовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

Аудитория  

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, дополнительной литературы, Интернет-ресурсов 

Основная литература 

Филатова, Н. Г. Рисунок с основами перспективы : учебное пособие для СПО / Н. Г. Филатова. — Саратов : 

Профобразование, 2022. — 115 c. — ISBN 978-5-4488-1379-5. — Текст : электронный // ЭБС PROFобразо-

вание : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/116293  

Плешивцев, А. А. Рисунок. Основы композиции и техническая акварель : учебное пособие для СПО / А. А. 

Плешивцев. — Саратов : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 100 c. — ISBN 978-5-4488-0526-4, 

978-5-4497-0327-9. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/89246 

Моисеева, Т. Н. Специальный рисунок. Предметное пространство : учебное пособие / Т. Н. Моисеева. — 

Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 151 c. — ISBN 978-5-4497-1977-5, 978-5-8149-2741-5. — Текст : элек-

тронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/128997.html 

Бурчик, А. И. Акварельная живопись : учебник / А. И. Бурчик. — Минск : Вышэйшая школа, 2022. — 120 c. 

— ISBN 978-985-06-3421-4. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/129929.html  

Кичигина, А. Г. Аналитический рисунок и живопись : учебное пособие / А. Г. Кичигина. — Омск : Омский 

государственный технический университет, 2021. — 97 c. — ISBN 978-5-8149-3349-2. — Текст : электрон-

ный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/124814.html 

Никитина, Н. П. Цветоведение. Колористика в композиции : учебное пособие для СПО / Н. П. Никитина ; 

под редакцией А. Ю. Истратова. — 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, Уральский феде-

ральный университет, 2019. — 131 c. — ISBN 978-5-4488-0479-3, 978-5-7996-2844-4. — Текст : электрон-

ный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/87904 

Дополнительная литература 
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Чеберева, О. Н. Рисунок натюрморта из геометрических тел. Композиционные приемы и методы обобще-

ния светотеневой модели натюрморта с раскладкой на три тона : учебное пособие / О. Н. Чеберева, В. Н. 

Астахов, А. А. Флаксман. — Нижний Новгород : Нижегородский государственный архитектурно-строи-

тельный университет, ЭБС АСВ, 2022. — 22 c. — ISBN 978-5-528-00490-7. — Текст : электронный // Циф-

ровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/122894.html 

Камалова, Э. Р. Техника учебного и академического рисунка : практикум / Э. Р. Камалова, В. В. Хамматова, 

А. Ю. Миротворцева. — Казань : Казанский национальный исследовательский технологический универси-

тет, 2019. — 96 c. — ISBN 978-5-7882-2644-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс 

IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/100627.html  

Дубынина, О. М. Рисунок интерьера : электронное учебное пособие / О. М. Дубынина. — Томск : Томский 

государственный архитектурно-строительный университет, ЭБС АСВ, 2021. — 113 c. — ISBN 978-5-93057-

994-9. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/123746.html 

Кичигина, А. Г. Академический рисунок. Рисунок головы : учебное пособие / А. Г. Кичигина. — Омск : 

Омский государственный технический университет, 2021. — 165 c. — ISBN 978-5-8149-3361-4. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/124811.html  

Казарин, С. Н. Технический рисунок : практикум по дисциплине для обучающихся  по направлению подго-

товки 54.03.01 «Дизайн», профиль «Графический дизайн» / С. Н. Казарин. — Кемерово : Кемеровский госу-

дарственный институт культуры, 2020. — 52 c. — ISBN 978-5-8154-0554-7. — Текст : электронный // Циф-

ровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/108584.html  

Бугаенко, Т. Ф. Цвет в живописи : учебное пособие / Т. Ф. Бугаенко. — Омск : Омский государственный 

технический университет, 2022. — 84 c. — ISBN 978-5-8149-3510-6. — Текст : электронный // Электронный 

ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/131239  

Смекалов, И. В. Декоративное начало в учебной живописи дизайнеров : учебно-методическое пособие для 

СПО / И. В. Смекалов, С. Г. Шлеюк. — Саратов : Профобразование, 2020. — 101 c. — ISBN 978-5-4488-

0644-5. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразо-

вание : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/91862 

 

Профессиональные базы данных и информационные ресурсы сети Интернет: 

 1. https://rosdesign.com/ 

 

 

4.КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки 

Перечень знаний, осваиваемых в рамках дисциплины 

знать: основы композиции для со-

здания рекламных визуальных обра-

зов, технику выполнения быстрого 

рисунка- скейч, приемы стилизации 

изображения, гармонию цвета 

использовать композиционные 

приемы в работе над визуальными 

образами, технику выполнения 

быстрого рисунка- скейч, приемы 

стилизации изображения, гармо-

нию цвета 

Оценка результатов выполне-

ния практической работы 

Экспертное наблюдение за хо-

дом выполнения практической 

работы 

итоговый просмотр 

Перечень умений, осваиваемых в рамках дисциплины 

уметь: 

применять правила композиции для 

создания рекламных визуальных об-

разов, выполнять быстрые рисунки 

для изображения идеи и компози-

ции, упрощать изображения, выби-

рать цветовое решение 

выбирать композиционные приемы 

для работы над визуальными обра-

зами, выполнять быстрые рисунки 

для изображения идеи и компози-

ции в работе с рекламными носите-

лями, упрощать изображения для 

использования стилизации в разра-

ботке знаков, выбирать  аргументи-

рованное цветовое решение 

Оценка результатов выполне-

ния практической работы 

Экспертное наблюдение за хо-

дом выполнения практической 

работы 

итоговый просмотр 
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИС-

ЦИПЛИНЫ 
 

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы:  
Учебная дисциплина «Информационные технологии в профессиональной деятель-

ности» является обязательной частью общепрофессионального цикла образовательной 

программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности.  

 

1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины: 

В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения и 

знания 
Код  

ПК, ОК 

Умения Знания 

ОК 01 распознавать задачу и/или проблему в профессиональном 

и/или социальном контексте; анализировать задачу и/или 

проблему и выделять её составные части; определять эта-

пы решения задачи; выявлять и эффективно искать ин-

формацию, необходимую для решения задачи и/или про-

блемы;  

составлять план действия; определять необходимые ре-

сурсы; 

владеть актуальными методами работы в профессиональ-

ной и смежных сферах; реализовывать составленный 

план; оценивать результат и последствия своих действий 

(самостоятельно или с помощью наставника) 

актуальный профессиональный и 

социальный контекст, в котором 

приходится работать и жить; ос-

новные источники информации и 

ресурсы для решения задач и про-

блем в профессиональном и/или 

социальном контексте; 

алгоритмы выполнения работ в 

профессиональной и смежных об-

ластях; методы работы в профес-

сиональной и смежных сферах; 

структуру плана для решения за-

дач; порядок оценки результатов 

решения задач профессиональной 

деятельности 

ОК 02 определять задачи для поиска информации; определять 

необходимые источники информации; планировать про-

цесс поиска; структурировать получаемую информацию; 

выделять наиболее значимое в перечне информации; оце-

нивать практическую значимость результатов поиска; 

оформлять результаты поиска, применять средства ин-

формационных технологий для решения профессиональ-

ных задач; использовать современное программное обес-

печение; использовать различные цифровые средства для 

решения профессиональных задач. 

номенклатура информационных 

источников, применяемых в про-

фессиональной деятельности; при-

емы структурирования информа-

ции; формат оформления результа-

тов поиска информации, совре-

менные средства и устройства ин-

форматизации; порядок их приме-

нения и программное обеспечение 

в профессиональной деятельности 

в том числе с использованием 

цифровых средств. 

ОК 03 определять актуальность нормативно-правовой докумен-

тации в профессиональной деятельности; применять со-

временную научную профессиональную терминологию; 

определять и выстраивать траектории профессионального 

развития и самообразования; выявлять достоинства и не-

достатки коммерческой идеи; презентовать идеи открытия 

собственного дела в профессиональной деятельности; 

оформлять бизнес-план; рассчитывать размеры выплат по 

процентным ставкам кредитования; определять инвести-

ционную привлекательность коммерческих идей в рамках 

профессиональной деятельности; презентовать бизнес-

идею; определять источники финансирования 

содержание актуальной норматив-

но-правовой документации; совре-

менная научная и профессиональ-

ная терминология; возможные тра-

ектории профессионального разви-

тия и самообразования; основы 

предпринимательской деятельно-

сти; основы финансовой грамотно-

сти; правила разработки бизнес-

планов; порядок выстраивания 

презентации; кредитные банков-

ские продукты 

ОК 04 организовывать работу коллектива и команды; взаимо-

действовать с коллегами, руководством, клиентами в ходе 

профессиональной деятельности 

психологические основы деятель-

ности коллектива, психологиче-

ские особенности личности; осно-

вы проектной деятельности 

ОК 05 грамотно излагать свои мысли и оформлять документы по 

профессиональной тематике на государственном языке, 

проявлять толерантность в рабочем коллективе 

особенности социального и куль-

турного контекста; правила 

оформления документов и постро-
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ения устных сообщений 

ОК 09 понимать общий смысл четко произнесенных высказыва-

ний на известные темы (профессиональные и бытовые), 

понимать тексты на базовые профессиональные темы; 

участвовать в диалогах на знакомые общие и профессио-

нальные темы; строить простые высказывания о себе и о 

своей профессиональной деятельности; кратко обосновы-

вать и объяснять свои действия (текущие и планируемые); 

писать простые связные сообщения на знакомые или ин-

тересующие профессиональные темы 

правила построения простых и 

сложных предложений на профес-

сиональные темы; основные обще-

употребительные глаголы (бытовая 

и профессиональная лексика); лек-

сический минимум, относящийся к 

описанию предметов, средств и 

процессов профессиональной дея-

тельности; особенности произно-

шения; правила чтения текстов 

профессиональной направленности 

ПК 3.2 - представлять разработанные макеты рекламных носите-

лей в виде наглядных и достоверных мокапов; 

- обеспечивать качественное функционирования сайта; 

- писать оригинальные и качественные рекламные тексты, 

в том числе и для веб-сайтов и социальных групп; 

- находить идеи и предложения для усиления воздействия 

рекламной кампании на ЦА; 

- разрабатывать креативные и качественные макеты ре-

кламных и информационных носителей, в том числе ин-

фографику в сети Интернет 

- виды сайтов, их возможности и 

варианты применения; 

- требования к качественному 

функционированию сайтов; 

- виды и инструменты маркетинго-

вых коммуникаций 

  

ПК 3.3 - использовать поисковые системы интернета; 

- использовать специальные профессиональные сервисы 

для оценки эффективности рекламы в интернете; 

- создавать и обрабатывать графические и текстовые ма-

териалы с использованием программных средств, облач-

ных и сетевых технологий; 

- конвертировать файлы в нужные форматы; 

- использовать сетевые средства проверки текстовых ма-

териалов на оригинальность и антиплагиат; 

- важность учета пожеланий заказ-

чика при разработке дизайна и 

стратегий в сети Интернет; 

 

ПК 4.3 - создавать и обрабатывать графические и текстовые ма-

териалы с использованием программных средств, облач-

ных и сетевых технологий; 

- конвертировать файлы в нужные форматы; 

- использовать сетевые средства проверки текстовых ма-

териалов на оригинальность и антиплагиат; 

- размещать рекламные материалы в социальных медиа; 

- программное обеспечение, не-

обходимое для макетирования ре-

кламных носителей; 

- возможности интернет-ресурсов 

для макетирования рекламных но-

сителей; 

- виды сайтов, их возможности и 

варианты применения; 
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2.СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (очная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  116 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 101 

в том числе         

           теоретическое обучение 8 

           практические занятия 88 

           консультации  5 

Самостоятельная работа  15 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет  

 

2.2. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (заочная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  116 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 49 

в том числе         

теоретическое обучение 2 

практические занятия 46 

консультации  1 

Самостоятельная работа  67 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет  
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2.3. Тематический план и содержание учебной дисциплины (очная форма обучения) 

Наименование разделов и 

тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

Коды 

компетен-

ций, фор-

мирова-

нию кото-

рых спо-

собствует 

элемент 

програм-

мы 

1 2 3 4 

Раздел 1. Знакомство с основным программным обеспечением ПК   

Тема 1.1 

Знакомство с основным 

программным обеспече-

нием ПК 

Содержание учебного материала  ОК.01-05, 

ПК.3.3 Правила техники безопасности и санитарные нормы при работе в компьютерном классе. 2 

Практических и лабораторных занятий  

Практическое занятие №1 Краткое знакомство с аппаратным обеспечением ПК. Основные клавиши 

Windows 
2 

Практическое занятие №2 Особенности работы в Microsoft Word в профессиональной деятельности 4 

Практическое занятие №3 Правила форматирования текстовых документов по ГОСТ. Создание оглавле-

ния 
2 

Практическое занятие №4 Особенности работы в Microsoft Excel в профессиональной деятельности 4 

Практическое занятие №5 Особенности работы в Microsoft Power Point в профессиональной деятельности 6 

Раздел 2 Векторная графика в Adobe Illustrator   

Тема 2.1 

Векторная графика в 

Adobe Illustrator 

Содержание учебного материала   ОК.01-05, 

ОК.09, 

ПК.3.2, 

ПК.3.3, 

ПК.4.3 

1.  Виды Компьютерной графики. Интерфейс программы Adobe Illustrator. 2 

2. Настройки программы Adobe Illustrator. Размеры монтажных областей. 2 

Практических и лабораторных занятий  

Практическое занятие №6 Инструменты создания и трансформации простых объектов. Графические при-

митивы. 
2 

Практическое занятие №7 Инструменты рисования и заливки. Работа с цветовой палитрой. 2 

Практическое занятие №8 Преобразование объекта в кривые. Работа с опорными точками. 2 

Практическое занятие №9 Создание объектов при помощи инструмента Pen (Перо) 4 

Практическое занятие №10 Создание объектов при помощи инструмента Кривизна. 4 

Практическое занятие №11 Работа с палитрой Слои. Создание многослойного изображения. 2 

Практическое занятие №12 Работа с палитрой Образцы. Работа с библиотеками цветов. Создание новых 

образцов. 
2 

Практическое занятие №13 Работа с цветовым кругом Adobe Color. Подбор правильных цветовых сочета-

ний. 
2 

Практическое занятие №14 Работа с палитрой Градиент и инструментом Градиент. Создание собственных 2 
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градиентных заливок. 

Практическое занятие №15 Работа с палитрой Оформление. Создание множественных заливок и обводок. 2 

Практическое занятие №16 Группировка и Комбинирование объектов, работа с палитрой Обработка кон-

туров (Pathfinder). 
2 

Практическое занятие №17 Работа с инструментом Сетка перспективы 2 

Практическое занятие №18 Работа с объектами 3D 2 

Практическое занятие №19 Работа с палитрой символы 2 

Практическое занятие №20 Работа с инструментом Создание фигур. 2 

Практическое занятие №21 Работа с инструментом Быстрая заливка 2 

Практическое занятие №22 Подключение и настройка графического планшета 2 

Практическое занятие №23 Работа с инструментом с инструментом Карандаш, Сглаживание, Кисть - 

клякса. 
4 

Практическое занятие №24 Работа с инструментами Карандаш, Сглаживание и Ширина 2 

Практическое занятие №25 Работа с Объектными кистями 4 

Практическое занятие №26 Создание своей объектной кисти 4 

Практическое занятие №27 Работа с дискретными кистями 4 

Практическое занятие №28 Работа с инструментом Сетчатый градиент 4 

Практическое занятие №29 Создание многослойных изображений и использованием настроек прозрачно-

сти 
4 

Практическое занятие №30 Выполнение итогового задания 4 

Практическое занятие №31 Просмотр итоговых работ. Подведение итогов. 2 

Самостоятельная работа обучающихся 

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам 

учебных пособий, составленным преподавателем) 

Подготовка к практическим занятиям и лабораторным работам с использованием методических рекомендаций преподавателя 

15 

ОК.01-05, 

ОК.09, 

ПК.3.2, 

ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Консультации 5  

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2  

Всего: 116  
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2.4. Тематический план и содержание учебной дисциплины (заочная форма обучения) 

Наименование разделов и 

тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

Коды 

компетен-

ций, фор-

мирова-

нию кото-

рых спо-

собствует 

элемент 

програм-

мы 

1 2 3 4 

Раздел 1. Знакомство с основным программным обеспечением ПК   

Тема 1.1 

Знакомство с основным 

программным обеспече-

нием ПК 

Содержание учебного материала  ОК.01-05, 

ПК.3.3 Правила техники безопасности и санитарные нормы при работе в компьютерном классе.  

Практических и лабораторных занятий  

Практическое занятие №1 Краткое знакомство с аппаратным обеспечением ПК. Основные клавиши 

Windows 
2 

Практическое занятие №2 Особенности работы в Microsoft Word в профессиональной деятельности 2 
Практическое занятие №3 Правила форматирования текстовых документов по ГОСТ. Создание оглавле-

ния 
2 

Практическое занятие №4 Особенности работы в Microsoft Excel в профессиональной деятельности 2 
Практическое занятие №5 Особенности работы в Microsoft Power Point в профессиональной деятельности 2 

Раздел 2 Векторная графика в Adobe Illustrator   

Тема 2.1 

Векторная графика в 

Adobe Illustrator 

Содержание учебного материала   ОК.01-05, 

ОК.09, 

ПК.3.2, 

ПК.3.3, 

ПК.4.3 

1.  Виды Компьютерной графики. Интерфейс программы Adobe Illustrator.  
2. Настройки программы Adobe Illustrator. Размеры монтажных областей.  
Практических и лабораторных занятий  
Практическое занятие №6 Инструменты создания и трансформации простых объектов. Графические при-

митивы. 
2 

Практическое занятие №7 Инструменты рисования и заливки. Работа с цветовой палитрой.  
Практическое занятие №8 Преобразование объекта в кривые. Работа с опорными точками. 2 
Практическое занятие №9 Создание объектов при помощи инструмента Pen (Перо)  
Практическое занятие №10 Создание объектов при помощи инструмента Кривизна. 2 
Практическое занятие №11 Работа с палитрой Слои. Создание многослойного изображения.  
Практическое занятие №12 Работа с палитрой Образцы. Работа с библиотеками цветов. Создание новых 2 
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образцов. 

Практическое занятие №13 Работа с цветовым кругом Adobe Color. Подбор правильных цветовых сочета-

ний. 
 

Практическое занятие №14 Работа с палитрой Градиент и инструментом Градиент. Создание собственных 

градиентных заливок. 
2 

Практическое занятие №15 Работа с палитрой Оформление. Создание множественных заливок и обводок. 2 
Практическое занятие №16 Группировка и Комбинирование объектов, работа с палитрой Обработка кон-

туров (Pathfinder). 
2 

Практическое занятие №17 Работа с инструментом Сетка перспективы  
Практическое занятие №18 Работа с объектами 3D 2 
Практическое занятие №19 Работа с палитрой символы 2 
Практическое занятие №20 Работа с инструментом Создание фигур. 2 
Практическое занятие №21 Работа с инструментом Быстрая заливка  
Практическое занятие №22 Подключение и настройка графического планшета 2 
Практическое занятие №23 Работа с инструментом с инструментом Карандаш, Сглаживание, Кисть - 

клякса. 
2 

Практическое занятие №24 Работа с инструментами Карандаш, Сглаживание и Ширина  
Практическое занятие №25 Работа с Объектными кистями 2 
Практическое занятие №26 Создание своей объектной кисти 2 
Практическое занятие №27 Работа с дискретными кистями 2 

Практическое занятие №28 Работа с инструментом Сетчатый градиент  
Практическое занятие №29 Создание многослойных изображений и использованием настроек прозрачно-

сти 
2 

Практическое занятие №30 Выполнение итогового задания 2 

Практическое занятие №31 Просмотр итоговых работ. Подведение итогов. 2 
Самостоятельная работа обучающихся 

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам 

учебных пособий, составленным преподавателем) 

Подготовка к практическим занятиям и лабораторным работам с использованием методических рекомендаций преподавателя 

67 

ОК.01-05, 

ОК.09, 

ПК.3.2, 

ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Консультации 1  

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2  

Всего: 116  

 

 

 



3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1. Для реализации программы учебной дисциплины должны быть предусмотрены 

следующие специальные помещения: 
Лаборатория информационных технологий 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- доска классная 

- класс ПК, объединённых в локальную сеть, с выходом на эл. портал 

- проектор 

- демонстрационные наглядные пособия 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Adobe Acrobat 

Adobe Illustrator 

Adobe InDesign 

Adobe Photoshop 

Adobe Premiere Pro 

LIRA-SAPR 

AvtoCAD 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

Аудитория  

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 
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- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы 
Основная литература 

Петлина, Е. М. Информационные технологии в профессиональной деятельности : учебное пособие для 

СПО / Е. М. Петлина, А. В. Горбачев. — Саратов : Профобразование, 2021. — 111 c. — ISBN 978-5-4488-

1113-5. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобра-

зование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/104886 

Косиненко, Н. С. Информационные технологии в профессиональной деятельности : учебное пособие для 

СПО / Н. С. Косиненко, И. Г. Фризен. — Саратов : Профобразование, 2023. — 268 c. — ISBN 978-5-4488-

1575-1. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобра-

зование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/131404  

Катунин, Г. П. Технологии создания и обработки цифровой мультимедийной информации : учебник для 

СПО / Г. П. Катунин. — Саратов : Профобразование, 2021. — 793 c. — ISBN 978-5-4488-1308-5. — Текст 

: электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/108831 

Лапшина, С. Н. Информационные технологии в менеджменте : учебное пособие для СПО / С. Н. Лапши-

на, Н. И. Тебайкина ; под редакцией В. В. Попкова. — 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразова-

ние, Уральский федеральный университет, 2019. — 83 c. — ISBN 978-5-4488-0462-5, 978-5-7996-2862-8. 

— Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87808 

Технологии создания и публикации цифровой мультимедийной информации : практикум для СПО / Л. Н. 

Титова, Е. П. Жилко, Э. И. Дяминова, Р. Р. Рамазанова. — 2-е изд. — Саратов : Профобразование, 2024. 

— 78 c. — ISBN 978-5-4488-1484-6. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/132581 

Дополнительная литература 

Башмакова, Е. И. Информатика и информационные технологии. Технология работы в MS WORD 2016 : 

учебное пособие / Е. И. Башмакова. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 90 c. — ISBN 978-5-4497-0515-

0. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразова-

ние : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/94204 

Белаш, В. Ю. Информационно-коммуникационные технологии : учебно-методическое пособие для СПО / 

В. Ю. Белаш, А. А. Салдаева. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2021. — 72 c. — 

ISBN 978-5-4488-1363-4, 978-5-4497-1401-5. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой об-

разовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/111182  

Тимофеева, М. К. Информационные технологии в издательском деле : практикум для СПО / М. К. Тимо-

феева. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 68 c. — ISBN 978-5-4488-0787-

9, 978-5-4497-0449-8. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды 

СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/96011 

Самуйлов, С. В. Информационные технологии. Основы работы в MS Word и Excel : учебное пособие для 

СПО / С. В. Самуйлов, С. В. Самуйлова. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2023. 

— 96 c. — ISBN 978-5-4488-1585-0, 978-5-4497-1972-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/126617  

Клочко, И. А. Информационные технологии в профессиональной деятельности : учебное пособие для 

СПО / И. А. Клочко. — 2-е изд. — Саратов : Профобразование, Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 292 c. — ISBN 

978-5-4486-0407-2, 978-5-4488-0219-5. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/80327  
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Профессиональные базы данных и информационные ресурсы сети Интернет: 
http://www.comppost.bip.ru/ Разнообразная литература по компьютерной тематике. 

http://www.softarea.ru/ Каталог компьютерных программ. 

http://www.iworld.ru/ Электронная версия журнала "Мир Internet". Государственный образователь-

ный портал: http://edu.ru 

Каталог Федерального центра информационно-образовательных ресурсов. Разделы НПО и СПО: 

http://fcior.edu.ru 

Портал «Информационно-коммуникационные технологии в образовании»: http://www.ict.edu.ru 

Поисковые системы: www.Yandex.ru, www.google.ru 

Энциклопедия «Кирилл и Мефодий»: www.megabook.ru 

Энциклопедия «Википедия»: http://ru.wikipedia.org/wiki/ 

http://www.sla.urc.ac.ru/edu/chMath/inf/PP97/top.htm/ Электронное пособие по созданию презента-

ций в Power Point. 

http://www.vspu.ac.ru/de/inf.htm/ Статьи, книги, учебные материалы по информатике.  

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки 

Перечень знаний, осваиваемых в рамках дисциплины 

состав, функции и возможно-

сти использования информа-

ционных и телекоммуникаци-

онных технологий в профес-

сиональной деятельности; 

основные правила и методы 

работы с пакетами приклад-

ных программ 

 

Системность и целостность знаний по те-

ме. Уровень освоения понятий, терминов. 

Личностная освоенность знаний, креатив-

ность мышления. Знание, как пользоваться 

моделями (схемами, таблицами и. т. п.). 

Знание систематизации. Демонстрация ло-

гического мышления, построения выводов, 

обобщений. 

Сформированность интереса к предмету, 

готовность к изучению новых информаци-

онных технологий, новых программых 

средств. 

Тестирование, Зачет, 

Экспертная оценка вы-

полнения лабораторных 

работ.  Наблюдение за 

внеаудиторной работой 

студентов. 

Дифференцированный 

зачет. 

 

Перечень умений, осваиваемых в рамках дисциплины 

использовать пакеты при-

кладных программ для разра-

ботки конструкторской доку-

ментации и проектирования 

технологических процессов 

Понимание темы, цели практической рабо-

ты. Уровень освоения понятий, терминов.  

Владение приемами работы с компьюте-

ром. Интенсивность и качество самостоя-

тельной работы. Умение проводить анализ 

полученных результатов. Готовность к по-

иску рациональных решений. Развитие са-

мооценки. 

 

Тестирование, Зачет, 

Экспертная оценка вы-

полнения лабораторных 

работ.  Наблюдение за 

внеаудиторной работой 

студентов. 

Дифференцированный 

зачет. 

 

 

 

 

http://edu.ru/
http://fcior.edu.ru/
http://www.ict.edu.ru/
http://www.yandex.ru/
http://www.google.ru/
http://www.megabook.ru/
http://ru.wikipedia.org/wiki/
http://www.sla.urc.ac.ru/edu/chMath/inf/PP97/top.htm
http://www.vspu.ac.ru/de/inf.htm
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИС-

ЦИПЛИНЫ 

  

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы:  

Учебная дисциплина «История экранных искусств» является обязательной частью 

общепрофессионального цикла основной образовательной программы в соответствии с 

ФГОС СПО по специальности.  

 

1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины: 

В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения  

и знания 
Код  

ПК, ОК 

Умения Знания 

ОК 01 распознавать задачу и/или проблему в профессиональ-

ном и/или социальном контексте; анализировать задачу 

и/или проблему и выделять её составные части; опреде-

лять этапы решения задачи; выявлять и эффективно ис-

кать информацию, необходимую для решения задачи 

и/или проблемы;  

составлять план действия; определять необходимые ре-

сурсы; 

владеть актуальными методами работы в профессиональ-

ной и смежных сферах; реализовывать составленный 

план; оценивать результат и последствия своих действий 

(самостоятельно или с помощью наставника) 

актуальный профессиональный и со-

циальный контекст, в котором прихо-

дится работать и жить; основные ис-

точники информации и ресурсы для 

решения задач и проблем в профессио-

нальном и/или социальном контексте; 

алгоритмы выполнения работ в про-

фессиональной и смежных областях; 

методы работы в профессиональной и 

смежных сферах; структуру плана для 

решения задач; порядок оценки ре-

зультатов решения задач профессио-

нальной деятельности 

ОК 02 определять задачи для поиска информации; определять 

необходимые источники информации; планировать про-

цесс поиска; структурировать получаемую информацию; 

выделять наиболее значимое в перечне информации; оце-

нивать практическую значимость результатов поиска; 

оформлять результаты поиска, применять средства ин-

формационных технологий для решения профессиональ-

ных задач; использовать современное программное обес-

печение; использовать различные цифровые средства для 

решения профессиональных задач. 

номенклатура информационных ис-

точников, применяемых в профессио-

нальной деятельности; приемы струк-

турирования информации; формат 

оформления результатов поиска ин-

формации, современные средства и 

устройства информатизации; порядок 

их применения и программное обеспе-

чение в профессиональной деятельно-

сти в том числе с использованием циф-

ровых средств. 

ОК 05 грамотно излагать свои мысли и оформлять документы 

по профессиональной тематике на государственном 

языке, проявлять толерантность в рабочем коллективе 

особенности социального и культур-

ного контекста; правила оформления 

документов и построения устных сооб-

щений 

ОК 09 понимать общий смысл четко произнесенных высказыва-

ний на известные темы (профессиональные и бытовые), 

понимать тексты на базовые профессиональные темы; 

участвовать в диалогах на знакомые общие и профессио-

нальные темы; строить простые высказывания о себе и о 

своей профессиональной деятельности; кратко обосно-

вывать и объяснять свои действия (текущие и планируе-

мые); писать простые связные сообщения на знакомые 

или интересующие профессиональные темы 

правила построения простых и слож-

ных предложений на профессиональ-

ные темы; основные общеупотреби-

тельные глаголы (бытовая и професси-

ональная лексика); лексический мини-

мум, относящийся к описанию предме-

тов, средств и процессов профессио-

нальной деятельности; особенности 

произношения; правила чтения тек-

стов профессиональной направленно-

сти 

ПК 1.4 Преобразовывать требования заказчика в бриф  

 

- Принципов выбора каналов коммуни-

кации 

Виды и инструменты маркетинговых 

коммуникаций 

…- Важность учета пожеланий заказ-

чика при разработке при планировании 
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коммуникационных каналов и разра-

ботке творческих стратегий 

- Важность учета пожеланий заказчика 

при разработке рекламных носителей 

ПК 2.2 - составлять полнофункциональные брифы на РК с уче-

том результатов анализа рынка и конкурентной среды; 

- разрабатывать стратегию маркетинговых коммуника-

ций продвижения на рынке торговой марки, товаров, 

услуг; 

- создавать план РК с учетом поставленных целей и задач; 

- осуществлять медиапланирование; 

- определять и обеспечивать максимальные KPI в преде-

лах рекламного бюджета; 

- эффективно настраивать рекламную кампанию для до-

стижения максимальных KPI; 

- осуществлять руководство ходом проведения реклам-

ных кампаний; 

- преобразовывать требования заказчика в бриф; 

- доводить информацию заказчика до ЦА; 

- использовать методы и способы привлечения пользова-

телей к рекламной кампании; 

- уметь организовывать и уверенно проводить рекламные 

мероприятия; 

- использовать приемы привлечения внимания к реклам-

ным мероприятиям; 

- использовать приемы управления аудиторией и ее вни-

манием при проведении рекламных мероприятий. 

- важность учета пожеланий заказчика 

при разработке при планировании 

коммуникационных каналов и разра-

ботке творческих стратегий и реклам-

ных носителей; 

- логику и структуру плана рекламной 

кампании; 

- логику и структуру медиаплана; 

- структуру брифа и требования к нему; 

- важность определения оригинальной 

идеи для рекламной кампании 

 

ПК 3.2 - представлять разработанные макеты рекламных носите-

лей в виде наглядных и достоверных мокапов; 

- обеспечивать качественное функционирования сайта; 

- писать оригинальные и качественные рекламные тек-

сты, в том числе и для веб-сайтов и социальных групп; 

- находить идеи и предложения для усиления воздействия 

рекламной кампании на ЦА; 

- разрабатывать креативные и качественные макеты ре-

кламных и информационных носителей, в том числе ин-

фографику в сети Интернет 

- виды сайтов, их возможности и вари-

анты применения; 

- требования к качественному функци-

онированию сайтов; 

- виды и инструменты маркетинговых 

коммуникаций 

  

ПК 3.3 - использовать поисковые системы интернета; 

- использовать специальные профессиональные сервисы 

для оценки эффективности рекламы в интернете; 

- создавать и обрабатывать графические и текстовые ма-

териалы с использованием программных средств, облач-

ных и сетевых технологий; 

- конвертировать файлы в нужные форматы; 

- использовать сетевые средства проверки текстовых ма-

териалов на оригинальность и антиплагиат; 

- важность учета пожеланий заказчика 

при разработке дизайна и стратегий в 

сети Интернет; 

 

ПК 4.3 - создавать и обрабатывать графические и текстовые ма-

териалы с использованием программных средств, облач-

ных и сетевых технологий; 

- конвертировать файлы в нужные форматы; 

- использовать сетевые средства проверки текстовых ма-

териалов на оригинальность и антиплагиат; 

- размещать рекламные материалы в социальных медиа 

- программное обеспечение, необходи-

мое для макетирования рекламных но-

сителей; 

- возможности интернет-ресурсов для 

макетирования рекламных носителей; 

- виды сайтов, их возможности и вари-

анты применения; 
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2.СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (очная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  40 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 34 

в том числе         

           теоретическое обучение 14 

           практические занятия 18 

           консультации  2 

Самостоятельная работа  6 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет  

 

2.2. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (заочная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  40 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 11 

в том числе         

теоретическое обучение 2 

практические занятия 8 

консультации  1 

Самостоятельная работа  29 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет  
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2.3. Тематический план и содержание учебной дисциплины (очная форма обучения) 

Наименование разделов и 

тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

Коды компетен-

ций, формиро-

ванию которых 

способствует 

элемент про-

граммы 

1 2 3 4 

Введение. Дисциплина «История экранных искусств», ее связь с дисциплинами учебного плана.  

Основные задачи дисциплины. Ее роль в формировании у студентов насмотренности и профессиональных компетенций. Краткая харак-

теристика основных разделов программы. Порядок и форма проведения занятий, особенности использования источников литературы и 

сети Интернет. Рекомендации по организации самостоятельной работы студентов при изучении программы дисциплины. Значимость 

рекламы на рынке. Развитие рекламы в обществе и бизнесе. Важность и необходимость рекламы. Основной понятийный аппарат ре-

кламной деятельности.  

1  

Раздел 1. Эволюция рекламы   

Тема 1.1. Графическая ре-

клама. Полиграфическая ре-

клама (начало 17-18 века, 

Франция Англия). Промыш-

ленная революция 19 века. 

Реклама начала 20 века. 

Содержание учебного материала  ОК 01,ОК 02,ОК 

05,ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Графическая реклама. Полиграфическая реклама (начало 17-18 века, Франция Англия). Про-

мышленная революция 19 века. Реклама начала 20 века. 
Летучие листки, афиши. 

Печатные издания 17-19 веков, их основатели, и рекламные объявления. 

Рекламные агентства. 

Плакат конец 19 начала 20х веков. 

1 

Тема 1.2. Реклама 20-40 гг. 

20 века за рубежом и в Рос-

сии 

 

Содержание учебного материала   ОК 01,ОК 02,ОК 

05, ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Реклама 20-40 гг. 20 века за рубежом и в России 
Творчество художников – плакатистов эпохи индустриализации 

Реклама товаров народного потребления. 

Агитационная реклама 

Стилистические решения. 

1 

Тема 1.3. Зарождение телеви-

зионной рекламы. Печатная 

реклама 50-80х годов  

Содержание учебного материала  ОК 01,ОК 02,ОК 

05, ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Зарождение телевизионной рекламы. Печатная реклама 50-80х годов. 
Первая телевизионная реклама (реклама часов-США в 1941, реклама кукурузы -СССР, 1964г) 

Деятельность «Союзторгреклама»1966 при Министре торговли СССР. 

Создатели, разбор примеров. 

1 

Тема 1.4. Реклама 90х-2000х 

 
Содержание учебного материала  ОК 01,ОК 02,ОК 

05,ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Реклама 90х-2000х 
Печатная реклама. 

Видео реклама: для оптовиков 1991 г, реклама с товарами народного потребления, агрессивная ре-

клама. 

Интернет реклама: первая интернет реклама 94г, эпоха баннерной рекламы 

1 

Раздел 2. Современная реклама   
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Тема 2.1. Современные 

направления в рекламе. 
Содержание учебного материала  ОК 01,ОК 02,ОК 

05, ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Современные направления в рекламе. 
Медийная реклама, E-mail-маркетинг, Контент-маркетинг, Крауд-маркетинг, SEO, ORM, SMM, Тар-

гет, Ретаргет, Контекст. 
1 

Тема 2.2. Ведущие реклам-

ные агентства и их работы 
Содержание учебного материала  ОК 01,ОК 02,ОК 

05,ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Ведущие рекламные агентства и их работы. 
GETBRAND, Russ Outdoor, Ingate, Группа АДВ, Public Totem, Mediascope, 

Студия Артемия Лебедева и т.д. 
2 

Тема 2.3. Креативные ме-

тоды, используемые в совре-

менной рекламе 

Содержание учебного материала  ОК 01,ОК 02,ОК 

05, ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Креативные методы, используемые в современной рекламе. 
Гипербола, литота, известный персонаж, показ товара в экстремальных условиях, до и после, визуаль-

ная метафора, демонстрация результатов неиспользования товара, демонстрация способа изготовле-

ния/производства товара, Метаморфоза . т.д. 

2 

Практических и лабораторных занятий  

Практическое занятие 1. 
Разработка идей и эскизов рекламных баннеров с применением креативных методов, на заданные 

темы. 

8 

Тема 2.4. Инсайт и ключевой 

рекламный образ  

 

Содержание учебного материала  ОК 01, ОК 02, 

ОК 05, ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Инсайт и ключевой рекламный образ  
Определения, разбор примеров, приемы разработки. 

2 

Практических и лабораторных занятий  

Практическое занятие 2. 
Создание инсайтов и ключевых, рекламных образов в идеях и эскизах на заданные темы. 

10 

Самостоятельная работа обучающихся 

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам 

учебных пособий, составленным преподавателем) 

Подготовка к практическим занятиям и лабораторным работам с использованием методических рекомендаций преподавателя 
6 

ОК 01, ОК 02, 

ОК 05, ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Консультации 2  

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2  

Всего: 40  

 

  

https://eyenewton.ru/blog/napravleniya-reklamy-vidy-celi-i-vozmozhnosti#e-mail-marketing
https://eyenewton.ru/blog/napravleniya-reklamy-vidy-celi-i-vozmozhnosti#kontent-marketing
https://eyenewton.ru/blog/napravleniya-reklamy-vidy-celi-i-vozmozhnosti#kraud-marketing
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2.4. Тематический план и содержание учебной дисциплины (заочная форма обучения) 

Наименование разделов и 

тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

Коды компетен-

ций, формиро-

ванию которых 

способствует 

элемент про-

граммы 

1 2 3 4 

Самостоятельная работа  

Введение. Дисциплина «История экранных искусств», ее связь с дисциплинами учебного плана.  

Основные задачи дисциплины. Ее роль в формировании у студентов насмотренности и профессиональных компетенций. Краткая харак-

теристика основных разделов программы. Порядок и форма проведения занятий, особенности использования источников литературы и 

сети Интернет. Рекомендации по организации самостоятельной работы студентов при изучении программы дисциплины. Значимость 

рекламы на рынке. Развитие рекламы в обществе и бизнесе. Важность и необходимость рекламы. Основной понятийный аппарат ре-

кламной деятельности.  

1  

Раздел 1. Эволюция рекламы   

Тема 1.1. Графическая ре-

клама. Полиграфическая ре-

клама (начало 17-18 века, 

Франция Англия). Промыш-

ленная революция 19 века. 

Реклама начала 20 века. 

Самостоятельная работа  ОК 01,ОК 02,ОК 

05,ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Графическая реклама. Полиграфическая реклама (начало 17-18 века, Франция Англия). Про-

мышленная революция 19 века. Реклама начала 20 века. 
Летучие листки, афиши. 

Печатные издания 17-19 веков, их основатели, и рекламные объявления. 

Рекламные агентства. 

Плакат конец 19 начала 20х веков. 

1 

Тема 1.2. Реклама 20-40 гг. 

20 века за рубежом и в Рос-

сии 

 

Самостоятельная работа  ОК 01,ОК 02,ОК 

05, ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Реклама 20-40 гг. 20 века за рубежом и в России 
Творчество художников – плакатистов эпохи индустриализации 

Реклама товаров народного потребления. 

Агитационная реклама 

Стилистические решения. 

2 

Тема 1.3. Зарождение телеви-

зионной рекламы. Печатная 

реклама 50-80х годов  

Самостоятельная работа  ОК 01,ОК 02,ОК 

05, ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Зарождение телевизионной рекламы. Печатная реклама 50-80х годов. 
Первая телевизионная реклама (реклама часов-США в 1941, реклама кукурузы -СССР, 1964г) 

Деятельность «Союзторгреклама»1966 при Министре торговли СССР. 

Создатели, разбор примеров. 

2 

Тема 1.4. Реклама 90х-2000х 

 
Самостоятельная работа  ОК 01,ОК 02,ОК 

05,ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Реклама 90х-2000х 
Печатная реклама. 

Видео реклама: для оптовиков 1991 г, реклама с товарами народного потребления, агрессивная ре-

клама. 

Интернет реклама: первая интернет реклама 94г, эпоха баннерной рекламы 

3 
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Раздел 2. Современная реклама   

Тема 2.1. Современные 

направления в рекламе. 
Самостоятельная работа  ОК 01,ОК 02,ОК 

05, ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Современные направления в рекламе. 
Медийная реклама, E-mail-маркетинг, Контент-маркетинг, Крауд-маркетинг, SEO, ORM, SMM, Тар-

гет, Ретаргет, Контекст. 
5 

Тема 2.2. Ведущие реклам-

ные агентства и их работы 
Самостоятельная работа  ОК 01,ОК 02,ОК 

05,ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Ведущие рекламные агентства и их работы. 
GETBRAND, Russ Outdoor, Ingate, Группа АДВ, Public Totem, Mediascope, 

Студия Артемия Лебедева и т.д. 
5 

Тема 2.3. Креативные ме-

тоды, используемые в совре-

менной рекламе 

Самостоятельная работа  ОК 01,ОК 02,ОК 

05, ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Креативные методы, используемые в современной рекламе. 
Гипербола, литота, известный персонаж, показ товара в экстремальных условиях, до и после, визуаль-

ная метафора, демонстрация результатов неиспользования товара, демонстрация способа изготовле-

ния/производства товара, Метаморфоза . т.д. 

5 

Практических и лабораторных занятий  

Практическое занятие 1. 
Разработка идей и эскизов рекламных баннеров с применением креативных методов, на заданные 

темы. 
4 

Тема 2.4. Инсайт и ключевой 

рекламный образ  

 

Самостоятельная работа  ОК 01, ОК 02, 

ОК 05, ОК 09, 

ПК.1.4, ПК.2.2, 

ПК.3.2, ПК.3.3, 

ПК.4.3 

Инсайт и ключевой рекламный образ  
Определения, разбор примеров, приемы разработки. 

5 

Практических и лабораторных занятий  

Практическое занятие 2. 
Создание инсайтов и ключевых, рекламных образов в идеях и эскизах на заданные темы. 4 

Консультации 1  

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2  

Всего: 40  

 

https://eyenewton.ru/blog/napravleniya-reklamy-vidy-celi-i-vozmozhnosti#e-mail-marketing
https://eyenewton.ru/blog/napravleniya-reklamy-vidy-celi-i-vozmozhnosti#kontent-marketing
https://eyenewton.ru/blog/napravleniya-reklamy-vidy-celi-i-vozmozhnosti#kraud-marketing


11 
 

3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1. Для реализации программы учебной дисциплины должны быть предусмотрены 

следующие специальные помещения: 
Кабинет истории экранных искусств 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- ноутбук 

- проектор 

- экран 

- музейные экспозиции 

- предметы старины 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

Аудитория  

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 
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Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

 
3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, дополнительной литературы, Интернет-ресурсов 
Основная литература 

Гук, А. А. История любительского кино-, фото- и видеотворчества : учебное пособие  / А. А. Гук. — 2-е 

изд. — Кемерово : Кемеровский государственный институт культуры, 2020. — 133 c. — ISBN 978-5-8154-

0545-5. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/108558.html 

Фатеева, И. А. История средств массовой информации: модели СМИ и место в них рекламы : учебно-ме-

тодическое пособие / И. А. Фатеева. — Москва : Московский педагогический государственный универси-

тет, 2022. — 56 c. — ISBN 978-5-4263-1079-7. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ре-

сурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/122447.html  

Епифанова, А. Г. История графического дизайна и рекламы : учебное пособие для СПО / А. Г. Епифанова. 

— Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 220 c. — ISBN 978-5-4497-1791-7. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/123351  

Артамонов, Д. С. История рекламы и PR : учебное пособие для студентов, обучающихся по направлению 

«Реклама и связи с общественностью» / Д. С. Артамонов. — Саратов : Издательство Саратовского уни-

верситета, 2019. — 80 c. — ISBN 978-5-292-04611-0. — Текст : электронный // Цифровой образователь-

ный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/99033.html  

Дополнительная литература 

Фрейлих, С. И. Теория кино: от Эйзенштейна до Тарковского : учебник / С. И. Фрейлих. — 9-е изд. — 

Москва : Академический проект, 2020. — 509 c. — ISBN 978-5-8291-2649-0. — Текст : электронный // 

Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/110084 

Бураченко, А. И. История искусств (история театра и кино) : практикум  / А. И. Бураченко ; составители 

А. И. Бураченко. — Кемерово : Кемеровский государственный институт культуры, 2018. — 48 c. — ISBN 

978-5-8154-0477-9. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/95556 

Гулик, В. Л. История и теория аудиовизуальных искусств. Часть 2. Эстетика и история фотографии : 

учебно-методический комплекс д / В. Л. Гулик. — Кемерово : Кемеровский государственный институт 

культуры, 2019. — 52 c. — ISBN 2227-8397. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой об-

разовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/55774 

Зорин, С. М. Музыкальная светоживопись: история одной жизни, посвящённой реализации мечты / С. М. 

Зорин. — Москва : Издательский Дом ЯСК, 2023. — 184 c. — ISBN 978-5-907498-54-9. — Текст : элек-

тронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/134663.html  

Фильмы о Великой Отечественной войне. Художественные (игровые) кинофильмы СССР и России 1941–

2019 гг. Хроникально-документальные кинофильмы СССР 1941–1945 гг. : брошюра / составители М. Ф. 

Казючиц [и др.]. — Москва : Всероссийский государственный университет кинематографии имени С.А. 

Герасимова (ВГИК), 2019. — 99 c. — ISBN 978-5-87149-265-9. — Текст : электронный // Цифровой обра-

зовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/105131.html 

На экране — история Отечества. Исторические фильмы России и СССР 1908–2019 гг. : брошюра / соста-

вители Д. Л. Караваев, С. К. Каптерев, В. С. Малышев. — Москва : Всероссийский государственный уни-

верситет кинематографии имени С.А. Герасимова (ВГИК), 2020. — 142 c. — ISBN 978-5-87149-268-0. — 

Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/105122.html 

 

Профессиональные базы данных и информационные ресурсы сети Интернет: 

  Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/ 

 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/ 

 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение: http://www.iaa.ru/ 

 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/  

 Сайт о рекламном рынке adindex.ru; 

http://www.a-z.ru/assoc/osr/
http://www.akarussia.ru/
http://www.iaa.ru/
http://www.creatiff.ru/


13 
 

 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru; 

 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru 

 Рекламный сайт "Advertising.ru": http://www.advertising.ru 

 Cайт "Advertology.ru":  www.advertology.ru/  

 Центр правового регулирования рекламной деятельности: http://www.cprrd.ru/ 

 

4.КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 
Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки 

Перечень знаний, осваиваемых в рамках дисциплины 

основы истории рекламы, 

различные источники поиска 

информации, современные 

технологии и тенденции в об-

ласти рекламы, терминоло-

гию, иметь визуальный опыт-

насмотренность. 

 

- использование возможности интернет-ресур-

сов 

-применение исторических стилей в разра-

ботке визуальных решений 

- применение приемов в разработке визуаль-

ных и текстовых материалах для обеспечения 

максимальной коммуникации с аудиторией; 

- использование технологии воздействия на 

аудиторию с применением визуальных и тек-

стовых материалов в соответствии поставлен-

ным задачам. 

-  аргументация выбранного решение 

Экспертное наблюдение за 

ходом выполнения практи-

ческой работы 

Экзамен в виде просмотра 

презентации 

Перечень умений, осваиваемых в рамках дисциплины 

создавать инсайты , ключе-

вые визуальные решения, ис-

пользуя креативные приемы, 

на основных рекламных но-

сителях 

- подбор и применение оригинальных визуаль-

ных и текстовых элементов на основе постав-

ленных задач. 

- поиска и подбора оригинального нейма и сло-

гана. 

Экспертное наблюдение за 

ходом выполнения практи-

ческой работы 

Экзамен в виде просмотра 

презентации 

 

 

http://www.fas.gov.ru/
http://www.advertising.ru/
http://www.advertology.ru/
http://www.cprrd.ru/
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИС-

ЦИПЛИНЫ 

 

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы:  
Учебная дисциплина «Рекламная деятельность» является обязательной частью об-

щепрофессионального цикла образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по 

специальности.  

 

1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины: 

В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения  

и знания 
Код  

ПК, ОК 

Умения Знания 

ОК 01 распознавать задачу и/или проблему в профессио-

нальном и/или социальном контексте; анализиро-

вать задачу и/или проблему и выделять её составные 

части; определять этапы решения задачи; выявлять 

и эффективно искать информацию, необходимую 

для решения задачи и/или проблемы;  

составлять план действия; определять необходимые 

ресурсы; 

владеть актуальными методами работы в професси-

ональной и смежных сферах; реализовывать состав-

ленный план; оценивать результат и последствия 

своих действий (самостоятельно или с помощью 

наставника) 

актуальный профессиональный и со-

циальный контекст, в котором прихо-

дится работать и жить; основные ис-

точники информации и ресурсы для 

решения задач и проблем в профессио-

нальном и/или социальном контексте; 

алгоритмы выполнения работ в про-

фессиональной и смежных областях; 

методы работы в профессиональной и 

смежных сферах; структуру плана для 

решения задач; порядок оценки ре-

зультатов решения задач профессио-

нальной деятельности 

ОК 02 определять задачи для поиска информации; опреде-

лять необходимые источники информации; плани-

ровать процесс поиска; структурировать получае-

мую информацию; выделять наиболее значимое в 

перечне информации; оценивать практическую зна-

чимость результатов поиска; оформлять результаты 

поиска, применять средства информационных тех-

нологий для решения профессиональных задач; ис-

пользовать современное программное обеспечение; 

использовать различные цифровые средства для ре-

шения профессиональных задач. 

номенклатура информационных ис-

точников, применяемых в профессио-

нальной деятельности; приемы струк-

турирования информации; формат 

оформления результатов поиска ин-

формации, современные средства и 

устройства информатизации; порядок 

их применения и программное обеспе-

чение в профессиональной деятельно-

сти в том числе с использованием циф-

ровых средств. 

ОК 03 определять актуальность нормативно-правовой до-

кументации в профессиональной деятельности; при-

менять современную научную профессиональную 

терминологию; определять и выстраивать траекто-

рии профессионального развития и самообразова-

ния; выявлять достоинства и недостатки коммерче-

ской идеи; презентовать идеи открытия собствен-

ного дела в профессиональной деятельности; 

оформлять бизнес-план; рассчитывать размеры вы-

плат по процентным ставкам кредитования; опреде-

лять инвестиционную привлекательность коммерче-

ских идей в рамках профессиональной деятельно-

сти; презентовать бизнес-идею; определять источ-

ники финансирования 

содержание актуальной нормативно-

правовой документации; современная 

научная и профессиональная термино-

логия; возможные траектории профес-

сионального развития и самообразова-

ния; основы предпринимательской де-

ятельности; основы финансовой гра-

мотности; правила разработки бизнес-

планов; порядок выстраивания презен-

тации; кредитные банковские про-

дукты 

ОК 04 организовывать работу коллектива и команды; взаи-

модействовать с коллегами, руководством, клиен-

тами в ходе профессиональной деятельности 

психологические основы деятельности 

коллектива, психологические особен-

ности личности; основы проектной де-

ятельности 

ОК 05 грамотно излагать свои мысли и оформлять доку-

менты по профессиональной тематике на государ-

ственном языке, проявлять толерантность в рабочем 

коллективе 

особенности социального и культур-

ного контекста; правила оформления 

документов и построения устных сооб-

щений 
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ОК 09 понимать общий смысл четко произнесенных вы-

сказываний на известные темы (профессиональные 

и бытовые), понимать тексты на базовые професси-

ональные темы; участвовать в диалогах на знакомые 

общие и профессиональные темы; строить простые 

высказывания о себе и о своей профессиональной 

деятельности; кратко обосновывать и объяснять 

свои действия (текущие и планируемые); писать 

простые связные сообщения на знакомые или инте-

ресующие профессиональные темы 

правила построения простых и слож-

ных предложений на профессиональ-

ные темы; основные общеупотреби-

тельные глаголы (бытовая и професси-

ональная лексика); лексический мини-

мум, относящийся к описанию предме-

тов, средств и процессов профессио-

нальной деятельности; особенности 

произношения; правила чтения тек-

стов профессиональной направленно-

сти 

ПК 3.1 - определять тип рекламной стратегии продвиже-

ния бренда в сети Интернет; 

- разрабатывать рекламную стратегию продвижения 

бренда в сети Интернет. 

- типов рекламных стратегий продви-

жения бренда в сети Интернет; 

- способов разработки рекламных стра-

тегий продвижения бренда в сети Ин-

тернет. 

ПК 3.2 - представлять разработанные макеты рекламных 

носителей в виде наглядных и достоверных мока-

пов; 

- обеспечивать качественное функционирования 

сайта; 

- писать оригинальные и качественные рекламные 

тексты, в том числе и для веб-сайтов и социальных 

групп; 

- находить идеи и предложения для усиления воз-

действия рекламной кампании на ЦА; 

- разрабатывать креативные и качественные макеты 

рекламных и информационных носителей, в том 

числе инфографику в сети Интернет 

- виды сайтов, их возможности и вари-

анты применения; 

- требования к качественному функци-

онированию сайтов; 

- виды и инструменты маркетинговых 

коммуникаций 

  

ПК 3.3 - использовать поисковые системы интернета; 

- использовать специальные профессиональные сер-

висы для оценки эффективности рекламы в интер-

нете; 

- создавать и обрабатывать графические и текстовые 

материалы с использованием программных средств, 

облачных и сетевых технологий; 

- конвертировать файлы в нужные форматы; 

- использовать сетевые средства проверки тексто-

вых материалов на оригинальность и антиплагиат; 

- важность учета пожеланий заказчика 

при разработке дизайна и стратегий в 

сети Интернет; 
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2.СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (очная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  114 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 85 

в том числе         

           теоретическое обучение 24 

           практические занятия 56 

           консультации  5 

Самостоятельная работа  17 

Промежуточная аттестация: экзамен 12 

 

2.2. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (заочная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  114 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 25 

в том числе         

теоретическое обучение 12 

практические занятия 12 

консультации  1 

Самостоятельная работа  77 

Промежуточная аттестация: экзамен 12 
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2.3. Тематический план и содержание учебной дисциплины (очная форма обучения) 

Наименование раз-

делов и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

Коды компе-

тенций, фор-

мированию 

которых 

способствует 

элемент про-

граммы 

1 2 3 4 

Раздел 1. Раздел 1 Основы рекламы.   

Тема 1.1. Введение. 

История рекламы 

Содержание учебного материала  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

1.  Дисциплина «Рекламная деятельность», ее связь с дисциплинами учебного плана.  

Основные задачи дисциплины. Ее роль в формировании у студентов профессиональных компетенций. Крат-

кая характеристика основных разделов программы. Порядок и форма проведения занятий, особенности ис-

пользования источников литературы и сети Интернет. Рекомендации по организации самостоятельной ра-

боты студентов при изучении программы дисциплины. Значимость рекламы на рынке. Развитие рекламы в 

обществе и бизнесе. Важность и необходимость рекламы. Основной понятийный аппарат рекламной дея-

тельности. Общая характеристика компетенции «Реклама». 

2 

2. Основные этапы развития рекламы. Протореклама. Основные исторические этапы и тенденции развития 

отечественной и зарубежной рекламы. 
2 

Тема 1.2. Участники 

рекламного процесса. 

Содержание учебного материала   ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Участники рекламной деятельности: рекламодатели, рекламные агентства, средства массовой информации, 

вспомогательные участники рекламной деятельности. Основные направления деятельности и функции. 
2 

Классификация рекламных агентств по двум признакам: объему предоставляемых услуг и направлению биз-

неса. Агентства с полным циклом услуг. Специализированные агентства. Креативные агентства.  Персонал 

рекламных агентств. Объединения рекламных агентств, рекламодателей и рекламораспространителей в мире 

и в России. Органы регулирования и саморегулирования на российском рекламном рынке. 

2 

Тема 1.3. Рекламная 

коммуникация 

Содержание учебного материала   ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Понятие «коммуникация», ее участники, цели. Схема коммуникации. Естественные каналы коммуникации. 

Устная коммуникация. Искусственные каналы коммуникации. Документная коммуникация. Электронная 

коммуникация. Коммуникационные барьеры. СМИ в системе коммуникационных каналов. Мультимедийная 

коммуникационная культура. 

2 

Рекламная коммуникация как сложный механизм взаимодействия рекламного сообщения и потребителя. Ре-

кламная пирамида. Суггестия, вербальные и невербальные средства суггестии в рекламе. 
2 

Тема 1.4. Классифи-

кация рекламы. 

Содержание учебного материала   ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Основа классификации рекламы - средства рекламы. Способы воздействия на потребителя. Каналы распро-

странения рекламы. Классификация рекламы по средствам и по размещению. Основные виды рекламы: по-

требительская, профессиональная, торговая, финансовая, коллективная и совместная, «антиреклама». ATL, 

BTL, TTL. 

2 
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Виды рекламы и ее носители: печатная реклама, реклама в прессе, реклама на телевидении, реклама в кино, 

реклама в сети Internet, реклама на радио, наружная реклама, реклама на транспорте, организация рекламы в 

местах торговли, прямая почтовая реклама, рекламные сувениры. 

2 

Телевизионная реклама, ее виды. Спонсорство на ТВ. Специфика каналов вещания. Основные показатели 

эффективности телевизионной рекламы. 
2 

Классификация печатных изданий. Основные маркетинговые показатели печатных изданий. Реклама в глян-

цевых, еженедельных и ежедневных изданиях. Специализированная пресса. Региональная пресса. Корпора-

тивные издания. 

2 

Реклама на радио, ее виды. Основные показатели эффективности радиорекламы. 

Виды рекламы на транспорте. Водный, воздушный, наземный, подземный транспорт и реклама. 
2 

Виды наружной рекламы. 

Виды Интернет-рекламы. 
2 

Раздел 2. Основы брендинга.   

Тема 2.1. Нейминг Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 1. Бренд-нейм. Основные критерии оценки имени бренда.  2 

Практическое занятие 2.  Этапы нейминга. Инструменты тестирования имени бренда.  2 

Практическое занятие 3. Основные критерии оценки имени бренда.  2 

Практическое занятие 4. Неймбук. Структура, назначение. 2 

Тема 2.2. Товарный 

знак и знак обслужи-

вания 

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 5.  Соотношение понятий “товарный знак”, “торговая марка”, “знак обслуживания”. 

Классификация. 
1 

Практическое занятие 6. Понятия бренда и брендинга. Общие и отличительные признаки торговой марки 

товарного знака и знака обслуживания.  
1 

Практическое занятие 7. Дифференциация, ее необходимость в условиях конкуренции.  1 

Практическое занятие 8. Конкурентное различие и конкурентное совпадение. Преимущества бренда и 

брендинга. 
1 

Тема 2.3. Архитек-

тура бренда 

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 9.  Пирамида бренда, структура и элементы рекламной кампании. Миф бренда. Эмо-

циональная нагрузка бренда, ее основные аспекты. 
2 

Практическое занятие 10.  Архитектура брендов. Выделение формулы бренда. Развитие бренда во времени. 

Три основные позиции выгод брендинга. Идеология бренда. 
2 

Практическое занятие 11. Миссия, ценности, принципы бренда. Понятие бренд-имиджа, технология и 

этапы создания бренд-имиджа. Современная типология имиджа бренда.  
2 

Практическое занятие 12. Взаимоотношения между атрибутами, выгодами и отношением потребителя. 

«Лицо», персонаж бренда. Объемные и звуковые атрибуты имиджа бренда. 
2 

Тема 2.4. Бренд-бук 
 

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 13.  Бренд-бук, его назначение,  2 

Практическое занятие 14.  Структура и основные элементы бренд-бука. 2 

Практическое занятие 15. Принципы составления бренд-бука.  2 

Практическое занятие 16. Практические аспекты бренд-бука. 2 
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Раздел 3. Рекламное планирование.   

Тема 3.1. Виды и со-

держание реклам-

ного планирования 

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 17.  Уровни планирования рекламы. Структура рекламного планирования. Поня-

тие рекламной стратегии. Элементы рекламной стратегии. 
2 

Практическое занятие 18.  Понятие творческой рекламной стратегии. Основные типы творческих реклам-

ных стратегий. Рационалистические и проекционные (трансформационные) стратегии: их достоинства, не-

достатки, критерии эффективности. 

2 

Практическое занятие 19. Комплекс мероприятий рекламной кампании. Рекламная кампания и кампания 

маркетинговых коммуникаций.  
2 

Практическое занятие 20. Классификация типов рекламных кампаний с учетом стандартов компетенции 

«Реклама». 
2 

Тема 3.2.  Методы 

разработки реклам-

ного бюджета 

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 21.  Основные методы разработки рекламного бюджета, их особенности и прин-

ципы разработки с учетом стандартов компетенции «Реклама».  
1 

Практическое занятие 22.  Разработка бюджета исходя из наличия денежных средств. Разработка реклам-

ного бюджета на основе планирования затрат.  
1 

Практическое занятие 23. Метод исчисления в процентах к сумме продаж. Метод конкурентного пари-

тета. Метод технического бюджета.  
1 

Практическое занятие 24. Технология расчета бюджета методом «Цели – задачи». Рекламный бюджет, 

необходимый для достижения доли рынка. 
1 

Тема 3.3. Медиапла-

нирование 

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 25.  Термин «Медиапланирование», его сущность. Типы решений медиапланиро-

вания.  
1 

Практическое занятие 26.  Место медиапланирования в структуре мероприятий рекламной кампании с 

учетом стандартов компетенции «Реклама».  
1 

Практическое занятие 27. Основные показатели медиапланирования.  1 

Практическое занятие 28. Медиаплан. 1 

Тема 3.4. Оценка эф-

фективности ре-

кламы 

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 29.  Многозначность понятия “эффективность рекламы”. Эффективность рекламной 

деятельности, эффективность рекламной кампании, эффективность рекламного сообщения с учетом стандар-

тов компетенции «Реклама.  

1 

Практическое занятие 30.  Понятие коммерческой и коммуникативной эффективности рекламы. 1 

Практическое занятие 31. Экономический эффект, информационный эффект, психологический эффект, со-

циальный эффект.  
1 

Практическое занятие 32. Современные критерии оценки коммуникативной эффективности рекламного 

сообщения. 
1 

Раздел 4. Рынок маркетинговых коммуникаций.   

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, Практическое занятие 33.  Понятия «рекламный рынок» и «рынок маркетинговых коммуникаций».  1 
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Тема 4.1. Основные 

понятия рынка мар-

кетинговых комму-

никаций 

Практическое занятие 34.  Участники рынка маркетинговых коммуникаций. Формы связи участников 

рынка маркетинговых коммуникаций.  
1 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 Практическое занятие 35. Основные отличия рынка рекламных услуг от традиционного рынка товаров.  1 

Практическое занятие 36. База для разработки плана рекламного маркетинга предприятия. Структура 

рынка маркетинговых коммуникаций. 
1 

Тема 4.2. Тенденции 

рынка маркетинго-

вых коммуникаций 

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 37.  Качественные параметры и характеристики, характеризующие рынка марке-

тинговых коммуникаций.  
1 

Практическое занятие 38.  Участники рынка маркетинговых коммуникаций. Формы связи участников 

рынка маркетинговых коммуникаций.  
1 

Практическое занятие 39.  Цели и задачи исследования рынка маркетинговых коммуникаций. Семь ти-

пичных направлений исследования. 
1 

Практическое занятие 40. Анализ рынка маркетинговых коммуникаций России. Проблематика Россий-

ского рынка маркетинговых коммуникаций. 
1 

Самостоятельная работа обучающихся 

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам 

учебных пособий, составленным преподавателем) 

Подготовка к практическим занятиям и лабораторным работам с использованием методических рекомендаций преподавателя 

17 

ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

Консультации 5  

Промежуточная аттестация: экзамен 12  

Всего: 114  

 

2.4. Тематический план и содержание учебной дисциплины (заочная форма обучения) 

Наименование раз-

делов и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

Коды компе-

тенций, фор-

мированию 

которых 

способствует 

элемент про-

граммы 

1 2 3 4 

Раздел 1. Раздел 1 Основы рекламы.   

Тема 1.1. Введение. 

История рекламы 

Самостоятельная работа  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

1.  Дисциплина «Рекламная деятельность», ее связь с дисциплинами учебного плана.  

Основные задачи дисциплины. Ее роль в формировании у студентов профессиональных компетенций. Крат-

кая характеристика основных разделов программы. Порядок и форма проведения занятий, особенности ис-

пользования источников литературы и сети Интернет. Рекомендации по организации самостоятельной ра-

боты студентов при изучении программы дисциплины. Значимость рекламы на рынке. Развитие рекламы в 

обществе и бизнесе. Важность и необходимость рекламы. Основной понятийный аппарат рекламной дея-

тельности. Общая характеристика компетенции «Реклама». 

5 
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2. Основные этапы развития рекламы. Протореклама. Основные исторические этапы и тенденции развития 

отечественной и зарубежной рекламы. 
5 

Тема 1.2. Участники 

рекламного процесса. 

Самостоятельная работа  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Участники рекламной деятельности: рекламодатели, рекламные агентства, средства массовой информации, 

вспомогательные участники рекламной деятельности. Основные направления деятельности и функции. 
5 

Классификация рекламных агентств по двум признакам: объему предоставляемых услуг и направлению биз-

неса. Агентства с полным циклом услуг. Специализированные агентства. Креативные агентства.  Персонал 

рекламных агентств. Объединения рекламных агентств, рекламодателей и рекламораспространителей в мире 

и в России. Органы регулирования и саморегулирования на российском рекламном рынке. 

5 

Тема 1.3. Рекламная 

коммуникация 

Самостоятельная работа  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Понятие «коммуникация», ее участники, цели. Схема коммуникации. Естественные каналы коммуникации. 

Устная коммуникация. Искусственные каналы коммуникации. Документная коммуникация. Электронная 

коммуникация. Коммуникационные барьеры. СМИ в системе коммуникационных каналов. Мультимедийная 

коммуникационная культура. 

5 

Рекламная коммуникация как сложный механизм взаимодействия рекламного сообщения и потребителя. Ре-

кламная пирамида. Суггестия, вербальные и невербальные средства суггестии в рекламе. 
5 

Тема 1.4. Классифи-

кация рекламы. 

Самостоятельная работа  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Основа классификации рекламы - средства рекламы. Способы воздействия на потребителя. Каналы распро-

странения рекламы. Классификация рекламы по средствам и по размещению. Основные виды рекламы: по-

требительская, профессиональная, торговая, финансовая, коллективная и совместная, «антиреклама». ATL, 

BTL, TTL. 

5 

Виды рекламы и ее носители: печатная реклама, реклама в прессе, реклама на телевидении, реклама в кино, 

реклама в сети Internet, реклама на радио, наружная реклама, реклама на транспорте, организация рекламы в 

местах торговли, прямая почтовая реклама, рекламные сувениры. 

5 

Телевизионная реклама, ее виды. Спонсорство на ТВ. Специфика каналов вещания. Основные показатели 

эффективности телевизионной рекламы. 
5 

Классификация печатных изданий. Основные маркетинговые показатели печатных изданий. Реклама в глян-

цевых, еженедельных и ежедневных изданиях. Специализированная пресса. Региональная пресса. Корпора-

тивные издания. 

5 

Реклама на радио, ее виды. Основные показатели эффективности радиорекламы. 

Виды рекламы на транспорте. Водный, воздушный, наземный, подземный транспорт и реклама. 
5 

Виды наружной рекламы. 

Виды Интернет-рекламы. 
5 

Раздел 2. Основы брендинга.   

Тема 2.1. Нейминг Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 1. Бренд-нейм. Основные критерии оценки имени бренда.  1 
Самостоятельная работа  

Практическое занятие 2.  Этапы нейминга. Инструменты тестирования имени бренда.  
1 

Практическое занятие 3. Основные критерии оценки имени бренда.  1 
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Самостоятельная работа  

Практическое занятие 4. Неймбук. Структура, назначение. 
1 

Тема 2.2. Товарный 

знак и знак обслужи-

вания 

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 5.  Соотношение понятий “товарный знак”, “торговая марка”, “знак обслуживания”. 

Классификация. 1 

Практическое занятие 6. Понятия бренда и брендинга. Общие и отличительные признаки торговой марки 

товарного знака и знака обслуживания.  1 

Практическое занятие 7. Дифференциация, ее необходимость в условиях конкуренции.  1 
Практическое занятие 8. Конкурентное различие и конкурентное совпадение. Преимущества бренда и 

брендинга. 1 

Тема 2.3. Архитек-

тура бренда 

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 9.  Пирамида бренда, структура и элементы рекламной кампании. Миф бренда. Эмо-

циональная нагрузка бренда, ее основные аспекты. 1 

Практическое занятие 10.  Архитектура брендов. Выделение формулы бренда. Развитие бренда во времени. 

Три основные позиции выгод брендинга. Идеология бренда. 1 

Практическое занятие 11. Миссия, ценности, принципы бренда. Понятие бренд-имиджа, технология и 

этапы создания бренд-имиджа. Современная типология имиджа бренда.  1 

Практическое занятие 12. Взаимоотношения между атрибутами, выгодами и отношением потребителя. 

«Лицо», персонаж бренда. Объемные и звуковые атрибуты имиджа бренда. 1 

Тема 2.4. Бренд-бук 
 

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 13.  Бренд-бук, его назначение,  1 
Самостоятельная работа  

Практическое занятие 14.  Структура и основные элементы бренд-бука. 
1 

Практическое занятие 15. Принципы составления бренд-бука.  1 
Самостоятельная работа  

Практическое занятие 16. Практические аспекты бренд-бука. 
1 

Раздел 3. Рекламное планирование.   

Тема 3.1. Виды и со-

держание реклам-

ного планирования 

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 17.  Уровни планирования рекламы. Структура рекламного планирования. Поня-

тие рекламной стратегии. Элементы рекламной стратегии. 1 

Самостоятельная работа  

Практическое занятие 18.  Понятие творческой рекламной стратегии. Основные типы творческих реклам-

ных стратегий. Рационалистические и проекционные (трансформационные) стратегии: их достоинства, не-

достатки, критерии эффективности. 

1 

Практическое занятие 19. Комплекс мероприятий рекламной кампании. Рекламная кампания и кампания 

маркетинговых коммуникаций.  1 

Самостоятельная работа  1 
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Практическое занятие 20. Классификация типов рекламных кампаний с учетом стандартов компетенции 

«Реклама». 

Тема 3.2.  Методы 

разработки реклам-

ного бюджета 

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 21.  Основные методы разработки рекламного бюджета, их особенности и прин-

ципы разработки с учетом стандартов компетенции «Реклама».  1 

Самостоятельная работа  

Практическое занятие 22.  Разработка бюджета исходя из наличия денежных средств. Разработка реклам-

ного бюджета на основе планирования затрат.  

1 

Практическое занятие 23. Метод исчисления в процентах к сумме продаж. Метод конкурентного пари-

тета. Метод технического бюджета.  1 

Самостоятельная работа  

Практическое занятие 24. Технология расчета бюджета методом «Цели – задачи». Рекламный бюджет, 

необходимый для достижения доли рынка. 

1 

Тема 3.3. Медиапла-

нирование 

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 25.  Термин «Медиапланирование», его сущность. Типы решений медиапланиро-

вания.  1 

Самостоятельная работа  

Практическое занятие 26.  Место медиапланирования в структуре мероприятий рекламной кампании с 

учетом стандартов компетенции «Реклама».  

1 

Практическое занятие 27. Основные показатели медиапланирования.  1 
Самостоятельная работа  

Практическое занятие 28. Медиаплан. 
1 

Тема 3.4. Оценка эф-

фективности ре-

кламы 

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 29.  Многозначность понятия “эффективность рекламы”. Эффективность рекламной 

деятельности, эффективность рекламной кампании, эффективность рекламного сообщения с учетом стандар-

тов компетенции «Реклама.  
1 

Самостоятельная работа  

Практическое занятие 30.  Понятие коммерческой и коммуникативной эффективности рекламы. 
1 

Практическое занятие 31. Экономический эффект, информационный эффект, психологический эффект, со-

циальный эффект.  1 

Самостоятельная работа  

Практическое занятие 32. Современные критерии оценки коммуникативной эффективности рекламного 

сообщения. 

1 

Раздел 4. Рынок маркетинговых коммуникаций.   

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 
Практическое занятие 33.  Понятия «рекламный рынок» и «рынок маркетинговых коммуникаций».  1 
Самостоятельная работа  1 
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Тема 4.1. Основные 

понятия рынка мар-

кетинговых комму-

никаций 

Практическое занятие 34.  Участники рынка маркетинговых коммуникаций. Формы связи участников 

рынка маркетинговых коммуникаций.  

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 Практическое занятие 35. Основные отличия рынка рекламных услуг от традиционного рынка товаров.  1 
Самостоятельная работа  

Практическое занятие 36. База для разработки плана рекламного маркетинга предприятия. Структура 

рынка маркетинговых коммуникаций. 

1 

Тема 4.2. Тенденции 

рынка маркетинго-

вых коммуникаций 

Практических и лабораторных занятий  ОК 0-05, ОК 

09, ПК 3.1, 

ПК 3.2, ПК 

3.3. 

 

Практическое занятие 37.  Качественные параметры и характеристики, характеризующие рынка марке-

тинговых коммуникаций.  1 

Самостоятельная работа  

Практическое занятие 38.  Участники рынка маркетинговых коммуникаций. Формы связи участников 

рынка маркетинговых коммуникаций.  

1 

Практическое занятие 39.  Цели и задачи исследования рынка маркетинговых коммуникаций. Семь ти-

пичных направлений исследования. 1 

Самостоятельная работа  

Практическое занятие 40. Анализ рынка маркетинговых коммуникаций России. Проблематика Россий-

ского рынка маркетинговых коммуникаций. 

2 

Консультации 1  

Промежуточная аттестация: экзамен 12  

Всего: 114  
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1. Для реализации программы учебной дисциплины должны быть предусмотрены 

следующие специальные помещения: 
Кабинет дизайна и макетирования рекламной продукции 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- доска классная 

- класс ПК, объединённых в локальную сеть, с выходом на эл. портал 

- проектор 

- комплект приборов и оборудования для определения механических и физических свойств строительных 

материалов 

- комплект инструмента и приборов для измерения линейных размеров и формы строительных материалов 

- набор образцов основных строительных материалов 

- демонстрационные наглядные пособия 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Adobe Acrobat 

Adobe Illustrator 

Adobe InDesign 

Adobe Photoshop 

Adobe Premiere Pro 

LIRA-SAPR 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

Аудитория  

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 
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- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, дополнительной литературы, Интернет-ресурсов 
Основная литература 

Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие для СПО / Д. Ю. Нархов, Е. Н. Нархова 

; под редакцией Н. Б. Серовой. — 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, Уральский феде-

ральный университет, 2019. — 262 c. — ISBN 978-5-4488-0476-2, 978-5-7996-2838-3. — Текст : электрон-

ный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/87862  

Пантелеева, Т. А. Рекламная деятельность: сборник кейсов для практических занятий : учебное пособие и 

практикум / Т. А. Пантелеева, К. Л. Анищенко. — Москва : Университет мировых цивилизаций имени 

В.В. Жириновского, 2023. — 154 c. — ISBN 978-5-6048971-5-7. — Текст : электронный // Цифровой обра-

зовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/133470.html  

Литвиненко, О. В. Правовое обеспечение связей с общественностью : учебное пособие для СПО / О. В. 

Литвиненко. — Саратов : Профобразование, 2024. — 111 c. — ISBN 978-5-4488-1693-2. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/133496 

Дополнительная литература 

Фрумкин, Г. М. Сценарное мастерство: кино - телевидение - реклама : учебное пособие / Г. М. Фрумкин. 

— 7-е изд. — Москва : Академический проект, 2020. — 223 c. — ISBN 978-5-8291-2651-3. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/110082  

Анашкина, Н. А. Практическая подготовка студентов направления «Реклама и связи с общественностью» 

: учебное пособие / Н. А. Анашкина, О. Н. Ткаченко, М. В. Шматко. — Омск : Омский государственный 

технический университет, 2020. — 156 c. — ISBN 978-5-8149-3179-5. — Текст : электронный // Цифровой 

образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/115440.html  

Шамхалова, С. Ш. Теле- и радиореклама. Секреты завоевания потребителей / С. Ш. Шамхалова. — 4-е 

изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2020. — 140 c. — ISBN 978-5-394-03934-8. — Текст : элек-

тронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/121400.html  

 

Профессиональные базы данных и информационные ресурсы сети Интернет: 

  Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/ 

 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/ 

 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение: http://www.iaa.ru/ 

 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/  

 Сайт о рекламном рынке adindex.ru; 

 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru; 

 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru 

 Рекламный сайт "Advertising.ru": http://www.advertising.ru 

 Cайт "Advertology.ru":  www.advertology.ru/  

 Центр правового регулирования рекламной деятельности: http://www.cprrd.ru/ 

 

 

http://www.a-z.ru/assoc/osr/
http://www.akarussia.ru/
http://www.iaa.ru/
http://www.creatiff.ru/
http://www.fas.gov.ru/
http://www.advertising.ru/
http://www.advertology.ru/
http://www.cprrd.ru/
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4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 
Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки 

Перечень знаний, осваиваемых в рамках дисциплины 

− цели, цели и функции рекламы, роль, 

сферу применения; 

− участников рекламной деятельности 

и их функции; 

− классификацию рекламы; 

− процесс рекламной коммуникации с 

учетом стандартов компетенции «Ре-

клама»;  

− виды и формы рекламы, рекламные 

кампании с учетом стандартов компетен-

ции «Реклама»; 

− понятие и основы брендинга; 

− методы оценки эффективности ре-

кламы. 

Правильный выбор и применение 

теоретических знаний, методов и 

способов решения профессио-

нальных задач 

Оценка результатов дея-

тельности обучающихся 

при защите и просмотре са-

мостоятельных работ явля-

ется с оценкой. 

Оценка результатов обуче-

ния в рамках отборочных 

испытаний с учетом стан-

дартов компетенции «Ре-

клама» 

Перечень умений, осваиваемых в рамках дисциплины 

− определять и классифицировать ре-

кламу; 

− применять полученные знания в 

практической реализации поставленных 

задач с учетом стандартов компетенции 

«Реклама»; 

− работать с нормативными докумен-

тами в области рекламы; 

− выстраивать каналы рекламной ком-

муникации с учетом стандартов компе-

тенции «Реклама»; 

− выбирать носители рекламы с уче-

том финансовых возможностей организа-

ции и целесообразности с учетом стан-

дартов компетенции «Реклама»; 

− составлять пирамиду бренда; 

− определять эмоциональную 

нагрузку бренда; 

− планировать деятельность в сфере 

реализации бренда и брендинга. 

Правильный выбор и применение 

теоретических знаний, методов и 

способов решения профессио-

нальных задач  

Оценка результатов дея-

тельности обучающихся 

при защите и просмотре са-

мостоятельных работ явля-

ется с оценкой. 

Оценка результатов обуче-

ния в рамках отборочных 

испытаний с учетом стан-

дартов компетенции «Ре-

клама» 
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЫ 
 

  

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы:  

Учебная дисциплина «Психология рекламы» является обязательной частью обще-

профессионального цикла образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по 

специальности.  

 

1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины: 

В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения  

и знания 
Код  

ПК, ОК 

Умения Знания 

ОК 01 - распознавать задачу и/или проблему в 

профессиональном и/или социальном кон-

тексте; 

- анализировать задачу и/или проблему и 

выделять её составные части; определять 

этапы решения задачи;  

- составлять план действия; определять 

необходимые ресурсы; 

- владеть актуальными методами работы 

в профессиональной и смежных сферах; 

- реализовывать составленный план;  

- оценивать результат и последствия 

своих действий (самостоятельно или с по-

мощью наставника). 

- актуальный профессиональный и социаль-

ный контекст, в котором приходится работать и 

жить; 

- основные источники информации и ресурсы 

для решения задач и проблем в профессиональ-

ном и/или социальном контексте; 

- алгоритмы выполнения работ в профессио-

нальной и смежных областях; 

- методы работы в профессиональной и смеж-

ных сферах; 

- структуру плана для решения задач; 

- порядок оценки. 

ОК 04 - организовывать работу коллектива и 

команды;  

- взаимодействовать с коллегами, руко-

водством, клиентами в ходе профессио-

нальной деятельности. 

- психологические основы деятельности кол-

лектива, психологические особенности личности; 

- основы проектной деятельности. 

ОК 05 - грамотно излагать свои мысли и оформ-

лять документы по профессиональной те-

матике на государственном языке;  

- проявлять толерантность в рабочем 

коллективе. 

- особенности социального и культурного кон-

текста;  

- правила оформления документов и построе-

ния устных сообщений. 

ПК.1.1 - производить качественные аналитиче-

ские исследования целевой аудитории и 

потребителей; 

- анализировать каналы коммуникации в 

соответствии характеристикам аудито-

рии; 

- доводить информацию заказчика до це-

левой аудитории; 

- использовать приемы привлечения 

аудитории при проведении исследований; 

- использовать приемы управления ауди-

торией и ее вниманием при проведении 

исследований; 

- уметь завоевывать доверие и внимание 

аудитории при проведении исследований, 

привлекать и мотивировать ее участие в 

исследовании. 

- способов анализа рынка, целевой аудитории 

и конкурентной среды; 

- аудиторию различных средств рекламы; 

- формы и методы работы с аудиторией, моти-

вации труда; 

- технологии воздействия на аудиторию при 

проведении маркетингового исследования. 
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ПК.1.3 - производить качественные аналитиче-

ские исследования конкурентной среды. 

- отраслевую терминологию; 

- структуру и алгоритм проведения исследова-

ний и требования к ним. 

ПК.2.1 - -осуществлять выбор форм, каналов и 

методов рекламного продвижения; 

- определять конкретные носители ре-

кламы и их оптимальное сочетание; 

- определять и варьировать способы и 

каналы продвижения изделия, услуги, 

торговой марки; 

- определять и варьировать комбинацию 

основных каналов информирования ЦА 

(целевой аудитории); 

- учитывать мнение заказчика при пла-

нировании РК. 

- принципы выбора каналов коммуникации; 

- аудиторию различных средств рекламы; 

- отраслевую терминологию; 

- формы и методы работы с аудиторией, мотива-

ции труда; 

- технологии воздействия на аудиторию в си-

стеме маркетинговых коммуникаций; 

- виды запросов пользователей в поисковых си-

стемах интернета; 

- особенности размещения контекстно-медий-

ных объявлений в интернете; 

- принципы функционирования современных со-

циальных медиа;  

- важность учета пожеланий 

- заказчика при планировании 

- рекламной кампании. 

ПК.2.2 - доводить информацию заказчика до 

ЦА; 

- использовать методы и способы при-

влечения пользователей к рекламной кам-

пании; 

- уметь организовывать и уверенно про-

водить рекламные мероприятия; 

- использовать приемы привлечения 

внимания к рекламным мероприятиям; 

- использовать приемы управления 

аудиторией и ее вниманием при проведе-

нии рекламных мероприятий. 

- важность учета пожеланий заказчика при раз-

работке при планировании коммуникационных 

каналов и разработке творческих стратегий и ре-

кламных носителей. 
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2.СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (очная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  58 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 50 

в том числе         

           теоретическое обучение 18 

           практические занятия 30 

           консультации  2 

Самостоятельная работа  8 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет  

 

2.2. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (заочная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  58 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 13 

в том числе         

теоретическое обучение 6 

практические занятия 6 

консультации  1 

Самостоятельная работа  45 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет  
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2.3. Тематический план и содержание учебной дисциплины (очная форма обучения) 

Наименование разде-

лов и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

Коды компе-

тенций, фор-

мированию 

которых спо-

собствует эле-

мент про-

граммы 

1 2 3 4 

Раздел 1. Введение   

Тема 1. Введение. Пред-

мет и задачи учебной 

дисциплины «Психоло-

гия рекламы»  

Содержание учебного материала   

Предмет и задачи учебной дисциплины «Психология рекламы». Роль психологических знаний в организа-

ции рекламной деятельности. 

2 ПК.1.3 

Раздел 2. Психология рекламы как научная и прикладная дисциплина   

Тема 2.1. Психология 

рекламы как научная и 

прикладная дисциплина 

Содержание учебного материала  ПК 1.3. ОК 0.1. 

1. Психология рекламы как научная и прикладная дисциплина.  Предмет психологии рекламы и её основ-

ная теоретическая проблема. Современный этап развития психологии рекламы в России и за рубежом. 

История развития психологии рекламы 

2 

Тема 2.2. Рекламная дея-

тельность как психотех-

нология 

Содержание учебного материала  ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1. ОК 0.1 2. Психологическая структура рекламного процесса. Классификация психических явлений в рекламном 

процессе. Психотехнология рекламной стратегии. Психологическое содержание этапов рекламной кампа-

нии. Обратная связь как критерий социально-психологической эффективности рекламной деятельности 

2 

Раздел 3. Роль психических процессов в формировании рекламных образов   

Тема 3.1. Когнитивные 

аспекты рекламного воз-

действия 

Содержание учебного материала   

Когнитивные аспекты рекламного воздействия Ощущения в рекламе. Определение понятия «ощущения». 

Виды ощущения. Свойства ощущения. Ощущение в процессе восприятия рекламы. Явление синестезии и 

сенсибилизации Восприятие в рекламе. Определение понятия «восприятие». Виды и свойства восприятия. 

Восприятие цвета, формы, глубины, пространства, времени Рекламный образ. Внимание, память, мышле-

ние в рекламе 

2 ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1.  ПК 2.2 

ОК 0.1. ОК 0.5. 

Практических занятий   

Практическое занятие №1: Психология формы. «Законы гештальта» в восприятии рекламного продукта. 

Модели восприятия рекламы. Психология рекламной формы. Законы рекламной композиции. 

2 ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1.  ПК 2.2 

 

Практическое занятие № 2: Психология цвета и света в рекламе. Функции цвета и света. Психофизиологи-

ческий механизм восприятия цвета. Социально-культурные ассоциации. Применение цвета и света в ре-

кламе. Правила и ограничения применения цвета и света в рекламе.  

4 ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1.  ПК 2.2 

ОК 0.1. ОК 0.5 

Практическое занятие №3: Moodboard как инструмент коммуникации. Коллаж. Создание Moodboarda  2 ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1.  ПК 2.2 

ОК 0.1. ОК 0.5 
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Тема 3.2. Эмоциональ-

ные аспекты рекламного 

воздействия 

Содержание учебного материала   

Эмоциональный аспекты рекламного воздействия. Теории эмоций: психодинамическая, информационная. 

Организация эмоционального восприятия рекламы. Роль эмоций в восприятии рекламного сообщения. 

Рационально-эмоциональный баланс рекламного сообщения Своеобразие рассмотрения личности в об-

щей психологии 

2 ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1.  ПК 2.2 

ОК 0.1. ОК 0.4. 

ОК 0.5 

Практических занятий  

Практическая работа №4. Исследование динамики эмоционального отношения российских потребителей 

в реклама 

4 

Практическое занятие №5: Влияние эмоций на восприятие рекламного сообщения. Эмоциональный образ 

в рекламном сообщении 

4 

Тема 3.3. Поведенческие 

аспекты рекламного воз-

действия 

Содержание учебного материала  ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1.  ПК 2.2 

ОК 0.1. ОК 0.4. 

ОК 0.5 

Поведенческие аспекты рекламного воздействия 2 

Раздел 4. Мотивационно-потребностная сфера личности   

Тема 4.1. Психология 

мотивации в рекламе 

Содержание учебного материала   ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1.  ПК 2.2 

ОК 0.1. ОК 0.4. 

ОК 0.5 

Психология мотивации в рекламе. Потребности, мотивы, интересы потребителя рекламы. Принятие реше-

ния потребителем и реклама. Квазипотребности. 

2 

Практических занятий  

Практическое занятие № 6. Мотивация потребителя Мотив и мотивация. Теории потребностей в отече-

ственной и зарубежной психологии  

4 

Тема 4.2. Мотивацион-

ные факторы целевого 

поведения 

Содержание учебного материала   

Мотивационные состояния. Иррациональность потребительского поведения. Навязчивые мотивационные 

состояния. Риск в принятии потребительских решений.  Профили потребительских реакций. Управляемые 

мотивационные состояния: внушенные установки, убеждения, готовность к подражанию, научению, зара-

жению. 

2  

Практических занятий  ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1.  ПК 2.2 

ОК 0.1. ОК 0.4. 

ОК 0.5 

Практическое занятие №7: Психографические критерии. Составление портрета потребителя 2 

Практическое занятие №8: Модель VALS (Value and lifestyle – ценности и типы образа жизни). Особенно-

сти методики. 

4 

Практическое занятие №9: Психограммы поколений. Психографическое моделирование для определенного 

сегмента целевой аудитории 

2 

Практическое занятие №10: Карта эмпатии, как инструмент визуализации эмоций, мыслей и действий по-

тенциального или реального клиента 

2 

Самостоятельная работа обучающихся  

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам 

учебных пособий, составленным преподавателем) 

Подготовка к практическим занятиям и лабораторным работам с использованием методических рекомендаций преподавателя 

8 

 

Консультации 2  

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2  
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Всего: 58  

 
2.4. Тематический план и содержание учебной дисциплины (заочная форма обучения) 

Наименование разде-

лов и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

Коды компе-

тенций, фор-

мированию 

которых спо-

собствует эле-

мент про-

граммы 

1 2 3 4 

Раздел 1. Введение   

Тема 1. Введение. Пред-

мет и задачи учебной 

дисциплины «Психоло-

гия рекламы»  

Самостоятельная работа обучающихся    

Предмет и задачи учебной дисциплины «Психология рекламы». Роль психологических знаний в организа-

ции рекламной деятельности. 

8 ПК.1.3 

Раздел 2. Психология рекламы как научная и прикладная дисциплина   

Тема 2.1. Психология 

рекламы как научная и 

прикладная дисциплина 

Содержание учебного материала  ПК 1.3. ОК 0.1. 

1. Психология рекламы как научная и прикладная дисциплина.  Предмет психологии рекламы и её основ-

ная теоретическая проблема. Современный этап развития психологии рекламы в России и за рубежом. 

История развития психологии рекламы 

1 

Тема 2.2. Рекламная дея-

тельность как психотех-

нология 

Содержание учебного материала  ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1. ОК 0.1 2. Психологическая структура рекламного процесса. Классификация психических явлений в рекламном 

процессе. Психотехнология рекламной стратегии. Психологическое содержание этапов рекламной кампа-

нии. Обратная связь как критерий социально-психологической эффективности рекламной деятельности 

1 

Раздел 3. Роль психических процессов в формировании рекламных образов   

Тема 3.1. Когнитивные 

аспекты рекламного воз-

действия 

Содержание учебного материала   

Когнитивные аспекты рекламного воздействия Ощущения в рекламе. Определение понятия «ощущения». 

Виды ощущения. Свойства ощущения. Ощущение в процессе восприятия рекламы. Явление синестезии и 

сенсибилизации Восприятие в рекламе. Определение понятия «восприятие». Виды и свойства восприятия. 

Восприятие цвета, формы, глубины, пространства, времени Рекламный образ. Внимание, память, мышле-

ние в рекламе 

1 ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1.  ПК 2.2 

ОК 0.1. ОК 0.5. 

Практических занятий   

Самостоятельная работа обучающихся  

Практическое занятие №1: Психология формы. «Законы гештальта» в восприятии рекламного продукта. 

Модели восприятия рекламы. Психология рекламной формы. Законы рекламной композиции. 

8 ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1.  ПК 2.2 

 

Практическое занятие № 2: Психология цвета и света в рекламе. Функции цвета и света. Психофизиологи-

ческий механизм восприятия цвета. Социально-культурные ассоциации. Применение цвета и света в ре-

кламе. Правила и ограничения применения цвета и света в рекламе.  

1 ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1.  ПК 2.2 

ОК 0.1. ОК 0.5 
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Самостоятельная работа обучающихся  

Практическое занятие №3: Moodboard как инструмент коммуникации. Коллаж. Создание Moodboarda  

8 ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1.  ПК 2.2 

ОК 0.1. ОК 0.5 

Тема 3.2. Эмоциональ-

ные аспекты рекламного 

воздействия 

Содержание учебного материала   

Эмоциональный аспекты рекламного воздействия. Теории эмоций: психодинамическая, информационная. 

Организация эмоционального восприятия рекламы. Роль эмоций в восприятии рекламного сообщения. 

Рационально-эмоциональный баланс рекламного сообщения Своеобразие рассмотрения личности в об-

щей психологии 

1 ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1.  ПК 2.2 

ОК 0.1. ОК 0.4. 

ОК 0.5 

Практических занятий  

Практическая работа №4. Исследование динамики эмоционального отношения российских потребителей 

в реклама 
1 

Практическое занятие №5: Влияние эмоций на восприятие рекламного сообщения. Эмоциональный образ 

в рекламном сообщении 

Тема 3.3. Поведенческие 

аспекты рекламного воз-

действия 

Самостоятельная работа обучающихся  ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1.  ПК 2.2 

ОК 0.1. ОК 0.4. 

ОК 0.5 

Поведенческие аспекты рекламного воздействия 8 

Раздел 4. Мотивационно-потребностная сфера личности   

Тема 4.1. Психология 

мотивации в рекламе 

Содержание учебного материала   ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1.  ПК 2.2 

ОК 0.1. ОК 0.4. 

ОК 0.5 

Психология мотивации в рекламе. Потребности, мотивы, интересы потребителя рекламы. Принятие реше-

ния потребителем и реклама. Квазипотребности. 
1 

Практических занятий  

Практическое занятие № 6. Мотивация потребителя Мотив и мотивация. Теории потребностей в отече-

ственной и зарубежной психологии  
1 

Тема 4.2. Мотивацион-

ные факторы целевого 

поведения 

Содержание учебного материала   

Мотивационные состояния. Иррациональность потребительского поведения. Навязчивые мотивационные 

состояния. Риск в принятии потребительских решений.  Профили потребительских реакций. Управляемые 

мотивационные состояния: внушенные установки, убеждения, готовность к подражанию, научению, зара-

жению. 

1  

Практических занятий  ПК 1.1. ПК 1.3. 

ПК 2.1.  ПК 2.2 

ОК 0.1. ОК 0.4. 

ОК 0.5 

Практическое занятие №7: Психографические критерии. Составление портрета потребителя 1 
Практическое занятие №8: Модель VALS (Value and lifestyle – ценности и типы образа жизни). Особенно-

сти методики. 

Самостоятельная работа обучающихся  

Практическое занятие №9: Психограммы поколений. Психографическое моделирование для определенного 

сегмента целевой аудитории 

7 

Самостоятельная работа обучающихся  

Практическое занятие №10: Карта эмпатии, как инструмент визуализации эмоций, мыслей и действий по-

тенциального или реального клиента 

6 
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Консультации 1  

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2  

Всего: 58  
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1. Для реализации программы учебной дисциплины должны быть предусмотрены 

следующие специальные помещения: 
Кабинет психологии в рекламе 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- компьютер 

- демонстрационное оборудование - проектор и экран 

- доска классная 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

Аудитория  

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 
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Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, дополнительной литературы, Интернет-ресурсов 

Основная литература 

Филипович, Е. И. Психология рекламы : учебное пособие (курс лекций) / Е. И. Филипович. — Ставрополь 

: Северо-Кавказский федеральный университет, 2023. — 98 c. — Текст : электронный // Цифровой образо-

вательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/135735.html  

Бородина, Н. В. Психология рекламы : учебное пособие / Н. В. Бородина, Е. В. Щетинина. — Сочи : Со-

чинский государственный университет, 2020. — 106 c. — Текст : электронный // Цифровой образователь-

ный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/106582.html  

Гуревич, П. С. Психология рекламы : учебник для студентов вузов / П. С. Гуревич. — Москва : ЮНИТИ-

ДАНА, 2019. — 271 c. — ISBN 5-238-00936-4. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/81554 

Дополнительная литература 

Маслова, Т. А. Психология общения : учебное пособие для СПО / Т. А. Маслова, С. И. Маслов. — Сара-

тов : Профобразование, 2019. — 164 c. — ISBN 978-5-4488-0299-7. — Текст : электронный // Электрон-

ный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/85787  

Сергиенко, Е. А. Телевизионная реклама и дети / Е. А. Сергиенко, Н. Н. Таланова, Е. И. Лебедева. — 2-е 

изд. — Москва : Издательство «Институт психологии РАН», 2019. — 192 c. — ISBN 978-5-9270-0265-8. 

— Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/88405.html 

Чилингир, Е. Ю. Реклама и связи с общественностью: введение в профессию : учебное пособие / Е. Ю. 

Чилингир. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 240 c. — ISBN 978-5-4497-0579-2. — Текст : электрон-

ный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/95336.html 

 

Профессиональные базы данных и информационные ресурсы сети Интернет: 

1. http://www.window.edu.ru - «Единое окно доступа к образовательным ресурсам» 

2. http://www.edu.ru - Российский портал открытого образования  

3. http://www.liber.rsuh.ru - Электронная библиотека РГГУ 

4. http://www.znanium.com - ЭБС «Знаниум» 

5. http://www.psychologos.ru/articles/view/psihologos - энциклопедия практической психологии  

6. https://psychojournal.ru/ - научно-популярный психологический портал (информационный портал 

по психологии)  

7. http://psychology.net.ru/talk/ - психологический форум сайта «Мир психологии 
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4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИ-

ПЛИНЫ 
Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:  

- выявлять возможные 

стереотипы потенциальных 

покупателей; 

- корректировать стерео-

типы с помощью реклам-

ного воздействия, прово-

дить мозговой штурм; 

- формировать покупа-

тельское поведение под 

влиянием рекламной компа-

нии; 

- формировать образ то-

вара; 

- использовать в исследо-

вании потребительских ин-

тересов метод фокус-групп; 

- осуществлять поиск 

различных решений при со-

здании рекламного про-

дукта.  

- организовывать собственную 

деятельность, определять методы 

и способы выполнения професси-

ональных задач, оценивать их эф-

фективность и качество; 

- решать проблемы, оценивать 

риски и принимать решения в не-

стандартных ситуациях; 

- осуществлять поиск, анализ и 

оценку информации, необходи-

мой для постановки и решения 

профессиональных задач, про-

фессионального и личностного 

развития; 

- использовать информационно 

-коммуникационные технологии 

для совершенствования профес-

сиональной деятельности. 

- мониторинг роста творческой само-

стоятельности и навыков получения но-

вого знания каждым обучающимся; 

- накопительная система баллов, на 

основе которой выставляется итоговая 

отметка; 

- традиционная система отметок в 

баллах за каждую выполненную работу, 

на основе которых выставляется итого-

вая отметка; 

- промежуточный и итоговый срез 

знаний в форме контрольных работ; 

- оценка результатов выполнения 

практической работы; 

- наблюдение за ходом выполнения 

практической работы. 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать: 

- методы психологиче-

ского воздействия на потре-

бителя; 

- структуру потребностей 

и мотивы с позиции реклам-

ного дела;  

- теорию и методику 

понимать сущность и социаль-

ную значимость своей будущей 

профессии, проявлять к ней 

устойчивый интерес. 

- мониторинг роста творческой самосто-

ятельности и навыков получения нового 

знания каждым обучающимся; 

- накопительная система баллов, на ос-

нове которой выставляется итоговая от-

метка; 

- традиционная система отметок в бал-

лах за каждую выполненную работу, на 

основе которых выставляется итоговая 

отметка; 

- промежуточный и итоговый срез зна-

ний в форме контрольных работ; 

- оценка результатов выполнения прак-

тической работы; 

- наблюдение за ходом выполнения 

практической работы. 
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы:  
Учебная дисциплина «Русский язык и культура речи» является обязательной ча-

стью общепрофессионального цикла образовательной программы в соответствии с ФГОС 

СПО по специальности.  

 

1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины: 

В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения  

и знания 
Код 

ПК, ОК 

Умения Знания 

ОК 04 - организовывать работу коллектива и коман-

ды;  

- взаимодействовать с коллегами, руковод-

ством, клиентами в ходе профессиональной 

деятельности 

- психологические основы деятельности 

коллектива, психологические особенно-

сти личности;  

- основы проектной деятельности 

ОК 05 грамотно излагать свои мысли и оформлять 

документы по профессиональной тематике на 

государственном языке, проявлять толерант-

ность в рабочем коллективе 

- особенности социального и культурного 

контекста;  

- правила оформления документов и по-

строения устных сообщений 

ОК 09 - понимать общий смысл четко произнесен-

ных высказываний на известные темы (про-

фессиональные и бытовые), понимать тексты 

на базовые профессиональные темы;  

- участвовать в диалогах на знакомые общие 

и профессиональные темы;  

- строить простые высказывания о себе и о 

своей профессиональной деятельности;  

- кратко обосновывать и объяснять свои дей-

ствия (текущие и планируемые);  

- писать простые связные сообщения на зна-

комые или интересующие профессиональные 

темы 

- правила построения простых и сложных 

предложений на профессиональные темы; 

- основные общеупотребительные глаго-

лы (бытовая и профессиональная лекси-

ка); 

- лексический минимум, относящийся к 

описанию предметов, средств и процес-

сов 

профессиональной деятельности;  

- особенности произношения; 

- правила чтения текстов профессиональ-

ной направленности 

ПК 3.2 - отраслевую терминологию; 

- важность учета пожеланий заказчика при 

планировании рекламной кампании в сети 

Интернет; 

- структуру брифа и требования к нему. 

- подбирать ключевые слова и словосоче-

тания с максимальным показом для поис-

кового продвижения; 

- проверять рекламные материалы на 

уникальность/оригинальность; 

- представлять разработанные макеты 

рекламных носителей в виде наглядных и 

достоверных мокапов; 

- писать оригинальные и качественные 

рекламные тексты, в том числе и для веб-

сайтов и социальных групп; 

- находить идеи и предложения для уси-

ления воздействия рекламной кампании 

на ЦА 

ПК 4.3 - технологии воздействия на аудиторию при 

проведении презентаций и защит проектов 

- писать оригинальные и качественные 

рекламные тексты, в том числе и для веб-

сайтов; 

- находить идеи и предложения для уси-

ления воздействия рекламной кампании 

на ЦА; 

- составлять тексты информационных, 

нативных и иных сообщений для разме-

щения в социальных медиа; 
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2.СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (очная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  44 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 38 

в том числе         

           теоретическое обучение 17 

           практические занятия 19 

           консультации  2 

Самостоятельная работа  6 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет  

 

2.2. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (заочная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  44 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 9 

в том числе         

теоретическое обучение 2 

практические занятия 6 

консультации  1 

Самостоятельная работа  36 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет  
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2.3. Тематический план и содержание учебной дисциплины (очная форма обучения) 

Наименование разде-

лов и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

Коды ком-

петенций, 

формирова-

нию кото-

рых способ-

ствует эле-

мент про-

граммы 

1 2 3 4 

Раздел 1. Язык и речь.   

Тема 1. Язык и речь. 

 

Содержание учебного материала  ОК 05, 

ПК.3.2, 

ПК.4.3 
1.  Цели и задачи изучения дисциплины, связь с другими дисциплинами. Язык и речь. Функции языка. Ос-

новные единицы языка. Понятие о литературном языке. Формы литературного языка. Понятие о языковой 

норме. Типы нормы. Словари русского языка. 

1 

2. Понятие культуры речи, качества хорошей речи (богатство словарного запаса, правильность, точность, 

выразительность, чистота, уместность употребления языковых средств). Культура речи в рекламе. 
1 

Практических занятий  

Практическое занятие №1. Написание эссе «Как язык и речь характеризуют самого человека?» «Особенно-

сти речи специалиста по рекламе».  
1 

Практическое занятие №2. Анализ устных выступлений и письменной речи с точки зрения некоторых ас-

пектов правильности речи. Анализ рекламных текстов. 
1 

Раздел 2. Текст и его структура.   

Тема 2. Текст и его 

структура  

Содержание учебного материала  ОК 05, 

ПК.3.2, 

ПК.4.3 
Основные признаки текста. Текст и его структура. Типы текста. 2 

Практических занятий  

Практическое занятие №3. Развитие речи. Создание текстов разных типов.  1 

Практическое занятие №4. Создание слоганов и рекламных текстов, работа в группах. 1 

Раздел 3. Функциональные стили литературного языка.   

Тема 3. Функциональ-

ные стили литератур-

ного языка. 

Содержание учебного материала  ОК 04, ОК 

05, ПК 09, 

ПК.3.2, 

ПК.4.3 

1. Характеристика стилей устной и письменной речи. Сфера употребления функциональных стилей. 1 

2. Выявление особенностей художественного, публицистического и научного текстов, использование этих 

особенностей в создании рекламы. Разговорный стиль в рекламе. 

Практических занятий  

Практическое занятие №5. Официально-деловой стиль речи. Оформление деловых бумаг: заявление, слу-

жебная записка, объяснительная записка, расписка.  

1 

Практическое занятие №7. Определение стиля текста. Анализ стилевых особенностей текста. 1 

Практическое занятие №6. Деловая игра «Прием на работу специалиста по рекламе», «В рекламном 

агентстве». 

1 

Раздел 4. Лексика и лексикология. Фразеология.   
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Тема 4. Лексика и лек-

сикология. Фразеоло-

гия. 

Содержание учебного материала  ОК 05, ПК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.3 
Лексикология и фразеология. Изобразительно - выразительные возможности лексики и фразеологии в ре-

кламе. 
2 

Практических занятий  

Практическое занятие №8. Лексические и фразеологические ошибки. Их исправление.  1 

Практическое занятие №9. Составление рекламных слоганов. Групповая работа. 1 

Раздел 5.  Фонетика и орфоэпия.   

Тема 5. Фонетика и 

орфоэпия. 

Содержание учебного материала  ОК 05, ПК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.3 
1. Звуки речи. Орфоэпические нормы. Фонетические средства речевой выразительности. 

2 

2. Особенности фонетики рекламного текста: аллитерации, созвучия и рифма, ритм, преднамеренные орфо-

графические ошибки. Выявление закономерностей функционирования фонетической системы языка в об-

разцах устной и письменной речи профессиональной направленности. 

3. Трудные случаи орфоэпии. Работа с текстами. 

Практических занятий  

Практическое занятие №10. Анализ поэтических текстов с точки зрения использования средств звуковой 

выразительности. 
2 

Раздел 6. Морфемика. Словообразование.   

Тема 6. Морфемика. 

Словообразование. 

Содержание учебного материала  ОК 04, ОК 

05, ПК 09, 

ПК.3.2, 

ПК.4.3 

1. Состав слова. Способы словообразования. 

2 2. Определение способов словообразования предложенных слов. Выявление словообразовательных и фор-

мообразовательных ошибок. 

Практических занятий  

Практическое занятие №11.  Необычные случаи словообразования в рекламе. Составление слоганов, рекла-

ма товаров. 
1 

Практическое занятие №12.  Деловая игра «Заказчик и исполнитель» 1 

Тема 7. Орфография. Морфология.   

Тема 7. Орфография. 

Морфология. 

Содержание учебного материала  ОК 05, ПК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.3 
1. Принципы русской орфографии. Нормы правописания различных орфограмм. Части речи. 1 

2. Имя существительное. Нормативное употребление имени существительного. Имя прилагательное. Нор-

мативное употребление имени прилагательного. 

3. Имя числительное. Местоимение. Глагол и глагольные формы. Нормативность употребления. Работа с 

текстами. 

4. Нормы употребления служебных частей речи. Работа с текстами. 

Практических занятий  

Практическое занятие №13. Специфика использования имен прилагательных в рекламном тексте.  1 

Практическое занятие №14. Работа по составлению рекламных текстов, используя описательный потенциал 

прилагательных. 

Практическое занятие №15. Числительные и единицы измерения в профессиональной деятельности.  1 

Практическое занятие №16. Составление прайса (прейскуранта цен) услуг рекламного агентства с исполь-

зованием составных и сложных числительных. 
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Практическое занятие №17. Исправление в предложенных текстах речевых ошибок, связанных с ненорма-

тивным употреблением самостоятельных и служебных частей речи. 

1 

Раздел 8.  Синтаксис. Основные синтаксические единицы: словосочетание, предложение.   

Тема 8. Синтаксис. 

Основные синтаксиче-

ские единицы: слово-

сочетание, предложе-

ние. 

Содержание учебного материала  ОК 05, ПК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.3 
1. Словосочетание. Строение и употребление. Простое предложение. Строение, употребление. 1 

2. Сложное предложение. Виды. Структура. Знаки препинания. Выразительные возможности русского син-

таксиса. 

1 

Практических занятий  

Практическое занятие №18. Исправление в предложенных текстах ошибок, связанных с согласованием, 

управлением, порядком слов. 

1 

Практическое занятие №19. Редакционная правка текста. Исправление лексических недочетов, ненорма-

тивного употребления частей речи, нарушение синтаксических норм. Групповая работа. 

1 

Раздел 9. Риторика – наука об ораторском искусстве.   

Тема 9 Риторика – 

наука об ораторском 

искусстве. 

Содержание учебного материала   ОК 04, ОК 

05, ПК 09, 

ПК.3.2, 

ПК.4.3 

Риторика как наука. Риторика в Древней Греции и Древнем Риме. Ораторство в России. Ораторское искус-

ство в современном мире. Навыки оратора, которыми должен владеть профессионал. 
1 

Практических занятий  

Практическое занятие №20. Деловая игра «Духовно-нравственные основы ораторской речи». 1 

Самостоятельная работа обучающихся  

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам 

учебных пособий, составленным преподавателем) 

Подготовка к практическим занятиям и лабораторным работам с использованием методических рекомендаций преподавателя 

6 

 

Консультации 2  

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2  

Всего: 44  

 

 

2.4. Тематический план и содержание учебной дисциплины (заочная форма обучения) 

Наименование разде-

лов и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

Коды ком-

петенций, 

формирова-

нию кото-

рых способ-

ствует эле-

мент про-

граммы 

1 2 3 4 

Раздел 1. Язык и речь.   

Тема 1. Язык и речь. 

 

Самостоятельная работа обучающихся   ОК 05, 

ПК.3.2, 1.  Цели и задачи изучения дисциплины, связь с другими дисциплинами. Язык и речь. Функции языка. Ос- 1 
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новные единицы языка. Понятие о литературном языке. Формы литературного языка. Понятие о языковой 

норме. Типы нормы. Словари русского языка. 

ПК.4.3 

2. Понятие культуры речи, качества хорошей речи (богатство словарного запаса, правильность, точность, 

выразительность, чистота, уместность употребления языковых средств). Культура речи в рекламе. 
1 

Практических занятий  

Практическое занятие №1. Написание эссе «Как язык и речь характеризуют самого человека?» «Особенно-

сти речи специалиста по рекламе».  
1 Практическое занятие №2. Анализ устных выступлений и письменной речи с точки зрения некоторых ас-

пектов правильности речи. Анализ рекламных текстов. 

Раздел 2. Текст и его структура.   

Тема 2. Текст и его 

структура  

Самостоятельная работа обучающихся   ОК 05, 

ПК.3.2, 

ПК.4.3 
Основные признаки текста. Текст и его структура. Типы текста. 1 

Практических занятий  

Практическое занятие №3. Развитие речи. Создание текстов разных типов.  
1 Практическое занятие №4. Создание слоганов и рекламных текстов, работа в группах. 

Раздел 3. Функциональные стили литературного языка.   

Тема 3. Функциональ-

ные стили литератур-

ного языка. 

Самостоятельная работа обучающихся   ОК 04, ОК 

05, ПК 09, 

ПК.3.2, 

ПК.4.3 

1. Характеристика стилей устной и письменной речи. Сфера употребления функциональных стилей. 1 

2. Выявление особенностей художественного, публицистического и научного текстов, использование этих 

особенностей в создании рекламы. Разговорный стиль в рекламе. 

Самостоятельная работа обучающихся   

Практическое занятие №5. Официально-деловой стиль речи. Оформление деловых бумаг: заявление, слу-

жебная записка, объяснительная записка, расписка.  

2 

Практическое занятие №7. Определение стиля текста. Анализ стилевых особенностей текста. 2 

Практическое занятие №6. Деловая игра «Прием на работу специалиста по рекламе», «В рекламном 

агентстве». 

2 

Раздел 4. Лексика и лексикология. Фразеология.   

Тема 4. Лексика и лек-

сикология. Фразеоло-

гия. 

Самостоятельная работа обучающихся   ОК 05, ПК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.3 
Лексикология и фразеология. Изобразительно - выразительные возможности лексики и фразеологии в ре-

кламе. 
4 

Практических занятий  

Практическое занятие №8. Лексические и фразеологические ошибки. Их исправление.  
1 Практическое занятие №9. Составление рекламных слоганов. Групповая работа. 

Раздел 5.  Фонетика и орфоэпия.   

Тема 5. Фонетика и 

орфоэпия. 

Самостоятельная работа обучающихся   ОК 05, ПК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.3 
1. Звуки речи. Орфоэпические нормы. Фонетические средства речевой выразительности. 

6 

2. Особенности фонетики рекламного текста: аллитерации, созвучия и рифма, ритм, преднамеренные орфо-

графические ошибки. Выявление закономерностей функционирования фонетической системы языка в об-

разцах устной и письменной речи профессиональной направленности. 

3. Трудные случаи орфоэпии. Работа с текстами. 
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Самостоятельная работа обучающихся   

Практическое занятие №10. Анализ поэтических текстов с точки зрения использования средств звуковой 

выразительности. 
2 

Раздел 6. Морфемика. Словообразование.   

Тема 6. Морфемика. 

Словообразование. 

Самостоятельная работа обучающихся   ОК 04, ОК 

05, ПК 09, 

ПК.3.2, 

ПК.4.3 

1. Состав слова. Способы словообразования. 

2 2. Определение способов словообразования предложенных слов. Выявление словообразовательных и фор-

мообразовательных ошибок. 

Практических занятий  

Практическое занятие №11.  Необычные случаи словообразования в рекламе. Составление слоганов, рекла-

ма товаров. 1 
Практическое занятие №12.  Деловая игра «Заказчик и исполнитель» 

Тема 7. Орфография. Морфология.   

Тема 7. Орфография. 

Морфология. 

Содержание учебного материала  ОК 05, ПК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.3 
1. Принципы русской орфографии. Нормы правописания различных орфограмм. Части речи. 2 

2. Имя существительное. Нормативное употребление имени существительного. Имя прилагательное. Нор-

мативное употребление имени прилагательного. 

3. Имя числительное. Местоимение. Глагол и глагольные формы. Нормативность употребления. Работа с 

текстами. 

4. Нормы употребления служебных частей речи. Работа с текстами. 

Самостоятельная работа обучающихся   

Практическое занятие №13. Специфика использования имен прилагательных в рекламном тексте.  2 

Практическое занятие №14. Работа по составлению рекламных текстов, используя описательный потенциал 

прилагательных. 

Практическое занятие №15. Числительные и единицы измерения в профессиональной деятельности.  2 

Практическое занятие №16. Составление прайса (прейскуранта цен) услуг рекламного агентства с исполь-

зованием составных и сложных числительных. 

Практическое занятие №17. Исправление в предложенных текстах речевых ошибок, связанных с ненорма-

тивным употреблением самостоятельных и служебных частей речи. 

2 

Раздел 8.  Синтаксис. Основные синтаксические единицы: словосочетание, предложение.   

Тема 8. Синтаксис. 

Основные синтаксиче-

ские единицы: слово-

сочетание, предложе-

ние. 

Самостоятельная работа обучающихся   ОК 05, ПК 

09, ПК.3.2, 

ПК.4.3 
1. Словосочетание. Строение и употребление. Простое предложение. Строение, употребление. 1 

2. Сложное предложение. Виды. Структура. Знаки препинания. Выразительные возможности русского син-

таксиса. 

1 

Практических занятий  

Практическое занятие №18. Исправление в предложенных текстах ошибок, связанных с согласованием, 

управлением, порядком слов. 
1 

Практическое занятие №19. Редакционная правка текста. Исправление лексических недочетов, ненорма-

тивного употребления частей речи, нарушение синтаксических норм. Групповая работа. 

Раздел 9. Риторика – наука об ораторском искусстве.   
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Тема 9 Риторика – 

наука об ораторском 

искусстве. 

Самостоятельная работа обучающихся   ОК 04, ОК 

05, ПК 09, 

ПК.3.2, 

ПК.4.3 

Риторика как наука. Риторика в Древней Греции и Древнем Риме. Ораторство в России. Ораторское искус-

ство в современном мире. Навыки оратора, которыми должен владеть профессионал. 
1 

Практических занятий  

Практическое занятие №20. Деловая игра «Духовно-нравственные основы ораторской речи». 1 
Консультации 1  

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2  

Всего: 44  
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению 

 
Кабинет русского языка и литературы 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- компьютер 

- демонстрационное оборудование - проектор и экран 

- доска классная 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

Аудитория  

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 
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Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

 
Основная литература 

Глазкова, М. М. Русский язык для студентов колледжей и техникумов : учебник для СПО / М. М. Глазко-

ва, О. Н. Морозова. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 398 c. — ISBN 

978-5-4488-1573-7, 978-5-4497-1837-2. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/126277  

Абрамец, И. В. Русский язык и культура речи : практикум / И. В. Абрамец. — Санкт-Петербург : Науко-

емкие технологии, 2023. — 93 c. — ISBN 978-5-907618-59-6. — Текст : электронный // Электронный ре-

сурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/130095  

Горовая, И. Г. Русский язык и культура речи : практикум для СПО / И. Г. Горовая. — Саратов : Про-

фобразование, 2020. — 145 c. — ISBN 978-5-4488-0632-2. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/92162  

Шаповалова, Н. Г. Русский язык и культура речи. Основы теории коммуникации : практикум для СПО / 

Н. Г. Шаповалова. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2024. — 99 c. — ISBN 978-5-

4488-1740-3, 978-5-4497-2548-6. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образователь-

ной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/135355  

Дополнительная литература 

Балуш, Т. В. Русский язык в таблицах : пособие для подготовки к централизованному тестированию и 

экзамену / Т. В. Балуш. — 3-е изд. — Минск : Тетралит, 2020. — 208 c. — ISBN 978-985-7171-46-0. — 

Текст : электронный // ЭБС PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/117486 

Шацкая, М. Ф. Русский язык и культура делового общения : учебно-методическое пособие / М. Ф. Шац-

кая. — Волгоград : Волгоградский государственный социально-педагогический университет, «Перемена», 

2019. — 120 c. — ISBN 978-5-9935-0407-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой обра-

зовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88767  

Русский язык и культура речи : учебное пособие для СПО / Е. Н. Бегаева, Е. А. Бойко, Е. В. Михайлова, Е. 

В. Шарохина. — Саратов : Научная книга, 2019. — 274 c. — ISBN 978-5-9758-1897-3. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/87080  

Выходцева, И. С. Русский язык и культура речи. Тесты : практикум / И. С. Выходцева. — 2-е изд. — Са-

ратов : Вузовское образование, 2020. — 50 c. — ISBN 978-5-4487-0650-9. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/89685  

Борисова, Т. С. Русский язык. Фонетика. Морфология. Синтаксис : учебное пособие для СПО / Т. С. Бо-

рисова, Т. И. Заворина. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 179 c. — ISBN 

978-5-4488-0784-8, 978-5-4497-0448-1. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/96026 ( 

Горовая, И. Г. Современный русский литературный язык. Морфемика. Словообразование : учебное посо-

бие для СПО / И. Г. Горовая. — Саратов : Профобразование, 2020. — 134 c. — ISBN 978-5-4488-0585-1. 

— Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/92166  

Современный русский язык : учебное пособие / Т. Г. Трофимович, Е. И. Глушко, А. А. Дерунова [и др.] ; 

под редакцией Т. Г. Трофимович. — 2-е изд. — Минск : Республиканский институт профессионального 

образования (РИПО), 2022. — 328 c. — ISBN 978-985-895-063-7. — Текст : электронный // Электронный 

ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/134151 

Современный русский язык. Сборник упражнений : учебное пособие / Т. Г. Трофимович, Е. И. Глушко, А. 

А. Дерунова [и др.] ; под редакцией Т. Г. Трофимович. — Минск : Республиканский институт профессио-

нального образования (РИПО), 2022. — 178 c. — ISBN 978-985-7253-97-5. — Текст : электронный // 

Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/134099 



Интернет-ресурсы 
1. http://rus.1september.ru / Журнал «Русский язык» проекта Школа цифрового века 

2. http://www.alleng.ru/edu/ruslang1.htm/ Образовательные ресурсы Интернета - Русский язык 

3. http://www.slovari.ru/default.aspx?p=244/Словари русского языка 

4. http://rusgram.narod.ru/ Русская грамматика 

5. http://ruscorpora.ru/search-main.html/ Национальный корпус русского языка 

6. http://www.ruslang.ru/  Институт русского языка имени В.В. Виноградова (ИРЯ РАН) 

7. http://www.gramota.ru/ Электронный ресурс справочно-информационного интернет-портала 

Русский язык» 

8. http://www.gramma.ru/ Русский язык: говорим и пишем правильно - ресурс о культуре письмен-

ной и устной речи  

9. http://cultrechi.narod.ru/ «Грамотная речь или учимся говорить по-русски». Словари, ссылки. 

10. http://rostest.runnet.ru/ Сборник тестов по русскому языку, регистрация. 

 

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 
Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки 

Перечень знаний, осваиваемых в рамках дисциплины 

- психологические основы деятельности коллек-

тива, психологические особенности личности;  

- основы проектной деятельности 

- особенности социального и культурного кон-

текста;  

- правила оформления документов и построения 

устных сообщений 

- правила построения простых и сложных пред-

ложений на профессиональные темы; 

- основные общеупотребительные глаголы (бы-

товая и профессиональная лексика); 

- лексический минимум, относящийся к описа-

нию предметов, средств и процессов 

профессиональной деятельности;  

- особенности произношения; 

- правила чтения текстов профессиональной 

направленности 

- подбирать ключевые слова и словосочетания с 

максимальным показом для поискового продви-

жения; 

- проверять рекламные материалы на уникаль-

ность/оригинальность; 

- представлять разработанные макеты рекламных 

носителей в виде наглядных и достоверных 

мокапов; 

- писать оригинальные и качественные реклам-

ные тексты, в том числе и для веб-сайтов и соци-

альных групп; 

- находить идеи и предложения для усиления 

воздействия рекламной кампании на ЦА 

- писать оригинальные и качественные реклам-

ные тексты, в том числе и для веб-сайтов; 

- находить идеи и предложения для усиления 

воздействия рекламной кампании на ЦА; 

- составлять тексты информационных, нативных 

и иных сообщений для размещения в социальных 

медиа; 

Устные ответы оцениваются 

по пятибалльной системе. 

5 – отлично, грамотно, полно 

изложен материал 

4 – хорошо, допускается одна 

– две ошибки в изложении 

материала и речевые ошибки 

3 – удовлетворительно (в це-

лом тема раскрыта, допущены 

речевые ошибки) 

2- неудовлетворительно (обу-

чающийся не может изложить 

материал) 

Оценки за тестовые задания 

оцениваются по количеству 

выполненных, например, 10 

заданий. 

10, – 5 

9,8,7,-4 

6,5- 3., 

Меньше 5заданий --2  

- оценка результатов 

деятельности обучаю-

щихся в процессе 

освоения образова-

тельной программы:  

диктанты, сочинения, 

практические работы, 

самостоятельные рабо-

ты, тесты, работа с 

текстами, защита про-

ектов,  

деловая игра, зачет 

 

 

Методы оценки ре-

зультатов обучения: 

– мониторинг роста 

творческой самостоя-

тельности и навыков 

получения нового зна-

ния каждым обучаю-

щимся. 

Перечень умений, осваиваемых в рамках дисциплины 

- организовывать работу коллектива и команды;  

- взаимодействовать с коллегами, руководством, 

клиентами в ходе профессиональной деятельно-

Устные ответы оцениваются 

по пятибалльной системе. 

5 – отлично, грамотно, полно 

- оценка результатов 

деятельности обучаю-

щихся в процессе 

http://rus.1september.ru/
http://www.alleng.ru/edu/ruslang1.htm/
http://www.slovari.ru/default.aspx?p=244/
http://rusgram.narod.ru/
http://ruscorpora.ru/search-main.html/
http://www.ruslang.ru/
http://www.gramota.ru/
http://www.gramma.ru/
http://cultrechi.narod.ru/
http://rostest.runnet.ru/
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сти 

грамотно излагать свои мысли и оформлять до-

кументы по профессиональной тематике на госу-

дарственном языке, проявлять толерантность в 

рабочем коллективе 

- понимать общий смысл четко произнесенных 

высказываний на известные темы (профессио-

нальные и бытовые), понимать тексты на базо-

вые профессиональные темы;  

- участвовать в диалогах на знакомые общие и 

профессиональные темы;  

- строить простые высказывания о себе и о своей 

профессиональной деятельности;  

- кратко обосновывать и объяснять свои действия 

(текущие и планируемые);  

- писать простые связные сообщения на знако-

мые или интересующие профессиональные темы 

- отраслевую терминологию; 

- важность учета пожеланий заказчика при пла-

нировании рекламной кампании в сети Интернет; 

- структуру брифа и требования к нему. 

- технологии воздействия на аудиторию при про-

ведении презентаций и защит проектов 

изложен материал 

4 – хорошо, допускается одна 

– две ошибки в изложении 

материала и речевые ошибки 

3 – удовлетворительно (в це-

лом тема раскрыта, допущены 

речевые ошибки) 

2- неудовлетворительно (обу-

чающийся не может изложить 

материал) 

Оценки за тестовые задания 

оцениваются по количеству 

выполненных, например, 10 

заданий. 

10, – 5 

9,8,7,-4 

6,5- 3., 

Меньше 5заданий --2 

освоения образова-

тельной программы:  

диктанты, сочинения, 

практические работы, 

самостоятельные рабо-

ты, тесты, работа с 

текстами, защита про-

ектов,  

деловая игра, зачет 

 

 

Методы оценки ре-

зультатов обучения: 

– мониторинг роста 

творческой самостоя-

тельности и навыков 

получения нового зна-

ния каждым обучаю-

щимся. 
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

 

1.1. Цель и планируемые результаты освоения профессионального модуля  

В результате изучения профессионального модуля студент должен освоить вид дея-

тельности Проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта 

соответствующие ему общие компетенции и профессиональные компетенции: 
 

Перечень общих компетенций 

Код Наименование общих компетенций 

ОК 01. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различ-

ным контекстам 

ОК 02. Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации и информа-

ционные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности 

ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предпри-

нимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по правовой и фи-

нансовой грамотности в различных жизненных ситуациях 

ОК 04. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 05. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Российской 

Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста 

ОК 07. Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять знания об из-

менении климата, принципы бережливого производства, эффективно действовать в чрезвы-

чайных ситуациях 

ОК 09. Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном языках 

 

Перечень профессиональных компетенций  

Код Наименование видов деятельности и профессиональных компетенций 

ВД 1 Проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта 

ПК 1.1. Определять целевую аудиторию и целевые группы. 

ПК 1.2. Проводить анализ объема рынка. 

ПК 1.3. Проводить анализ конкурентов. 

ПК 1.4. Осуществлять определение и оформление целей и задач рекламных и коммуникационных 

кампаний, акций и мероприятий. 

 

В результате освоения профессионального модуля обучающийся должен: 

Владеть 

навыками 
 определение целевой аудитории и целевых групп;  

 проведение анализа объема рынка;  

 проведение анализа конкурентов; определять и оформлять цели и задачи рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий;  

 выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к 

различным контекстам;  

 использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации, и 

информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности;  

 планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, 

предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по 

финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях;  

 эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде;  

 осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке 

Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста;  

 содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять знания 

об изменении климата, принципы бережливого производства, эффективно действовать в 

чрезвычайных ситуациях;  

 пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном 

языках. 

Уметь  производить качественные аналитические исследования целевой аудитории и 
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потребителей; 

 анализировать каналы коммуникации в соответствии характеристикам аудитории; 

 доводить информацию заказчика до целевой аудитории; 

 использовать приемы привлечения аудитории при проведении исследований; 

 использовать приемы управления аудиторией и ее вниманием при проведении 

исследований; 

 уметь завоевывать доверие и внимание аудитории при проведении исследований, 

привлекать и мотивировать ее участие в исследовании; 

 производить качественные аналитические исследования рынка; 

 производить качественные аналитические исследования конкурентной среды; 

 уметь организовывать и уверенно проводить маркетинговые исследования, определять 

их задачи; 

 преобразовывать требования заказчика в бриф; 

 распознавать задачу и/или проблему в профессиональном и/или социальном контексте;  

 анализировать задачу и/или проблему и выделять её составные части; определять этапы 

решения задачи; 

 выявлять и эффективно искать информацию, необходимую для решения задачи и/или 

проблемы;  

 составлять план действия; определять необходимые ресурсы;  

 владеть актуальными методами работы в профессиональной и смежных сферах; 

реализовывать составленный план; 

 оценивать результат и последствия своих действий (самостоятельно или с помощью 

наставника); 

 определять задачи для поиска информации;  

 определять необходимые источники информации;  

 планировать процесс поиска;  

 структурировать получаемую информацию;  

 выделять наиболее значимое в перечне информации;  

 оценивать практическую значимость результатов поиска; 

 оформлять результаты поиска, применять средства информационных технологий для 

решения профессиональных задач;  

 использовать современное программное обеспечение;  

 использовать различные цифровые средства для решения профессиональных задач;  

 определять актуальность нормативно-правовой документации в профессиональной 

деятельности; 

 применять современную научную профессиональную терминологию;  

 определять и выстраивать траектории профессионального развития и самообразования;  

 выявлять достоинства и недостатки коммерческой идеи;  

 презентовать идеи открытия собственного дела в профессиональной деятельности;  

 оформлять бизнес-план;  

 определять источники финансирования; 

 организовывать работу коллектива и команды;  

 взаимодействовать с коллегами, руководством, клиентами в ходе профессиональной 

деятельности;  

 грамотно излагать свои мысли и оформлять документы по профессиональной тематике 

на государственном языке, проявлять толерантность в рабочем коллективе; 

 соблюдать нормы экологической безопасности;  

 определять направления ресурсосбережения в рамках профессиональной деятельности 

по специальности осуществлять работу с соблюдением принципов бережливого 

производства;  

 организовывать профессиональную деятельность с учетом знаний об изменении 

климатических условий региона;  

 понимать общий смысл четко произнесенных высказываний на известные темы 

(профессиональные и бытовые), понимать тексты на базовые профессиональные темы;  

 участвовать в диалогах на знакомые общие и профессиональные темы;  

 строить простые высказывания о себе и о своей профессиональной деятельности;  

 кратко обосновывать и объяснять свои действия (текущие и планируемые);  

 писать простые связные сообщения на знакомые или интересующие профессиональные 

темы. 

Знать  способы анализа рынка, целевой аудитории и конкурентной среды; 

 аудиторию различных средств рекламы; 

 формы и методы работы с аудиторией, мотивации труда; 
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 технологии воздействия на аудиторию при проведении маркетингового исследования; 

 методов и технологии изучения рынка, его потенциала и тенденций развития; 

 отраслевую терминологию; 

 методики и инструменты для проведения маркетингового исследования;  

 структуру и алгоритм проведения исследований и требования к ним; 

 основ маркетинга;  

 принципов выбора каналов коммуникации; 

 виды и инструменты маркетинговых коммуникаций;  

 важность учета пожеланий заказчика при разработке при планировании 

коммуникационных каналов и разработке творческих стратегий;  

 важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей;  

 актуальный профессиональный и социальный контекст, в котором приходится работать 

и жить;  

 основные источники информации и ресурсы для решения задач и проблем в 

профессиональном и/или социальном контексте;  

 алгоритмы выполнения работ в профессиональной и смежных областях;  

 методы работы в профессиональной и смежных сферах;  

 структуру плана для решения задач;  

 порядок оценки результатов решения задач профессиональной деятельности; 

 номенклатура информационных источников, применяемых в профессиональной 

деятельности;  

 приемы структурирования информации;  

 формат оформления результатов поиска информации, современные средства и 

устройства информатизации;  

 порядок их применения и программное обеспечение в профессиональной деятельности 

в том числе с использованием цифровых средств;  

 содержание актуальной нормативно-правовой документации; 

 современная научная и профессиональная терминология;  

 возможные траектории профессионального развития и самообразования;  

 основы предпринимательской деятельности; 

 основы финансовой грамотности; 

 правила разработки бизнес-планов;  

 порядок выстраивания презентации;  

 психологические основы деятельности коллектива, психологические особенности 

личности;  

 основы проектной деятельности;  

 особенности социального и культурного контекста;  

 правила оформления документов и построения устных сообщений;  

 правила экологической безопасности при ведении профессиональной деятельности; 

 основные ресурсы, задействованные в профессиональной деятельности;  

 пути обеспечения ресурсосбережения;  

 принципы бережливого производства;  

 основные направления изменения климатических условий региона; правила построения 

простых и сложных предложений на профессиональные темы; 

 основные общеупотребительные глаголы (бытовая и профессиональная лексика); 

лексический минимум, относящийся к описанию предметов, средств и процессов 

профессиональной деятельности;  

 особенности произношения; правила чтения текстов профессиональной 

направленности. 

.
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2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

2.1. Структура профессионального модуля (очная форма обучения) 

Коды ОК, ПК 

Наименования разделов про-

фессионального  

модуля 

Общий 

объем 

нагрузки, 

акад. ч. 

 

В
 ф

о
р

м
е 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
о

й
 

п
о

д
го

то
в
к
и

 

Объем профессионального модуля, ак. час. 

Работа обучающихся во взаимодействии с пре-

подавателем 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ь
н

ая
 р

аб
о

та
  

П
р

о
м

еж
у

то
ч

н
ая

 а
тт

ес
та

ц
и

я
 

Практика 

В
се

го
 

в том числе 

У
ч

еб
н

ая
 

П
р

о
и

зв
о

д
ст

в
е
н

н
а
я
 

 

л
ек

ц
и

и
, 

у
р

о
к
и

, 
се

-

м
и

н
ар

ск
и

е 
за

н
я
ти

я
 

л
аб

о
р

ат
о

р
н

ы
е 

р
аб

о
ты

 и
 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
и

е 

за
н

я
ти

я
 

к
у

р
со

в
ая

 р
аб

о
та

 

(п
р

о
ек

т)
 

К
о

н
су

л
ь
та

ц
и

и
 

ПК.1.1-ПК.1.3, 

ОК 01-05, ОК 

07, ОК 09 

МДК.01.01. Поведение потре-

бителей 102  84 20 60  4 6 12   

ПК.1.4,  

ОК 01-05, ОК 

07, ОК 09 

МДК.01.02. Маркетинг в ре-

кламе 102  84 26 54  4 18    

ПК.1.1-ПК.1.4, 

ОК 01-05, ОК 

07, ОК 09 

Учебная практика 

36 36 

 

36  

ПК.1.1-ПК.1.4, 

ОК 01-05, ОК 

07, ОК 09 

Производственная практика 

(по профилю специальности) 72 72 

 

 72 

 Промежуточная аттестация: 

экзамен по ПМ 

12  
   

   12 
  

 Всего: 324 108 168 46 114  8 24 24 36 72 
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2.2. Структура профессионального модуля (заочная форма обучения) 

Коды ОК, ПК 

Наименования разделов про-

фессионального  

модуля 

Общий 

объем 

нагрузки, 

акад. ч. 

 

В
 ф

о
р

м
е 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
о

й
 

п
о

д
го

то
в
к
и

 

Объем профессионального модуля, ак. час. 

Работа обучающихся во взаимодействии с пре-

подавателем 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ь
н

ая
 р

аб
о

та
  

П
р

о
м

еж
у

то
ч

н
ая

 а
тт

ес
та

ц
и

я
 

Практика 

В
се

го
 

в том числе 

У
ч

еб
н

ая
 

П
р

о
и

зв
о

д
ст

в
е
н

н
а
я
 

 

л
ек

ц
и

и
, 

у
р

о
к
и

, 
се

-

м
и

н
ар

ск
и

е 
за

н
я
ти

я
 

л
аб

о
р

ат
о

р
н

ы
е 

р
аб

о
ты

 и
 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
и

е 

за
н

я
ти

я
 

к
у

р
со

в
ая

 р
аб

о
та

 

(п
р

о
ек

т)
 

К
о

н
су

л
ь
та

ц
и

и
 

ПК.1.1-ПК.1.3, 

ОК 01-05, ОК 

07, ОК 09 

МДК.01.01. Поведение потре-

бителей 102  84 20 60  4 6 12   

ПК.1.4,  

ОК 01-05, ОК 

07, ОК 09 

МДК.01.02. Маркетинг в ре-

кламе 102  84 26 54  4 18    

ПК.1.1-ПК.1.4, 

ОК 01-05, ОК 

07, ОК 09 

Учебная практика 

36 36 

 

36  

ПК.1.1-ПК.1.4, 

ОК 01-05, ОК 

07, ОК 09 

Производственная практика 

(по профилю специальности) 72 72 

 

 72 

 Промежуточная аттестация: 

экзамен по ПМ 

12  
   

   12 
  

 Всего: 324 108 168 46 114  8 24 24 36 72 
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2.3. Тематический план и содержание профессионального модуля (очная форма обучения) 

Наименование разделов и 

тем профессионального мо-

дуля (ПМ), междисципли-

нарных курсов (МДК) 

Содержание учебного материала, 

лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная учебная работа обучающихся, курсовая 

работа (проект)  

Объем, акад. 

ч / в том 

числе в 

форме прак-

тической 

подготовки, 

акад ч 

1 2 3 

МДК.01.01 Поведение потребителей 102 

Тема 1.1. Сущность и значе-

ние анализа целевой аудито-

рии 

 

Содержание  4 

1. Сущность и значение изучения целевой аудитории. Типы потребителей и модель потребительского поведения. 

2. Процесс анализа целевой аудитории. 

Практических занятий и лабораторных работ 20 

Практическое занятие 1. Определение целевого рынка 2 

Практическое занятие 2. Подбор инструмента для проведения анализа 2 

Практическое занятие 3. Определение каналов коммуникации 2 

Практическое занятие 4. Исследование потребительских предпочтений  2 

Практическое занятие 5. Анализ факторов, влияющих на принятие решения о покупке для различных категорий 

потребителей. 
2 

Практическое занятие 6. Анализ факторов, влияющих на принятие решения о покупке в организации. 2 

Практическое занятие 7. Сегментирование целевой аудитории 2 

Практическое занятие 8. Определение портрета целевой аудитории  2 

Практическое занятие 9. Работа с инструментами для анализа целевой аудитории  2 

Практическое занятие 10. Проведение целостного анализа целевой аудитории  2 

Тема 1.2. Комплексное изу-

чение рынка 

Содержание учебного материала  8 

1. Роль анализа рынка для бизнеса. 

2. Виды и методы исследований рынка. 

3. Структура и показатели анализа рынка. 

4. Основные этапы проведения исследования рынка. 

Практических занятий и лабораторных работ 20 

Практическое занятие 11. Выбор целевого сегмента рынка. 2 

Практическое занятие 12. Определение проблемы организации на рынке. 2 

Практическое занятие 13. Формулирование цели и задач исследования.   2 

Практическое занятие 14. Составление плана проведения исследования рынка. 2 

Практическое занятие 15. Определение источников для сбора необходимой информации. 2 

Практическое занятие 16. Составление SWOT-анализа предприятия. 2 
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Практическое занятие 17. Составление PEST-анализа предприятия. 2 

Практическое занятие 18. Проведение ситуационного анализа рынка. Выявление тенденций рынка. 2 

Практическое занятие 19. Произвести расчет объема, потенциала, темп роста рынка. 2 

Практическое занятие 20. Преобразование полученных данных и разработка концепции позиционирования про-

дукта на рынке. 
2 

Тема 1.3 Комплексное изуче-

ние конкурентов. 

Содержание учебного материала 8 

1. Роль анализа конкурентов для бизнеса. 

2. Этапы и структура исследования конкурентов. 

3. Методы исследования конкурентов. 

4. Обработка и преобразование результатов анализа конкурентов. 

Практических занятий и лабораторных работ 20 

Практическое занятие 21. Оценка общего уровня внутриотраслевой конкуренции. 2 

Практическое занятие 22. Составление карты конкуренции. 2 

Практическое занятие 23. Проведение сравнительного анализа конкурентов. 2 

Практическое занятие 24. Проведение сравнительного анализа ценовой политики конкурентов. 2 

Практическое занятие 25. Проведение сравнительного анализа дистрибуции продукта конкурентов. 2 

Практическое занятие 26. Определение позиционирования всех участников на рынке. 2 

Практическое занятие 27. Оценка методов продвижения конкурентов. 2 

Практическое занятие 28. Оценка технологического уровня конкурентов. 2 

Практическое занятие 29. Оценка конкурентных преимуществ/недостатков. 2 

Практическое занятие 30. Оценка и сравнение ключевого потребителя конкурентов.  2 

Самостоятельная работа 

1. Работа с конспектами и со специальной литературой по маркетингу и рекламе (по параграфам и главам, указанным преподавателем). 

2. Использование Интернета. 

3. Подготовка к практическим занятиям с использованием методических рекомендаций, разработанных преподавателем.  

4. Самостоятельное изучение факторов покупательского поведения. 

5. Составление схемы собственного поведения при совершении покупки. 

6. Подготовка сообщения для практической работы по выбранному сектору рекламного рынка. 

7. Выполнение анализа и сегментирования рынка. 

6 

Консультации 4 

Промежуточная аттестация: экзамен 12 

МДК.01.02 Маркетинг в рекламе 102 

Тема 2.1. Сущность реклам-

ных и коммуникационных 

кампаний  

 

 

Содержание  24 

1. Понятие брифа, виды брифов. 

2. Понятие и цели рекламных и коммуникационных кампаний. 

3. Основные виды рекламных и коммуникационных кампаний, и их задачи. 

4. Классификация рекламных и коммуникационных кампаний. 
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5. Теоретические принципы организации рекламной и коммуникационной кампаний. 

6. Характеристика составляющих элементов рекламной кампании: проведение исследований рынка, формирование 

концепции рекламной кампании, разработка медиаплана, реализация кампании, определение эффективности кам-

пании. 

7. Оценка эффективности рекламных мероприятий. 

8. Методы определения эффективности: предтестирование, тестирование, посттестирование в рекламе. 

9. Виды коммуникационных каналов. 

10. Критерии экономической и коммуникативной эффективности в рекламе. 

Практических занятий и лабораторных работ 54 

Практическое занятие 1. Определение структуры брифа. Преобразование карточки объекта рекламирования в 

бриф. 
6 

Практическое занятие 2. Создание брифа и оценка соответствия его поставленной задаче. 6 

Практическое занятие 3. Определение целей рекламной или коммуникационной кампании. 4 

Практическое занятие 4. Выбор вида рекламной или коммуникационной кампании. 4 

Практическое занятие 5. Определение каналов продвижения торговой марки.  4 

Практическое занятие 6. Определение перспективных каналов в интернет-среде. 4 

Практическое занятие 7. Разработка рекламных идей.  8 

Практическое занятие 8. Распределение каналов коммуникации на целевую аудиторию. Выделение целевых групп, 

на которые будут направлены различные мероприятия, акции. 
6 

Практическое занятие 9. Определение сроков проведения рекламной или коммуникационной кампании. 4 

Практическое занятие 10. Определение предварительной оценки бюджета. 4 

Практическое занятие 11. Определение способов оценки эффективности исходя из целей кампаний. 4 

Самостоятельная работа 

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной экономической литературы (по вопросам к параграфам, разделам учебных 

пособий, составленным преподавателем) Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя, оформ-

ление лабораторно- практических работ, отчетов и подготовка к их защите. 

18 

Консультации 4 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2 

Учебная практика  

Виды работ  

 разработка брифа. 

 проведение первичного анализа рынка. 

36/36 

Производственная практика (по профилю специальности)  

Виды работ  

 анализ состава рынка. 

 проведение сегментирования на рынке. 

 разработка плана проведения исследований потребителей. 

 разработка средств продвижения рекламы в средствах массовой информации и обоснование этих решений.  

72/72 
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 подготовка плана проведения рекламной кампании. 

Экзамен по модулю 12 

Всего 324/108 

 

2.4. Тематический план и содержание профессионального модуля (заочная форма обучения) 
Наименование разделов и 

тем профессионального мо-

дуля (ПМ), междисципли-

нарных курсов (МДК) 

Содержание учебного материала, 

лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная учебная работа обучающихся, курсовая 

работа (проект)  

Объем, акад. 

ч / в том 

числе в 

форме прак-

тической 

подготовки, 

акад ч 

1 2 3 

МДК.01.01 Поведение потребителей 102 

Тема 1.1. Сущность и значе-

ние анализа целевой аудито-

рии 

 

Содержание   

1. Сущность и значение изучения целевой аудитории. Типы потребителей и модель потребительского поведения. 

2. Процесс анализа целевой аудитории. 

Практических занятий и лабораторных работ 2 

Практическое занятие 1. Определение целевого рынка  

Практическое занятие 2. Подбор инструмента для проведения анализа  

Практическое занятие 3. Определение каналов коммуникации  

Практическое занятие 4. Исследование потребительских предпочтений   

Практическое занятие 5. Анализ факторов, влияющих на принятие решения о покупке для различных категорий 

потребителей. 
 

Практическое занятие 6. Анализ факторов, влияющих на принятие решения о покупке в организации.  

Практическое занятие 7. Сегментирование целевой аудитории  

Практическое занятие 8. Определение портрета целевой аудитории   

Практическое занятие 9. Работа с инструментами для анализа целевой аудитории   

Практическое занятие 10. Проведение целостного анализа целевой аудитории   

Тема 1.2. Комплексное изу-

чение рынка 

Содержание учебного материала   

1. Роль анализа рынка для бизнеса. 

2. Виды и методы исследований рынка. 

3. Структура и показатели анализа рынка. 

4. Основные этапы проведения исследования рынка. 

Практических занятий и лабораторных работ 2 

Практическое занятие 11. Выбор целевого сегмента рынка.  

Практическое занятие 12. Определение проблемы организации на рынке.  
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Практическое занятие 13. Формулирование цели и задач исследования.    

Практическое занятие 14. Составление плана проведения исследования рынка.  

Практическое занятие 15. Определение источников для сбора необходимой информации.  

Практическое занятие 16. Составление SWOT-анализа предприятия.  

Практическое занятие 17. Составление PEST-анализа предприятия.  

Практическое занятие 18. Проведение ситуационного анализа рынка. Выявление тенденций рынка.  

Практическое занятие 19. Произвести расчет объема, потенциала, темп роста рынка.  

Практическое занятие 20. Преобразование полученных данных и разработка концепции позиционирования про-

дукта на рынке. 
 

Тема 1.3 Комплексное изуче-

ние конкурентов. 

Содержание учебного материала 2 

1. Роль анализа конкурентов для бизнеса. 

2. Этапы и структура исследования конкурентов. 

3. Методы исследования конкурентов. 

4. Обработка и преобразование результатов анализа конкурентов. 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие 21. Оценка общего уровня внутриотраслевой конкуренции. 2 

Практическое занятие 22. Составление карты конкуренции.  

Практическое занятие 23. Проведение сравнительного анализа конкурентов.  

Практическое занятие 24. Проведение сравнительного анализа ценовой политики конкурентов.  

Практическое занятие 25. Проведение сравнительного анализа дистрибуции продукта конкурентов.  

Практическое занятие 26. Определение позиционирования всех участников на рынке.  

Практическое занятие 27. Оценка методов продвижения конкурентов.  

Практическое занятие 28. Оценка технологического уровня конкурентов.  

Практическое занятие 29. Оценка конкурентных преимуществ/недостатков.  

Практическое занятие 30. Оценка и сравнение ключевого потребителя конкурентов.   

Самостоятельная работа 

8. Работа с конспектами и со специальной литературой по маркетингу и рекламе (по параграфам и главам, указанным преподавателем). 

9. Использование Интернета. 

10. Подготовка к практическим занятиям с использованием методических рекомендаций, разработанных преподавателем.  

11. Самостоятельное изучение факторов покупательского поведения. 

12. Составление схемы собственного поведения при совершении покупки. 

13. Подготовка сообщения для практической работы по выбранному сектору рекламного рынка. 

14. Выполнение анализа и сегментирования рынка. 

81 

Консультации 1 

Промежуточная аттестация: экзамен 12 

МДК.01.02 Маркетинг в рекламе 102 

Содержание  4 
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Тема 2.1. Сущность реклам-

ных и коммуникационных 

кампаний  

 

 

1. Понятие брифа, виды брифов. 

2. Понятие и цели рекламных и коммуникационных кампаний. 

3. Основные виды рекламных и коммуникационных кампаний, и их задачи. 

4. Классификация рекламных и коммуникационных кампаний. 

5. Теоретические принципы организации рекламной и коммуникационной кампаний. 

6. Характеристика составляющих элементов рекламной кампании: проведение исследований рынка, формирование 

концепции рекламной кампании, разработка медиаплана, реализация кампании, определение эффективности кам-

пании. 

7. Оценка эффективности рекламных мероприятий. 

8. Методы определения эффективности: предтестирование, тестирование, посттестирование в рекламе. 

9. Виды коммуникационных каналов. 

10. Критерии экономической и коммуникативной эффективности в рекламе. 

Практических занятий и лабораторных работ 

10 

Практическое занятие 1. Определение структуры брифа. Преобразование карточки объекта рекламирования в 

бриф. 

Практическое занятие 2. Создание брифа и оценка соответствия его поставленной задаче. 

Практическое занятие 3. Определение целей рекламной или коммуникационной кампании. 

Практическое занятие 4. Выбор вида рекламной или коммуникационной кампании. 

Практическое занятие 5. Определение каналов продвижения торговой марки.  

Практическое занятие 6. Определение перспективных каналов в интернет-среде. 

Практическое занятие 7. Разработка рекламных идей.  

Практическое занятие 8. Распределение каналов коммуникации на целевую аудиторию. Выделение целевых групп, 

на которые будут направлены различные мероприятия, акции. 

Практическое занятие 9. Определение сроков проведения рекламной или коммуникационной кампании. 

Практическое занятие 10. Определение предварительной оценки бюджета. 

Практическое занятие 11. Определение способов оценки эффективности исходя из целей кампаний. 

Самостоятельная работа 

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной экономической литературы (по вопросам к параграфам, разделам учебных 

пособий, составленным преподавателем) Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя, оформ-

ление лабораторно- практических работ, отчетов и подготовка к их защите. 

85 

Консультации 1 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2 

Учебная практика  

Виды работ  

 разработка брифа. 

 проведение первичного анализа рынка. 

36/36 

Производственная практика (по профилю специальности)  72/72 
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Виды работ  

 анализ состава рынка. 

 проведение сегментирования на рынке. 

 разработка плана проведения исследований потребителей. 

 разработка средств продвижения рекламы в средствах массовой информации и обоснование этих решений.  

 подготовка плана проведения рекламной кампании. 

Экзамен по модулю 12 

Всего 324/108 
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

 

3.1. Для реализации программы профессионального модуля должны быть преду-

смотрены следующие специальные помещения: 
Кабинет маркетинговых исследований 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- компьютер 

- демонстрационное оборудование - проектор и экран 

- доска классная 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

1C: Бухгалтерия 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

Аудитория  

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 
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Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, интернет-ресурсов, дополнительной литературы 

 
ПМ.01 Проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта  

  

Поведение потре-

бителей 

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Поведение потребителей : учебное пособие  / Г. А. Васильев, О. А. Лебедева, А. Г. 

Васильев [и др.] ; под редакцией Н. И. Лыгиной, Г. А. Васильева. — 2-е изд. — 

Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2019. — 238 c. — ISBN 978-5-238-01280-3. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/81820 

Основы потребительских знаний : учебное пособие / Л. Б. Нюренбергер, А. Е. Архи-

пов, Э. Н. Климова [и др.]. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2021. — 110 c. — ISBN 

978-5-4497-1180-9. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/108239.html  

Сидорова, С. А. Потребительское поведение в современном обществе: экономико-

социологический анализ : монография / С. А. Сидорова, В. Я. Красниковский. — 

Москва : Прометей, 2019. — 130 c. — ISBN 978-5-907100-33-6. — Текст : электрон-

ный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/94496.html 

Сушкевич, Е. А. Поведение потребителей : практикум / Е. А. Сушкевич. — Минск : 

Вышэйшая школа, 2020. — 152 c. — ISBN 978-985-06-3263-0. — Текст : электрон-

ный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/120058.html 

Дополнительная литература 

Аликперова, Н. В. Потребительские практики: современные реалии и глобальные 

тренды : монография / Н. В. Аликперова. — Москва : Прометей, 2019. — 148 c. — 

ISBN 978-5-907166-37-0. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ре-

сурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/94495.html 

Валько, Д. В. Маркетинг взаимоотношений на потребительском рынке электронной 

торговли: концептуальный подход и инструментарий сетевых взаимодействий : мо-

нография / Д. В. Валько. — 2-е изд. — Челябинск, Саратов : Южно-Уральский ин-

ститут управления и экономики, Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 173 c. — ISBN 978-5-

4486-0666-3. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/81482.html  

Сухорукова, Н. Г. Экономическое поведение : учебное пособие / Н. Г. Сухорукова, 

С. А. Филатов. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2021. — 142 c. — ISBN 978-5-4497-

1199-1. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/108257.html ( 

  

Маркетинг в ре-

кламе 

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Мазилкина, Е. И. Маркетинг : учебное пособие для СПО / Е. И. Мазилкина. — Сара-

тов : Профобразование, 2020. — 232 c. — ISBN 978-5-4488-0726-8. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобра-

зование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88760 

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент и маркетинг : 

учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — Саратов : Профобразование, 

2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-0848-7. — Текст : электронный // Электронный 

ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/95594 

Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие для СПО / Д. Ю. 

Нархов, Е. Н. Нархова ; под редакцией Н. Б. Серовой. — 2-е изд. — Саратов, Екате-

ринбург : Профобразование, Уральский федеральный университет, 2019. — 262 c. — 

ISBN 978-5-4488-0476-2, 978-5-7996-2838-3. — Текст : электронный // Электронный 

ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/87862  

Захарова, И. В. Маркетинг : учебное пособие для СПО / И. В. Захарова. — Саратов : 

Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2019. — 152 c. — ISBN 978-5-4488-0383-3, 978-
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5-4497-0221-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/86471 

Дополнительная литература 

Зюзина, Н. Н. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебное пособие / Н. Н. 

Зюзина. — Липецк : Липецкий государственный технический университет, ЭБС 

АСВ, 2019. — 77 c. — ISBN 978-5-88247-925-0. — Текст : электронный // Электрон-

ный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/88795 

Основы маркетинга : лабораторный практикум для СПО / составители Г. Т. Ану-

рова, О. С. Спицына. — Саратов : Профобразование, 2019. — 103 c. — ISBN 978-5-

4488-0318-5. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образователь-

ной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/86143 

Заможных, Е. А. Рекламные технологии : учебное пособие (курс лекций) / Е. А. За-

можных, П. И. Срыбная. — Ставрополь : Северо-Кавказский федеральный универ-

ситет, 2018. — 118 c. — ISBN 2227-8397. — Текст : электронный // Электронный ре-

сурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/92742 

Учебная прак-

тика 

  

  
  

  
  

  

  

Основная литература 

Поведение потребителей : учебное пособие  / Г. А. Васильев, О. А. Лебедева, А. Г. 

Васильев [и др.] ; под редакцией Н. И. Лыгиной, Г. А. Васильева. — 2-е изд. — 

Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2019. — 238 c. — ISBN 978-5-238-01280-3. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/81820 

Основы потребительских знаний : учебное пособие / Л. Б. Нюренбергер, А. Е. Архи-

пов, Э. Н. Климова [и др.]. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2021. — 110 c. — ISBN 

978-5-4497-1180-9. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/108239.html  

Сидорова, С. А. Потребительское поведение в современном обществе: экономико-

социологический анализ : монография / С. А. Сидорова, В. Я. Красниковский. — 

Москва : Прометей, 2019. — 130 c. — ISBN 978-5-907100-33-6. — Текст : электрон-

ный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/94496.html 

Сушкевич, Е. А. Поведение потребителей : практикум / Е. А. Сушкевич. — Минск : 

Вышэйшая школа, 2020. — 152 c. — ISBN 978-985-06-3263-0. — Текст : электрон-

ный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/120058.html 

Дополнительная литература 

Зюзина, Н. Н. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебное пособие / Н. Н. 

Зюзина. — Липецк : Липецкий государственный технический университет, ЭБС 

АСВ, 2019. — 77 c. — ISBN 978-5-88247-925-0. — Текст : электронный // Электрон-

ный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/88795 

Основы маркетинга : лабораторный практикум для СПО / составители Г. Т. Ану-

рова, О. С. Спицына. — Саратов : Профобразование, 2019. — 103 c. — ISBN 978-5-

4488-0318-5. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образователь-

ной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/86143 

Заможных, Е. А. Рекламные технологии : учебное пособие (курс лекций) / Е. А. За-

можных, П. И. Срыбная. — Ставрополь : Северо-Кавказский федеральный универ-

ситет, 2018. — 118 c. — ISBN 2227-8397. — Текст : электронный // Электронный ре-

сурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/92742 

  
Производствен-

ная практика (по 

профилю специ-

альности) 

  

  

  

  

  

Основная литература 

Мазилкина, Е. И. Маркетинг : учебное пособие для СПО / Е. И. Мазилкина. — Сара-

тов : Профобразование, 2020. — 232 c. — ISBN 978-5-4488-0726-8. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобра-

зование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88760 

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент и маркетинг : 

учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — Саратов : Профобразование, 

2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-0848-7. — Текст : электронный // Электронный 

ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/95594 
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Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие для СПО / Д. Ю. 

Нархов, Е. Н. Нархова ; под редакцией Н. Б. Серовой. — 2-е изд. — Саратов, Екате-

ринбург : Профобразование, Уральский федеральный университет, 2019. — 262 c. — 

ISBN 978-5-4488-0476-2, 978-5-7996-2838-3. — Текст : электронный // Электронный 

ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/87862  

Захарова, И. В. Маркетинг : учебное пособие для СПО / И. В. Захарова. — Саратов : 

Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2019. — 152 c. — ISBN 978-5-4488-0383-3, 978-

5-4497-0221-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/86471 

Дополнительная литература 

Аликперова, Н. В. Потребительские практики: современные реалии и глобальные 

тренды : монография / Н. В. Аликперова. — Москва : Прометей, 2019. — 148 c. — 

ISBN 978-5-907166-37-0. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ре-

сурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/94495.html 

Валько, Д. В. Маркетинг взаимоотношений на потребительском рынке электронной 

торговли: концептуальный подход и инструментарий сетевых взаимодействий : мо-

нография / Д. В. Валько. — 2-е изд. — Челябинск, Саратов : Южно-Уральский ин-

ститут управления и экономики, Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 173 c. — ISBN 978-5-

4486-0666-3. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/81482.html  

Сухорукова, Н. Г. Экономическое поведение : учебное пособие / Н. Г. Сухорукова, 

С. А. Филатов. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2021. — 142 c. — ISBN 978-5-4497-

1199-1. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/108257.html ( 

 

Ресурсы Интернет: 

 
1. Справочно-правовая система «КонсультантПлюс»; 

2. Сайт о рекламе и маркетинге Advertology.ru; 

2. Сайт о рекламном рынке Adindex.ru; 

3. Сайт о новостях маркетинга и рекламы Sostav.ru; 

4. Интернет-издание о бизнесе, инновациях, маркетинге и технологиях 

5. Сайт ассоциации коммуникационных агентств России Akarussia.ru. 
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4.КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО 

МОДУЛЯ  
Код ПК 

и ОК 
Критерии оценки Методы оценки 

ОК 01 - выбор и применение способов решения 

профессиональных задач; 

- оценка эффективности и качества выполне-

ния задач; 

- знание более одного способа решения про-

фессиональной задачи; 

- аргументация выбора 

конкретного способа. 

Экспертное наблюдение выполнения практиче-

ских работ 

Кейс-задачи 

Защита проекта 

Зачет 

Результатов выполнения индивидуальных до-

машних заданий, при выполнении и защите кур-

совой работы, при проведении: 

- экзамена, квалификационного; 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в 

ходе проведения производственной практики. 

ОК 02 - соответствие найденной информации за-

данной теме (задаче); 

- владение разными способами представле-

ния информации; 

- результативность и оперативность поиска 

информации, необходимой для постановки и 

решения профессиональных задач, профес-

сионального и личностного развития; 

- объективный анализ найденной информа-

ции; 

- использование широкого спектра современ-

ных источников информации, в том числе 

Интернета при решении профессиональных 

задач, профессионального и личностного 

развития. 

Устные выступления с 

Презентацией 

Защита проектов 

Зачет 

Экспертное наблюдение выполнения практиче-

ских работ. 

Результатов выполнения индивидуальных до-

машних заданий, при выполнении и защите кур-

совой работы, при проведении: 

- экзамена, квалификационного; 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в 

ходе проведения производственной практики. 

ОК 03 - демонстрация интереса к инновациям в об-

ласти профессиональной деятельности; вы-

страивание траектории профессионального 

развития и самообразования; осознанное 

планирование повышения квалификации 

Осуществление самообразования, использова-

ние современной научной и профессиональной 

терминологии, участие в профессиональных 

олимпиадах, конкурсах, выставках, научно-

практических конференциях, оценка способно-

сти находить альтернативные варианты реше-

ния стандартных и нестандартных ситуаций, 

принятие ответственности за их выполнение. 

Результатов выполнения индивидуальных до-

машних заданий, при выполнении и защите кур-

совой работы, при проведении: 

- экзамена, квалификационного; 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в 

ходе проведения производственной практики. 

ОК 04 - демонстрация результатов деятельности в 

условиях коллективной и командной работы 

в соответствии с заданной задачей. 

- объективность оценки собственного вклада 

в достижение командного результата; 

- успешность применения коммуникацион-

ных способностей на практике; 

- соблюдение принципов профессиональной 

этики; 

- владение способами бесконфликтного об-

щения и саморегуляции в коллективе. 

Экспертное наблюдение за обучающимся в ходе 

выполнения практических (проектных, исследо-

вательских) парных (групповых) заданий; 

Оценка практических (проектных, исследова-

тельских) парных (групповых) заданий 

Зачет 

Результатов выполнения индивидуальных до-

машних заданий, при выполнении и защите кур-

совой работы, при проведении: 

- экзамена, квалификационного; 

- экзамена по модулю. 



21 
 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в 

ходе проведения производственной практики. 

ОК 05 - использование вербальных и невербальных 

способов коммуникации на государственном 

языке с учетом особенностей и различий со-

циального и культурного контекста;  

- соблюдать нормы самостоятельность вы-

бора стиля монологического высказывания в 

зависимости от его цели и целевой аудито-

рии и с учетом особенностей и различий со-

циального и культурного контекста. 

 

Экспертная оценка умения вступать в коммуни-

кативные отношения в сфере профессиональной 

деятельности и поддерживать ситуационное вза-

имодействие в устной и письменной форме, 

проявление толерантности в коллективе; 

Экспертное наблюдение за выполнением работ. 

Результатов выполнения индивидуальных до-

машних заданий, при выполнении и защите кур-

совой работы, при проведении: 

- экзамена, квалификационного; 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в 

ходе проведения производственной практики. 

ОК 07 - сохранение окружающей среды и соблюде-

ния норм экологической безопасности; 

- определение направлений ресурсосбереже-

ния в рамках профессиональной деятельно-

сти; 

- соблюдение правил экологической безопас-

ности при ведении профессиональной дея-

тельности; 

- определение путей обеспечения ресурсо-

сбережения; 

- выбора действий и форм поведения в чрез-

вычайных ситуациях; 

- соблюдение требований безопасности жиз-

недеятельности, охраны труда при организа-

ции 

образовательного процесса. 

Экспертная оценка соблюдения правил экологи-

ческой в ведении профессиональной деятельно-

сти; 

Результатов выполнения индивидуальных до-

машних заданий, при выполнении и защите кур-

совой работы, при проведении: 

- экзамена, квалификационного; 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в 

ходе проведения производственной практики. 

ОК 09 - эффективность поиска необходимой ин-

формации в российских и зарубежных источ-

никах: нормативно-правовой документации, 

стандартах; 

- объективность анализа и эффективность 

применения в профессиональной деятельно-

сти информации, содержащейся в докумен-

тации профессиональной области 

Экспертное наблюдение за выполнением работ; 

Оценка соблюдения правил оформления доку-

ментов и построения устных сообщений на гос-

ударственном языке Российской Федерации; 

Кейс-метод; 

Зачет 

Результатов выполнения индивидуальных до-

машних заданий, при выполнении и защите кур-

совой работы, при проведении: 

- экзамена, квалификационного; 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в 

ходе проведения производственной практики. 

ПК 1.1 - анализ требований целевых групп потреби-

телей с использованием, средств исследова-

ния рынка; 

- полнота и точность выявления целевых 

групп; 

- обоснованность решений при определении 

метода проведения исследования; 

- демонстрация умений поиска и применения 

нормативных документов. 

Экспертная оценка результатов работы на прак-

тических занятиях; 

Результатов выполнения индивидуальных до-

машних заданий, при выполнении и защите кур-

совой работы, при проведении: 

- экзамена, квалификационного; 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в 

ходе проведения производственной практики. 

ПК 1.2 - полнота и точность анализа рынка; 

- демонстрация знаний о характеристиках и 

составе рекламного рынка; 

Экспертная оценка результатов работы на прак-

тических занятиях; 

Результатов выполнения индивидуальных до-

машних заданий, при выполнении и защите кур-

совой работы, при проведении: 
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- обоснованность решений при определении 

метода проведения исследования рынка; 

- демонстрация умений поиска и применения 

нормативных документов. 

- экзамена, квалификационного; 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в 

ходе проведения производственной практики. 

ПК1.3 - способность осуществлять сбор, системати-

зацию, обработку, стратегический анализ и 

оценку конкурентной среды. 

 

Экспертная оценка в осуществлении стратегиче-

ских анализов и оценки конкурентной среды, 

мониторинг и прогнозирование экономических 

процессов на макро- и микроуровнях и интер-

претирует полученные результаты; 

Экспертная оценка в рамках текущего контроля: 

- результатов работы на практических занятиях; 

- результатов выполнения индивидуальных до-

машних заданий; 

- при выполнении и защите курсовой работы; 

- при проведении: 

- экзамена, квалификационного; 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в 

ходе проведения производственной практики. 

ПК 1.4 - аргументированность плана продвижения 

рекламного продукта (рекламной кампании) 

при взаимодействии с заказчиками; 

- точность выбора вида рекламной кампании; 

- обоснованность выбора методов и техноло-

гии осуществления оценки эффективности; 

- правильность и точность разработки 

средств размещения рекламного продукта в 

соответствии с требованиями нормативных 

документов. 

Экспертная оценка в рамках текущего контроля: 

- результатов работы на практических занятиях; 

- результатов выполнения индивидуальных до-

машних заданий; 

- при выполнении и защите курсовой работы; 

- при проведении: 

- экзамена, квалификационного; 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в 

ходе проведения производственной практики. 
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

 

1.1. Цель и планируемые результаты освоения профессионального модуля  
В результате изучения профессионального модуля обучающий должен освоить основной 

вид деятельности Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий и соответствующие ему 

общие компетенции и профессиональные компетенции: 

 

1.1.1. Перечень общих компетенций 
Код Наименование общих компетенций 

ОК 01. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным 

контекстам 

ОК 02. Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации и информаци-

онные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности 

ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предприни-

мательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по правовой и финан-

совой грамотности в различных жизненных ситуациях 

ОК 04. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 05. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Российской Фе-

дерации с учетом особенностей социального и культурного контекста 

ОК 07. Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять знания об изме-

нении климата, принципы бережливого производства, эффективно действовать в чрезвычайных 

ситуациях 

ОК 09. Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном языках 

 

1.1.2. Перечень профессиональных компетенций  
Код Наименование видов деятельности и профессиональных компетенций 

ВД 2 Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 

ПК 2.1.  Проводить стратегическое и тактическое планирование рекламных и коммуникационных 

кампаний, акций и мероприятий. 

ПК 2.2.  Предъявлять результаты стратегического и тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий в установленных форматах. 

 

1.1.3. В результате освоения профессионального модуля студент должен: 
Владеть навыками  Планирования системы маркетинговых коммуникаций 

 Разработки стратегии маркетинговых коммуникаций 

Уметь − определять бизнес-цели заказчика, маркетинговые цели заказчика, коммуникацион-

ные цели рекламной/коммуникационной кампании; 

− определять и формулировать цели рекламной/коммуникационной кампании; 

− определять и формулировать задачи рекламной/коммуникационной кампании; 

− уметь составлять активационный план коммуникационной стратегии, бюджет и медиа-

план рекламной/коммуникационной кампании; 

− составлять брифы, необходимые для стратегического планирования рекламных и ком-

муникационных кампаний; 

− пользоваться профессиональным глоссарием. 

Знать - систему маркетинговых коммуникаций; 

- инструменты маркетинговых коммуникаций; 

- методику стратегического планирования рекламных и коммуникационных кампаний; 

- виды стратегий: бизнес-стратегию, маркетинговую стратегию, коммуникационную 

стратегию, медиа стратегию; 

- способы и приемы коммуникации с заказчиком в процессе брифования; 

- систему брифов в стратегическом и тактическом планировании рекламных и коммуни-

кационных кампаний, акций и мероприятий; 

- логику и структуру плана активации коммуникационной стратегии; 

- логику и структуру медиаплана; 

- методы и способы поиска рекламной идеи; 

- методы и способы бюджетирования, и способы оценки эффективности рекламных и 



коммуникационных кампаний, акций и мероприятий; 

- профессиональный глоссарий. 
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2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

2.1. Структура профессионального модуля (очная форма обучения) 

Коды ОК, ПК 

Наименования разделов про-

фессионального  

модуля 

Общий 

объем 

нагрузки, 

акад. ч. 

 

В
 ф

о
р

м
е 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
о

й
 

п
о

д
го

то
в
к
и

 

Объем профессионального модуля, ак. час. 

Работа обучающихся во взаимодействии с пре-

подавателем 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ь
н

ая
 р

аб
о

та
  

П
р

о
м

еж
у

то
ч

н
ая

 а
тт

ес
та

ц
и

я
 

Практика 

В
се

го
 

в том числе 

У
ч

еб
н

ая
 

П
р

о
и

зв
о

д
ст

в
е
н

н
а
я
 

 

л
ек

ц
и

и
, 

у
р

о
к
и

, 
се

-

м
и

н
ар

ск
и

е 
за

н
я
ти

я
 

л
аб

о
р

ат
о

р
н

ы
е 

р
аб

о
ты

 и
 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
и

е 

за
н

я
ти

я
 

к
у

р
со

в
ая

 р
аб

о
та

 

(п
р

о
ек

т)
 

К
о

н
су

л
ь
та

ц
и

и
 

ПК.2.1,  

ОК 01-05, ОК 

07, ОК 09 

МДК.02.01. Организация и 

проведение рекламных и ком-

муникационных кампаний 

106  98 28 68  2 8    

ПК.2.2,  

ОК 01-05, ОК 

07, ОК 09 

МДК.02.02. Медиапланирова-

ние и медиабаинг 108  98 16 80  2 10    

ПК.2.1-ПК.2.2, 

ОК 01-05, ОК 

07, ОК 09 

Учебная практика 

72 72 

 

72  

ПК.2.1-ПК.2.2, 

ОК 01-05, ОК 

07, ОК 09 

Производственная практика 

(по профилю специальности) 72 72 

 

 72 

 Промежуточная аттестация: 

экзамен по ПМ 

12  
   

   12 
  

 Всего: 370 144 196 78 114  4 18 12 72 72 
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2.2. Структура профессионального модуля (заочная форма обучения) 

Коды ОК, ПК 

Наименования разделов про-

фессионального  

модуля 

Общий 

объем 

нагрузки, 

акад. ч. 

 

В
 ф

о
р

м
е 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
о

й
 

п
о

д
го

то
в
к
и

 

Объем профессионального модуля, ак. час. 

Работа обучающихся во взаимодействии с пре-

подавателем 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ь
н

ая
 р

аб
о

та
  

П
р

о
м

еж
у

то
ч

н
ая

 а
тт

ес
та

ц
и

я
 

Практика 

В
се

го
 

в том числе 

У
ч

еб
н

ая
 

П
р

о
и

зв
о

д
ст

в
е
н

н
а
я
 

 

л
ек

ц
и

и
, 

у
р

о
к
и

, 
се

-

м
и

н
ар

ск
и

е 
за

н
я
ти

я
 

л
аб

о
р

ат
о

р
н

ы
е 

р
аб

о
ты

 и
 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
и

е 

за
н

я
ти

я
 

к
у

р
со

в
ая

 р
аб

о
та

 

(п
р

о
ек

т)
 

К
о

н
су

л
ь
та

ц
и

и
 

ПК.2.1,  

ОК 01-05, ОК 

07, ОК 09 

МДК.02.01. Организация и 

проведение рекламных и ком-

муникационных кампаний 

106  17 4 12  1 89    

ПК.2.2,  

ОК 01-05, ОК 

07, ОК 09 

МДК.02.02. Медиапланирова-

ние и медиабаинг 108  9 2 6  1 99    

ПК.2.1-ПК.2.2, 

ОК 01-05, ОК 

07, ОК 09 

Учебная практика 

72 72 

 

72  

ПК.2.1-ПК.2.2, 

ОК 01-05, ОК 

07, ОК 09 

Производственная практика 

(по профилю специальности) 72 72 

 

 72 

 Промежуточная аттестация: 

экзамен по ПМ 

12  
   

   12 
  

 Всего: 370 144 26 6 18  2 188 12 72 72 
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      2.3. Тематический план и содержание профессионального модуля (очная форма обучения) 
Наименование разделов и тем 

профессионального модуля 

(ПМ), междисциплинарных 

курсов (МДК) 

Содержание учебного материала, 

лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная учебная работа обучающихся, курсовая 

работа (проект) 

Объем, акад. 

ч / в том 

числе в 

форме прак-

тической 

подготовки, 

акад ч 

1 2 3 

МДК.02.01 Организация и проведение рекламных и коммуникационных кампаний 106 

Введение в курс 2 

Тема 1.1. Логика и ключевые 

этапы процесса стратегиче-

ского планирования 

Содержание  

4 

1. Анализ и уточнение бизнес-стратегии заказчика 

2. Анализ/разработка и корректировка маркетинговой стратегии заказчика 

3. Коммуникационная стратегия кампании 

4. Бюджет и оценка эффективности рекламной и коммуникационной кампании 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие. Анализ и корректировка маркетинговой стратегии предприятия 8 

Практическое занятие. Создание коммуникационной стратегии предприятия 8 

Тема 1.2. Структура и этапы 

создания стратегического 

брифа (часть 1) 

Содержание 

10 

1. Перевод бизнес и маркетинговых целей заказчика в коммуникационные цели рекламной/коммуникационной 

кампании 

2. Определение и создание целей рекламной/коммуникационной кампании 

3. Создание портрета целевой аудитории 

4. Определение позиционирования товара/услуги и поиск инсайта целевой аудитории 

5. Основное обещание бренда/рекламодателя конечному потребителю 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие. Разработка рекламной/коммуникационной кампании заказчика (часть 1) 22 

Тема 1.3. Структура и этапы 

создания стратегического 

брифа (часть 2) 

Содержание  

10 

1. Основное обращение к целевой аудитории рекламной/коммуникационной кампании (key message) 

2. Основные способы поиска рекламной идеи 

3. Обоснование и выбор каналов коммуникации 

4. Бюджетирование рекламной/коммуникационной кампании 

5. Определение основных показателей эффективности рекламной/коммуникационной кампании и этапов ее мо-

ниторинга 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие. Разработка рекламной/коммуникационной кампании заказчика (часть 2) 30 

Самостоятельная работа 

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, со-

ставленным преподавателем).  
8 
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 Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя, оформление практических работ, отчётов и 

подготовка к их защите.   

Консультации 2 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2 

МДК.02.02 Медиапланирование и медиабаинг 108 

Тема 2.1. Основные продукты 

работы стратега в рекламном 

агентстве 

Содержание  

10 

1. Стратегический/креативный бриф 

2. Коммуникационная стратегия и ее виды 

3. Активационный план коммуникационной стратегии 

4. Аналитика рынка и трендов 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие. Стратегическое планирование рекламных и коммуникационных кампаний, акций и ме-

роприятий предприятия 
40 

Тема 2.2. Презентация продук-

тов работы стратега 

 

Содержание  
4 

Предъявление продуктов стратега в формате презентации 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие.  Тактическое планирование рекламных и коммуникационных кампаний, акций и меро-

приятий предприятия 
40 

Тематика самостоятельной работы 
1. Индустриальные стандарты АКАР: стратегическое планирование  

2. Маркетинговые стратегии на разных рынках 

3. Определение и сегментация целевой аудитории 

4. Составление портрета целевой аудитории 

5. Структура стратегического/коммуникационного брифа 

6. Система брифов стратегического планирования 

7. Позиционирование и потребительский инсайт 

8. Основное обещание и key message 

9. Рекламная идея и методы ее поиска 

10. Бюджет коммуникационной кампании: структура и основные параметры 

11. Основные метрики эффективности рекламной/коммуникационной кампании 

12. Структура медиаплана и его основные показатели 

13. Разработка или участие в реальных рекламных и коммуникационных проектах. 

10 

Консультации 2 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2 

Учебная практика  

Виды работ  
1. Анализ случаев и сценариев: изучение реальных бизнес-случаев, разбор успешных и неудачных кампаний, создание собственных сценариев и 

стратегий. 

2. Разработка рекламных концепций: планирование и создание прототипов рекламных материалов, выбор каналов распространения, определение 

целевой аудитории. 

72/72 
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3. Проведение маркетинговых исследований: планирование и проведение опросов, анализ потребительского поведения, интерпретация полученных 

данных. 

4. Работа с медиа: планирование медиа-стратегий, работа с различными типами медиа, включая онлайн и офлайн каналы. 

5. Практические упражнения по коммуникациям: разработка и презентация речей, участие в дебатах, тренировка навыков общения и убеждения. 

6. Создание портфолио: компиляция и представление портфолио работ, включая рекламные материалы, проекты и отчеты. 

7. Этика и законодательство в рекламе: изучение и анализ законов и этических норм, регулирующих рекламную деятельность. 

8. Технологические навыки: освоение программ и инструментов для дизайна, аналитики и управления проектами. 

9. Командная работа: участие в групповых проектах, разработка стратегий и тактик в команде, оценка эффективности командной работы. 

10. Отчетность и отражение: подготовка отчетов о проделанной работе, рефлексия над полученным опытом, планирование дальнейшего развития. 

11. Участие в семинарах и воркшопах: активное участие в дополнительных занятиях, мастер-классах от профессионалов отрасли, сетевых мероприя-

тиях. 

12. Подготовка к курсовому проекту: выбор темы, планирование исследования, поиск и анализ литературных источников. 

Производственная практика (по профилю специальности) 

Виды работ  
1. Анализ стратегического и тактического планирования в рекламных кампаниях. 

2. Изучение роли рекламы и коммуникации в современных маркетинговых стратегиях. 

3. Аудит и анализ конкурентного рынка и целевой аудитории. 

4. Разработка и оценка рекламных и коммуникационных стратегий для конкретного продукта или услуги. 

5. Изучение и анализ различных медиа и немедийных каналов коммуникации. 

6. Техники и методы бюджетирования рекламных и коммуникационных кампаний. 

7. Оценка и анализ эффективности различных рекламных кампаний и стратегий. 

8. Практическое применение рекламных и коммуникационных стратегий в реальных проектах. 

9. Разработка и осуществление маркетинговой стратегии как инструмента бизнес-стратегии. 

10. Разработка коммуникационной, медиа стратегии. 

11. Планирование и оценка маркетинга, рекламы и медиаплана. 

12. Анализ эффективности и форматы предъявления результатов стратегического и тактического планирования. 

72/72 

Промежуточная аттестация: экзамен по профессиональному модулю 12 

Всего 370/144 
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2.4. Тематический план и содержание профессионального модуля (заочная форма обучения) 

Наименование разделов и тем 

профессионального модуля 

(ПМ), междисциплинарных 

курсов (МДК) 

Содержание учебного материала, 

лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная учебная работа обучающихся, курсовая 

работа (проект) 

Объем, акад. 

ч / в том 

числе в 

форме прак-

тической 

подготовки, 

акад ч 

1 2 3 

МДК.02.01 Организация и проведение рекламных и коммуникационных кампаний 106 

Введение в курс  

Тема 1.1. Логика и ключевые 

этапы процесса стратегиче-

ского планирования 

Содержание  

 

1. Анализ и уточнение бизнес-стратегии заказчика 

2. Анализ/разработка и корректировка маркетинговой стратегии заказчика 

3. Коммуникационная стратегия кампании 

4. Бюджет и оценка эффективности рекламной и коммуникационной кампании 

Практических занятий и лабораторных работ 2 

Практическое занятие. Анализ и корректировка маркетинговой стратегии предприятия  

Практическое занятие. Создание коммуникационной стратегии предприятия  

Тема 1.2. Структура и этапы 

создания стратегического 

брифа (часть 1) 

Содержание 

 

1. Перевод бизнес и маркетинговых целей заказчика в коммуникационные цели рекламной/коммуникационной 

кампании 

2. Определение и создание целей рекламной/коммуникационной кампании 

3. Создание портрета целевой аудитории 

4. Определение позиционирования товара/услуги и поиск инсайта целевой аудитории 

5. Основное обещание бренда/рекламодателя конечному потребителю 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие. Разработка рекламной/коммуникационной кампании заказчика (часть 1) 6 

Тема 1.3. Структура и этапы 

создания стратегического 

брифа (часть 2) 

Содержание  

 

1. Основное обращение к целевой аудитории рекламной/коммуникационной кампании (key message) 

2. Основные способы поиска рекламной идеи 

3. Обоснование и выбор каналов коммуникации 

4. Бюджетирование рекламной/коммуникационной кампании 

5. Определение основных показателей эффективности рекламной/коммуникационной кампании и этапов ее мо-

ниторинга 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие. Разработка рекламной/коммуникационной кампании заказчика (часть 2) 6 

Самостоятельная работа 

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, со-

ставленным преподавателем).  
89 
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 Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя, оформление практических работ, отчётов и 

подготовка к их защите.   

Консультации 1 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2 

МДК.02.02 Медиапланирование и медиабаинг 108 

Тема 2.1. Основные продукты 

работы стратега в рекламном 

агентстве 

Содержание  

 

1. Стратегический/креативный бриф 

2. Коммуникационная стратегия и ее виды 

3. Активационный план коммуникационной стратегии 

4. Аналитика рынка и трендов 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие. Стратегическое планирование рекламных и коммуникационных кампаний, акций и ме-

роприятий предприятия 
4 

Тема 2.2. Презентация продук-

тов работы стратега 

 

Содержание  
 

Предъявление продуктов стратега в формате презентации 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие.  Тактическое планирование рекламных и коммуникационных кампаний, акций и меро-

приятий предприятия 
2 

Тематика самостоятельной работы 
14. Индустриальные стандарты АКАР: стратегическое планирование  

15. Маркетинговые стратегии на разных рынках 

16. Определение и сегментация целевой аудитории 

17. Составление портрета целевой аудитории 

18. Структура стратегического/коммуникационного брифа 

19. Система брифов стратегического планирования 

20. Позиционирование и потребительский инсайт 

21. Основное обещание и key message 

22. Рекламная идея и методы ее поиска 

23. Бюджет коммуникационной кампании: структура и основные параметры 

24. Основные метрики эффективности рекламной/коммуникационной кампании 

25. Структура медиаплана и его основные показатели 

26. Разработка или участие в реальных рекламных и коммуникационных проектах. 

99 

Консультации 1 

Промежуточная аттестация: дифференцированный зачет 2 

Учебная практика  

Виды работ  
13. Анализ случаев и сценариев: изучение реальных бизнес-случаев, разбор успешных и неудачных кампаний, создание собственных сценариев и 

стратегий. 

14. Разработка рекламных концепций: планирование и создание прототипов рекламных материалов, выбор каналов распространения, определение 

целевой аудитории. 

72/72 
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15. Проведение маркетинговых исследований: планирование и проведение опросов, анализ потребительского поведения, интерпретация полученных 

данных. 

16. Работа с медиа: планирование медиа-стратегий, работа с различными типами медиа, включая онлайн и офлайн каналы. 

17. Практические упражнения по коммуникациям: разработка и презентация речей, участие в дебатах, тренировка навыков общения и убеждения. 

18. Создание портфолио: компиляция и представление портфолио работ, включая рекламные материалы, проекты и отчеты. 

19. Этика и законодательство в рекламе: изучение и анализ законов и этических норм, регулирующих рекламную деятельность. 

20. Технологические навыки: освоение программ и инструментов для дизайна, аналитики и управления проектами. 

21. Командная работа: участие в групповых проектах, разработка стратегий и тактик в команде, оценка эффективности командной работы. 

22. Отчетность и отражение: подготовка отчетов о проделанной работе, рефлексия над полученным опытом, планирование дальнейшего развития. 

23. Участие в семинарах и воркшопах: активное участие в дополнительных занятиях, мастер-классах от профессионалов отрасли, сетевых мероприя-

тиях. 

24. Подготовка к курсовому проекту: выбор темы, планирование исследования, поиск и анализ литературных источников. 

Производственная практика (по профилю специальности) 

Виды работ  
13. Анализ стратегического и тактического планирования в рекламных кампаниях. 

14. Изучение роли рекламы и коммуникации в современных маркетинговых стратегиях. 

15. Аудит и анализ конкурентного рынка и целевой аудитории. 

16. Разработка и оценка рекламных и коммуникационных стратегий для конкретного продукта или услуги. 

17. Изучение и анализ различных медиа и немедийных каналов коммуникации. 

18. Техники и методы бюджетирования рекламных и коммуникационных кампаний. 

19. Оценка и анализ эффективности различных рекламных кампаний и стратегий. 

20. Практическое применение рекламных и коммуникационных стратегий в реальных проектах. 

21. Разработка и осуществление маркетинговой стратегии как инструмента бизнес-стратегии. 

22. Разработка коммуникационной, медиа стратегии. 

23. Планирование и оценка маркетинга, рекламы и медиаплана. 

24. Анализ эффективности и форматы предъявления результатов стратегического и тактического планирования. 

72/72 

Промежуточная аттестация: экзамен по профессиональному модулю 12 

Всего 370/144 
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

 

3.1. Для реализации программы профессионального модуля должны быть преду-

смотрены следующие специальные помещения: 

Кабинет стратегического планирования рекламных и коммуникационных компаний 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- компьютер 

- демонстрационное оборудование - проектор и экран 

- доска классная 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

Аудитория  

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 
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Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы 

 
ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий  

  

Организация и прове-

дение рекламных и 

коммуникационных 

кампаний 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент и маркетинг : 

учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — Саратов : Профобразование, 

2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-0848-7. — Текст : электронный // Электрон-

ный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/95594  

Чилингир, Е. Ю. Реклама и связи с общественностью : учебное пособие для 

СПО / Е. Ю. Чилингир. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Ме-

диа, 2020. — 233 c. — ISBN 978-5-4488-0846-3, 978-5-4497-0582-2. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/95335  

Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие для СПО / Д. 

Ю. Нархов, Е. Н. Нархова ; под редакцией Н. Б. Серовой. — 2-е изд. — Сара-

тов, Екатеринбург : Профобразование, Уральский федеральный университет, 

2019. — 262 c. — ISBN 978-5-4488-0476-2, 978-5-7996-2838-3. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87862 

Мельникова, Н. А. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое плани-

рование рекламных кампаний / Н. А. Мельникова. — 3-е изд. — Москва : Даш-

ков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2020. — 178 c. — ISBN 978-5-394-03570-8. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL: https://www.iprbookshop.ru/90235.html  

Дополнительная литература 

Пантелеева, Т. А. Рекламная деятельность: сборник кейсов для практических 

занятий : учебное пособие и практикум / Т. А. Пантелеева, К. Л. Анищенко. — 

Москва : Университет мировых цивилизаций имени В.В. Жириновского, 2023. 

— 154 c. — ISBN 978-5-6048971-5-7. — Текст : электронный // Цифровой обра-

зовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/133470.html 

Шамхалова, С. Ш. Теле- и радиореклама. Секреты завоевания потребителей / С. 

Ш. Шамхалова. — 4-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2020. — 

140 c. — ISBN 978-5-394-03934-8. — Текст : электронный // Цифровой образо-

вательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/121400.html  

Дзялошинский, И. М. Коммуникация и коммуникативная культура : учебное 

пособие / И. М. Дзялошинский. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2022. — 606 c. — 

ISBN 978-5-4497-1367-4. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 

ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/115017.html 

Панцуркина, Т. К. Основы менеджмента : учебное пособие для СПО / Т. К. 

Панцуркина. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2020. 

— 133 c. — ISBN 978-5-4488-0808-1, 978-5-4497-0472-6. — Текст : электрон-

ный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобра-

зование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/96023 

Богомолова, Е. В. Менеджмент : учебное пособие для СПО / Е. В. Богомолова, 

И. А. Черникова. — 2-е изд. — Липецк, Саратов : Липецкий государственный 

технический университет, Профобразование, 2020. — 97 c. — ISBN 978-5-

88247-963-2, 978-5-4488-0762-6. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/92831 

  

Медиапланирование и 

медиабаинг 

Основная литература 

Чилингир, Е. Ю. Медиаанализ и медиапланирование : учебное пособие / Е. Ю. 

Чилингир. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 103 c. — ISBN 978-5-4497-
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0562-4. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/95334.html  

Мельникова, Н. А. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое плани-

рование рекламных кампаний / Н. А. Мельникова. — 3-е изд. — Москва : Даш-

ков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2020. — 178 c. — ISBN 978-5-394-03570-8. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL: https://www.iprbookshop.ru/90235.html  

Марочкина, С. С. Медиарилейшнз и медиапланирование : учебное пособие / С. 

С. Марочкина, И. Б. Шуванов, Е. В. Щетинина. — Сочи : Сочинский государ-

ственный университет, 2020. — 46 c. — Текст : электронный // Цифровой обра-

зовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/106572.html  

Дополнительная литература 

Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие для СПО / Д. 

Ю. Нархов, Е. Н. Нархова ; под редакцией Н. Б. Серовой. — 2-е изд. — Сара-

тов, Екатеринбург : Профобразование, Уральский федеральный университет, 

2019. — 262 c. — ISBN 978-5-4488-0476-2, 978-5-7996-2838-3. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87862 

Шамхалова, С. Ш. Теле- и радиореклама. Секреты завоевания потребителей / С. 

Ш. Шамхалова. — 4-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2020. — 

140 c. — ISBN 978-5-394-03934-8. — Текст : электронный // Цифровой образо-

вательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/121400.html  

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент и маркетинг : 

учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — Саратов : Профобразование, 

2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-0848-7. — Текст : электронный // Электрон-

ный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/95594  

Учебная практика 

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент и маркетинг : 

учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — Саратов : Профобразование, 

2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-0848-7. — Текст : электронный // Электрон-

ный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/95594  

Чилингир, Е. Ю. Реклама и связи с общественностью : учебное пособие для 

СПО / Е. Ю. Чилингир. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Ме-

диа, 2020. — 233 c. — ISBN 978-5-4488-0846-3, 978-5-4497-0582-2. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/95335  

Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие для СПО / Д. 

Ю. Нархов, Е. Н. Нархова ; под редакцией Н. Б. Серовой. — 2-е изд. — Сара-

тов, Екатеринбург : Профобразование, Уральский федеральный университет, 

2019. — 262 c. — ISBN 978-5-4488-0476-2, 978-5-7996-2838-3. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87862 

Мельникова, Н. А. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое плани-

рование рекламных кампаний / Н. А. Мельникова. — 3-е изд. — Москва : Даш-

ков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2020. — 178 c. — ISBN 978-5-394-03570-8. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL: https://www.iprbookshop.ru/90235.html  

Дополнительная литература 

Шамхалова, С. Ш. Теле- и радиореклама. Секреты завоевания потребителей / С. 

Ш. Шамхалова. — 4-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2020. — 

140 c. — ISBN 978-5-394-03934-8. — Текст : электронный // Цифровой образо-

вательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/121400.html  

Пантелеева, Т. А. Рекламная деятельность: сборник кейсов для практических 

занятий : учебное пособие и практикум / Т. А. Пантелеева, К. Л. Анищенко. — 

Москва : Университет мировых цивилизаций имени В.В. Жириновского, 2023. 
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— 154 c. — ISBN 978-5-6048971-5-7. — Текст : электронный // Цифровой обра-

зовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/133470.html 

Дзялошинский, И. М. Коммуникация и коммуникативная культура : учебное 

пособие / И. М. Дзялошинский. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2022. — 606 c. — 

ISBN 978-5-4497-1367-4. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 

ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/115017.html 

  

Производственная 

практика (по профилю 

специальности) 

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Чилингир, Е. Ю. Медиаанализ и медиапланирование : учебное пособие / Е. Ю. 

Чилингир. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 103 c. — ISBN 978-5-4497-

0562-4. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/95334.html  

Мельникова, Н. А. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое плани-

рование рекламных кампаний / Н. А. Мельникова. — 3-е изд. — Москва : Даш-

ков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2020. — 178 c. — ISBN 978-5-394-03570-8. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL: https://www.iprbookshop.ru/90235.html  

Марочкина, С. С. Медиарилейшнз и медиапланирование : учебное пособие / С. 

С. Марочкина, И. Б. Шуванов, Е. В. Щетинина. — Сочи : Сочинский государ-

ственный университет, 2020. — 46 c. — Текст : электронный // Цифровой обра-

зовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/106572.html  

Дополнительная литература 

Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие для СПО / Д. 

Ю. Нархов, Е. Н. Нархова ; под редакцией Н. Б. Серовой. — 2-е изд. — Сара-

тов, Екатеринбург : Профобразование, Уральский федеральный университет, 

2019. — 262 c. — ISBN 978-5-4488-0476-2, 978-5-7996-2838-3. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87862 

Шамхалова, С. Ш. Теле- и радиореклама. Секреты завоевания потребителей / С. 

Ш. Шамхалова. — 4-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2020. — 

140 c. — ISBN 978-5-394-03934-8. — Текст : электронный // Цифровой образо-

вательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/121400.html  

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент и маркетинг : 

учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — Саратов : Профобразование, 

2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-0848-7. — Текст : электронный // Электрон-

ный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/95594  

 

Интернет-ресурсы: 

1. Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/ 

2. Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/ 

3. Международная рекламная ассоциация. Российское отделение: http://www.iaa.ru/ 

4. Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/  

5. Сайт о рекламном рынке adindex.ru; 

6. Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru; 

7. Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru 

8. Рекламный сайт "Advertising.ru": http://www.advertising.ru 

9. Cайт "Advertology.ru":  www.advertology.ru/  

10. Центр правового регулирования рекламной деятельности: http://www.cprrd.ru/ 

 

 

 

 

 

http://www.a-z.ru/assoc/osr/
http://www.akarussia.ru/
http://www.iaa.ru/
http://www.creatiff.ru/
http://www.fas.gov.ru/
http://www.advertising.ru/
http://www.advertology.ru/
http://www.cprrd.ru/
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4.КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО 

МОДУЛЯ 

Код ПК и 

ОК, фор-

мируе-

мых в 

рамках 

модуля 

Критерии оценки Методы оценки 

ОК 01 - выбор и применение способов ре-

шения профессиональных задач; 

- оценка эффективности и качества 

выполнения задач; 

- знание более одного способа реше-

ния профессиональной задачи; 

- аргументация выбора 

конкретного способа. 

Экспертное наблюдение выполнения практических ра-

бот 

Кейс-задачи 

Защита проекта 

Зачет 

Результатов выполнения индивидуальных домашних 

заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных ком-

петенций в рамках текущего контроля в ходе проведе-

ния производственной практики. 

ОК 02 - соответствие найденной информа-

ции заданной теме (задаче); 

- владение разными способами пред-

ставления информации; 

- результативность и оперативность 

поиска информации, необходимой 

для постановки и решения профес-

сиональных задач, профессиональ-

ного и личностного развития; 

- объективный анализ найденной ин-

формации; 

- использование широкого спектра 

современных источников информа-

ции, в том числе Интернета при ре-

шении профессиональных задач, 

профессионального и личностного 

развития. 

Устные выступления с 

Презентацией 

Защита проектов 

Зачет 

Экспертное наблюдение выполнения практических ра-

бот. 

Результатов выполнения индивидуальных домашних 

заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных ком-

петенций в рамках текущего контроля в ходе проведе-

ния производственной практики. 

ОК 03 - демонстрация интереса к иннова-

циям в области профессиональной 

деятельности; выстраивание траек-

тории профессионального развития 

и самообразования; осознанное пла-

нирование повышения квалифика-

ции 

Осуществление самообразования, использование со-

временной научной и профессиональной терминоло-

гии, участие в профессиональных олимпиадах, конкур-

сах, выставках, научно-практических конференциях, 

оценка способности находить альтернативные вари-

анты решения стандартных и нестандартных ситуаций, 

принятие ответственности за их выполнение. 

Результатов выполнения индивидуальных домашних 

заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных ком-

петенций в рамках текущего контроля в ходе проведе-

ния производственной практики. 

ОК 04 - демонстрация результатов деятель-

ности в условиях коллективной и ко-

мандной работы в соответствии с за-

данной задачей; 

Экспертное наблюдение за обучающимся в ходе вы-

полнения практических (проектных, исследователь-

ских) парных (групповых) заданий; 

Оценка практических (проектных, исследовательских) 

парных (групповых) заданий. 

Зачет 
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- объективность оценки собствен-

ного вклада в достижение команд-

ного результата; 

- успешность применения коммуни-

кационных способностей на прак-

тике; 

- соблюдение принципов профессио-

нальной этики; 

- владение способами бесконфликт-

ного общения и саморегуляции в 

коллективе 

Результатов выполнения индивидуальных домашних 

заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных ком-

петенций в рамках текущего контроля в ходе проведе-

ния производственной практики. 

ОК 05 - использование вербальных и невер-

бальных способов коммуникации на 

государственном языке с учетом 

особенностей и различий социаль-

ного и культурного контекста;  

- соблюдать нормы самостоятель-

ность выбора стиля монологиче-

ского высказывания в зависимости 

от его цели и целевой аудитории и с 

учетом особенностей и различий со-

циального и культурного контекста. 

Экспертная оценка умения вступать в коммуникатив-

ные отношения в сфере профессиональной деятельно-

сти и поддерживать ситуационное взаимодействие в 

устной и письменной форме, проявление толерантно-

сти в коллективе; 

Экспертное наблюдение за выполнением работ. 

Результатов выполнения индивидуальных домашних 

заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных ком-

петенций в рамках текущего контроля в ходе проведе-

ния производственной практики. 

ОК 07 - сохранение окружающей среды и 

соблюдения норм экологической 

безопасности; 

- определение направлений ресурсо-

сбережения в рамках профессио-

нальной деятельности; 

- соблюдение правил экологической 

безопасности при ведении професси-

ональной деятельности; 

- определение путей обеспечения ре-

сурсосбережения; 

- выбора действий и форм поведения 

в чрезвычайных ситуациях; 

- соблюдение требований безопасно-

сти жизнедеятельности, охраны 

труда при организации образова-

тельного процесса. 

Экспертная оценка соблюдения правил экологической 

в ведении профессиональной деятельности; 

Результатов выполнения индивидуальных домашних 

заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных ком-

петенций в рамках текущего контроля в ходе проведе-

ния производственной практики. 

ОК 09 - эффективность поиска 

необходимой информации в россий-

ских и зарубежных источниках: нор-

мативно-правовой документации, 

стандартах; 

- объективность анализа и эффектив-

ность применения в профессиональ-

ной деятельности информации, со-

держащейся в документации про-

фессиональной области 

Экспертное наблюдение за выполнением работ; 

Оценка соблюдения правил оформления документов и 

построения устных сообщений на государственном 

языке Российской Федерации; 

Кейс-метод; 

Зачет 

Результатов выполнения индивидуальных домашних 

заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных ком-

петенций в рамках текущего контроля в ходе проведе-

ния производственной практики. 

ПК 2.1 - адекватность и полнота разработан-

ных планов; 

- умение определить цели и задачи 

кампании; 

- способность выбрать стратегиче-

ские подходы; 

 

Экспертная оценка результатов работы на практиче-

ских занятиях; 

Результатов выполнения индивидуальных домашних 

заданий, при проведении: 

- экзамена 

- экзамена по модулю. 
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Экспертная оценка освоения профессиональных ком-

петенций в рамках текущего контроля в ходе проведе-

ния производственной практики. 

ПК 2.2 - качество анализа рынка и целевой 

аудитории; 

- четкость и структурированность 

презентации; 

- соответствие планов установлен-

ным форматам; 

- убедительность аргументации; 

- понимание стратегической направ-

ленности. 

Экспертная оценка результатов работы на практиче-

ских занятиях; 

Результатов выполнения индивидуальных домашних 

заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных ком-

петенций в рамках текущего контроля в ходе проведе-

ния производственной практики. 
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

 

1.1. Цель и планируемые результаты освоения профессионального модуля  

В результате изучения профессионального модуля студент должен освоить вид дея-

тельности Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет 

средствами цифровых коммуникационных технологий и соответствующие ему общие 

компетенции и профессиональные компетенции: 

 

1.1.1. Перечень общих компетенций 
Код Наименование общих компетенций 

ОК 01. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным 

контекстам 

ОК 02. Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации и информаци-

онные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности 

ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предприни-

мательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по правовой и финан-

совой грамотности в различных жизненных ситуациях 

 

1.1.2. Перечень профессиональных компетенций  
Код Наименование видов деятельности и профессиональных компетенций 

ВД 3 

 

Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами 

цифровых коммуникационных технологий 

ПК 3.1 Разрабатывать стратегии продвижения бренда в сети Интернет. 

ПК 3.2 Разрабатывать рекламные кампании бренда в сети Интернет. 

ПК 3.3 Проводить рекламную кампанию инструментами поисковой оптимизации, контекстно-медийной 

рекламы и маркетинга в социальных сетях. 

 

1.1.3. В результате освоения профессионального модуля студент должен: 
Владеть навы-

ками 
 выявления основных и второстепенных конкурентов; 

 проведения качественных аналитических исследований конкурентной среды; 

 проведения качественных аналитических исследований рынка; 

 выявления основных и второстепенных конкурентов; 

 планирования системы маркетинговых коммуникаций; 

 разработки стратегии маркетинговых коммуникаций;  

 выбора оптимальной стратегии продвижения в сети Интернет;  

 структуры и базовых принципов рекламного сообщения. 

Уметь  производить качественные аналитические исследования целевой аудитории и 

потребителей; 

 производить качественные аналитические исследования рынка; 

 уметь организовывать и уверенно проводить маркетинговые исследования, 

определять их задачи; 

 преобразовывать требования заказчика в бриф; 

 определять ключевые цели рекламной кампании; 

 разрабатывать стратегию маркетинговых коммуникаций продвижения на рынке 

торговой марки, товаров, услуг; 

 использовать поисковые системы интернета. 

Знать  способов анализа рынка, целевой аудитории и конкурентно среды; 

 методов и технологии изучения рынка, его потенциала и тенденций развития; 

 методики и инструменты для проведения маркетингового исследования; 

 важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей; 

 методики рекламного планирования; 

 важность учета пожеланий заказчика при разработке, при планировании 

коммуникационных каналов и разработке творческих стратегий и рекламных носителей; 

 типов рекламных стратегий продвижения бренда в сети Интернет. 
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2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

2.1. Структура профессионального модуля (очная форма обучения) 

Коды ОК, ПК 

Наименования разделов про-

фессионального  

модуля 

Общий 

объем 

нагрузки, 

акад. ч. 

 

В
 ф

о
р

м
е 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
о

й
 

п
о

д
го

то
в
к
и

 

Объем профессионального модуля, ак. час. 

Работа обучающихся во взаимодействии с пре-

подавателем 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ь
н

ая
 р

аб
о

та
  

П
р

о
м

еж
у

то
ч

н
ая

 а
тт

ес
та

ц
и

я
 

Практика 

В
се

го
 

в том числе 

У
ч

еб
н

ая
 

П
р

о
и

зв
о

д
ст

в
е
н

н
а
я
 

 

л
ек

ц
и

и
, 

у
р

о
к
и

, 
се

-

м
и

н
ар

ск
и

е 
за

н
я
ти

я
 

л
аб

о
р

ат
о

р
н

ы
е 

р
аб

о
ты

 и
 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
и

е 

за
н

я
ти

я
 

к
у

р
со

в
ая

 р
аб

о
та

 

(п
р

о
ек

т)
 

К
о

н
су

л
ь
та

ц
и

и
 

ПК.3.1,  

ОК 01-03 

МДК.03.01. Цифровой марке-

тинг /Цифровой маркетинг: 

СММ-продвижение товаров и 

услуг 

108  86 28 56  2 10 12   

ПК.3.2, ПК.3.3 

ОК 01-03 

МДК.03.02. Коммуникацион-

ные инструменты интернет- 

среды 

108  86 22 62  2 10 12   

ПК.3.1-3.3,  

ОК 01-03 

Учебная практика 
72 72 

 
72  

ПК.3.1-3.3,  

ОК 01-03 

Производственная практика 

(по профилю специальности) 
72 72 

 
 72 

 Промежуточная аттестация: 

экзамен по ПМ 

12  
   

   12 
  

 Всего: 372 144 172 50 118  4 20 36 72 72 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



6 

 

2.2. Структура профессионального модуля (заочная форма обучения) 

Коды ОК, ПК 

Наименования разделов про-

фессионального  

модуля 

Общий 

объем 

нагрузки, 

акад. ч. 

 

В
 ф

о
р

м
е 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
о

й
 

п
о

д
го

то
в
к
и

 

Объем профессионального модуля, ак. час. 

Работа обучающихся во взаимодействии с пре-

подавателем 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ь
н

ая
 р

аб
о

та
  

П
р

о
м

еж
у

то
ч

н
ая

 а
тт

ес
та

ц
и

я
 

Практика 

В
се

го
 

в том числе 

У
ч

еб
н

ая
 

П
р

о
и

зв
о

д
ст

в
е
н

н
а
я
 

 

л
ек

ц
и

и
, 

у
р

о
к
и

, 
се

-

м
и

н
ар

ск
и

е 
за

н
я
ти

я
 

л
аб

о
р

ат
о

р
н

ы
е 

р
аб

о
ты

 и
 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
и

е 

за
н

я
ти

я
 

к
у

р
со

в
ая

 р
аб

о
та

 

(п
р

о
ек

т)
 

К
о

н
су

л
ь
та

ц
и

и
 

ПК.3.1,  

ОК 01-03 

МДК.03.01. Цифровой марке-

тинг /Цифровой маркетинг: 

СММ-продвижение товаров и 

услуг 

108  25 8 16  1 71 12   

ПК.3.2, ПК.3.3 

ОК 01-03 

МДК.03.02. Коммуникацион-

ные инструменты интернет- 

среды 

108  17 8 8  1 79 12   

ПК.3.1-3.3,  

ОК 01-03 

Учебная практика 
72 72 

 
72  

ПК.3.1-3.3,  

ОК 01-03 

Производственная практика 

(по профилю специальности) 
72 72 

 
 72 

 Промежуточная аттестация: 

экзамен по ПМ 

12  
   

   12 
  

 Всего: 372 144 42 16 24  2 150 36 72 72 
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2.3. Тематический план и содержание профессионального модуля (очная форма обучения) 
Наименование разделов и 

тем профессионального 

модуля (ПМ), междисци-

плинарных курсов 

(МДК) 

Содержание учебного материала, 

лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная учебная работа обучающихся, курсовая 

работа (проект)  

Объем, акад. ч / 

в том числе в 

форме практи-

ческой подго-

товки, акад ч 

1 2 3 

МДК.03.01 Цифровой маркетинг /Цифровой маркетинг: СММ-продвижение товаров и услуг 108 

Тема 1.1. Проведение 

подготовительных работ 

для поискового продви-

жения в интернете 

 

Содержание  14 

1. Поиск ключевых слов, отражающих потребность целевой аудитории 2 

2. Проведение работ по внутренней оптимизации сайта требованиям поисковых фраз 2 

3. Оптимизация SEO для повышения популярности сайта в интернете 2 

4. Составление контекстно-медийного плана продвижения личного бренда 2 

5. Размещение контекстно-медийных объявлений в сети интернет 2 

6. Проведение аналитической справки конкурентов для реализации стратегии продвижения 2 

7. Разработка инструментов коммуникации в социальных сетях 2 

Практических занятий и лабораторных работ 30 

Практическое занятие 1: Создание и размещение рекламных объявлений в социальных сетях. 4 

Практическое занятие 2. Разработка концепции стратегии для поисковых систем. 4 

Практическое занятие 3. Разработка стратегии проведения для рекламной кампании. 4 

Практическое занятие 4. Настройка таргетированной и контекстной рекламы для привлечения пользователей в 

сообщество. Кнопка Вступить. 
4 

Практическое занятие 5. Сделать сегмент ЦА (отдельно для мужчин, отдельно для женщин) Подключить на сайт 

Яндекс.Метрику. 
4 

Практическое занятие 6. Разработать концепцию продвижения личного бренда. 2 

Практическое занятие 7. Расчет стоимости перехода клиента. Формирование KPI. 4 

Практическое занятие 8. Составить бриф на разработку РК для таргетированной рекламы. 4 

Тема 1.2. Проведение 

подготовительных работ 

для контекстно-медий-

ного продвижения в ин-

тернете 

Содержание 14 

1. Составление отчетов по реализации стратегии поискового продвижения в интернете. 2 

2. Составление заданий на разработку текстовых и графических материалов по контекстно-медийной стратегии 

продвижения в интернете. 
2 

3. SEO. РСЯ. Email-маркетинг. 2 

4. Проведение работ по реализации стратегии продвижения в интернете. 2 

5. Классификация рекламы. SMM. Каналы распространения email-рассылки. 2 

6. Согласование показателей эффективности и бюджета продвижения с заказчиком. 2 

7. Системы управления интернет-рекламой. 2 

Практических занятий и лабораторных работ 26 

Практическое занятие 9: Создать контент стратегию для личного бренда. 4 
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Практическое занятие 10. Провести исследование системы веб-аналитики. Проследить аналитику в контекстной 

рекламе «Яндекс». 
4 

Практическое занятие 11. Выявить более качественный инструмент в развитии сайта и онлайн-продвижения. 4 

Практическое занятие 12. Проследить аналитику в контекстной рекламе «Яндекс». 4 

Практическое занятие 13. Создать тематическое сообщество. Наполнить контентом. 4 

Практическое занятие 14. Определить влияние таргетированной рекламы на целевую аудиторию 2 

Практическое занятие 15. Проанализировать, где лучше всего применяется email-маркетинг. 2 

Практическое занятие 16. Собрать базу подписчиков при помощи email-маркетинга 2 

Самостоятельная работа 

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, 

составленным преподавателем).  

 Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя, оформление практических работ, отчётов и 

подготовка к их защите.   

10 

Консультации 2 

Промежуточная аттестация: экзамен 12 

МДК.03.02 Коммуникационные инструменты интернет- среды 108 

Тема 2.1. Маркетинговые 

коммуникации в 

Интернете и новых медиа 

 

 

 

Содержание  8 

1. Web Analytics - аналитика ключевых показателей эффективности в цифровой среде. 1 

2. Принципы и практики реализации контекстной рекламы 1 

3. Подготовительная работа для продвижения в социальных медиа информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет» 
1 

4. Основные сервисы и программы, помогающие в работе над оптимизацией сайта 1 

5. Преимущества и недостатки отдельных форматов медийной рекламы; цели использования рекламодателями 1 

6. Социальные медиа как пространство реализации инструментов маркетинга 1 

7. Алгоритмы и результаты поискового продвижения. 2 

Практических занятий и лабораторных работ 24 

1. Использование методов проведения анализа эффективности маркетинговой активности в сети «Интернет» 2 

2. Создание email-рассылок: поведенческие, коммерческие, тестовые, технические и ссылочные. 2 

3. Внедрение основными инструментами для оценки эффективности рекламной кампании 2 

4. Разработка контентной составляющей для личного бренда 2 

5. Оценка эффективности продвижения рекламного агентства 2 

6. Стоимость одного подписчика. Конверсия сайта через таргет. 2 

7. Выбор цели для настройки. 12 категорий Вконтакте. Создание тестового режима a/b тестирования. Создание 

креативов для рекламы. 

2 

8. Проанализировать внешнюю и внутреннюю оптимизации. 2 

9. Оптимизация meta-информации страницы 4 

10. Составить продающую цепочку для чат-бота 4 

Содержание  14 

1. Технологии привлечения посетителей на сайт 2 
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Тема 2.2. Управление ре-

ализацией стратегии ин-

тернет-продвижения 

2. Области и стратегии применения цифрового маркетинга 2 

3. Этапы осуществления компаний. 2 

4. Формулирование целей цифрового маркетинга для компаний. 2 

5. E-mail- и вирусный маркетинг. 2 

6. Инструменты и методы цифрового маркетинга. 2 

7. Поведенческий таргетинг, матрица потребности 2 

Практических занятий и лабораторных работ 38 

1. Разработка уникального торгового предложения 4 

2. Продвижение нового товара с применением современных маркетинговых инструментов 4 

3. Визуальное оформление контента для личного бренда 4 

4. Разработать концепцию и план проведения рекламной и/или PR компании 4 

5. Swot анализ и Pest анализ компании 4 

6. Позиционирование бренда. Платформа 4 

7. Алгоритмы поисковых систем и соц. сетей 4 

8. Воронка продаж. Скрипт коммерческого предложения 4 

9. Проведение рекламных кампаний в социальных медиа 4 

10. Анализ трафика на веб-сайт 2 

Самостоятельная работа 

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, 

составленным преподавателем).  

 Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя, оформление практических работ, отчётов и 

подготовка к их защите.   

10 

Консультации 2 

Промежуточная аттестация: экзамен 12 

Учебная практика  

Виды работ  

1. Ознакомление с конструктором сайтов  

2. Разработка графических элементов 

3. Создание концепции графического оформления 

4. Разработка структуры и схемы сайта  

5. Сборка сайта. Подготовка. Защита проекта 

72/72 

Производственная практика (по профилю специальности) 

Виды работ  

1. Создание клиентской базы для рекламного предприятия 

2. Изучить характер работы рекламных и PR специалистов, работающих на предприятии. 

3. Изготовить рекламный и/или PR материал. 

4. Подготовить презентационный отчет о ходе практики. 

5. Изготовленная рекламная продукция. Защита проекта. 

72/72 

Промежуточная аттестация: экзамен по профессиональному модулю 12 

Всего 372/144 
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2.4. Тематический план и содержание профессионального модуля (заочная форма обучения) 
Наименование разделов и 

тем профессионального 

модуля (ПМ), междисци-

плинарных курсов 

(МДК) 

Содержание учебного материала, 

лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная учебная работа обучающихся, курсовая 

работа (проект)  

Объем, акад. ч / 

в том числе в 

форме практи-

ческой подго-

товки, акад ч 

1 2 3 

МДК.03.01 Цифровой маркетинг /Цифровой маркетинг: СММ-продвижение товаров и услуг 108 

Тема 1.1. Проведение 

подготовительных работ 

для поискового продви-

жения в интернете 

 

Содержание  4 

1. Поиск ключевых слов, отражающих потребность целевой аудитории 

2. Проведение работ по внутренней оптимизации сайта требованиям поисковых фраз 

3. Оптимизация SEO для повышения популярности сайта в интернете 

4. Составление контекстно-медийного плана продвижения личного бренда 

5. Размещение контекстно-медийных объявлений в сети интернет 

6. Проведение аналитической справки конкурентов для реализации стратегии продвижения 

7. Разработка инструментов коммуникации в социальных сетях 

Практических занятий и лабораторных работ 

8 

Практическое занятие 1: Создание и размещение рекламных объявлений в социальных сетях. 

Практическое занятие 2. Разработка концепции стратегии для поисковых систем. 

Практическое занятие 3. Разработка стратегии проведения для рекламной кампании. 

Практическое занятие 4. Настройка таргетированной и контекстной рекламы для привлечения пользователей в 

сообщество. Кнопка Вступить. 

Практическое занятие 5. Сделать сегмент ЦА (отдельно для мужчин, отдельно для женщин) Подключить на сайт 

Яндекс.Метрику. 

Практическое занятие 6. Разработать концепцию продвижения личного бренда. 

Практическое занятие 7. Расчет стоимости перехода клиента. Формирование KPI. 

Практическое занятие 8. Составить бриф на разработку РК для таргетированной рекламы. 

Тема 1.2. Проведение 

подготовительных работ 

для контекстно-медий-

ного продвижения в ин-

тернете 

Содержание 4 

1. Составление отчетов по реализации стратегии поискового продвижения в интернете. 

2. Составление заданий на разработку текстовых и графических материалов по контекстно-медийной стратегии 

продвижения в интернете. 

3. SEO. РСЯ. Email-маркетинг. 

4. Проведение работ по реализации стратегии продвижения в интернете. 

5. Классификация рекламы. SMM. Каналы распространения email-рассылки. 

6. Согласование показателей эффективности и бюджета продвижения с заказчиком. 

7. Системы управления интернет-рекламой. 

Практических занятий и лабораторных работ 
8 

Практическое занятие 9: Создать контент стратегию для личного бренда. 
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Практическое занятие 10. Провести исследование системы веб-аналитики. Проследить аналитику в контекстной 

рекламе «Яндекс». 

Практическое занятие 11. Выявить более качественный инструмент в развитии сайта и онлайн-продвижения. 

Практическое занятие 12. Проследить аналитику в контекстной рекламе «Яндекс». 

Практическое занятие 13. Создать тематическое сообщество. Наполнить контентом. 

Практическое занятие 14. Определить влияние таргетированной рекламы на целевую аудиторию 

Практическое занятие 15. Проанализировать, где лучше всего применяется email-маркетинг. 

Практическое занятие 16. Собрать базу подписчиков при помощи email-маркетинга 

Самостоятельная работа 

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, 

составленным преподавателем).  

 Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя, оформление практических работ, отчётов и 

подготовка к их защите.   

71 

Консультации 1 

Промежуточная аттестация: экзамен 12 

МДК.03.02 Коммуникационные инструменты интернет- среды 108 

Тема 2.1. Маркетинговые 

коммуникации в 

Интернете и новых медиа 

 

 

 

Содержание  

2 

1. Web Analytics - аналитика ключевых показателей эффективности в цифровой среде. 

2. Принципы и практики реализации контекстной рекламы 

3. Подготовительная работа для продвижения в социальных медиа информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет» 

4. Основные сервисы и программы, помогающие в работе над оптимизацией сайта 

5. Преимущества и недостатки отдельных форматов медийной рекламы; цели использования рекламодателями 

6. Социальные медиа как пространство реализации инструментов маркетинга 

7. Алгоритмы и результаты поискового продвижения. 

Практических занятий и лабораторных работ 

6 

1. Использование методов проведения анализа эффективности маркетинговой активности в сети «Интернет» 

2. Создание email-рассылок: поведенческие, коммерческие, тестовые, технические и ссылочные. 

3. Внедрение основными инструментами для оценки эффективности рекламной кампании 

4. Разработка контентной составляющей для личного бренда 

5. Оценка эффективности продвижения рекламного агентства 

6. Стоимость одного подписчика. Конверсия сайта через таргет. 

7. Выбор цели для настройки. 12 категорий Вконтакте. Создание тестового режима a/b тестирования. Создание 

креативов для рекламы. 

8. Проанализировать внешнюю и внутреннюю оптимизации. 

9. Оптимизация meta-информации страницы 

10. Составить продающую цепочку для чат-бота 

Содержание  
2 

1. Технологии привлечения посетителей на сайт 
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Тема 2.2. Управление ре-

ализацией стратегии ин-

тернет-продвижения 

2. Области и стратегии применения цифрового маркетинга 

3. Этапы осуществления компаний. 

4. Формулирование целей цифрового маркетинга для компаний. 

5. E-mail- и вирусный маркетинг. 

6. Инструменты и методы цифрового маркетинга. 

7. Поведенческий таргетинг, матрица потребности 

Практических занятий и лабораторных работ 

6 

1. Разработка уникального торгового предложения 

2. Продвижение нового товара с применением современных маркетинговых инструментов 

3. Визуальное оформление контента для личного бренда 

4. Разработать концепцию и план проведения рекламной и/или PR компании 

5. Swot анализ и Pest анализ компании 

6. Позиционирование бренда. Платформа 

7. Алгоритмы поисковых систем и соц. сетей 

8. Воронка продаж. Скрипт коммерческого предложения 

9. Проведение рекламных кампаний в социальных медиа 

10. Анализ трафика на веб-сайт 

Самостоятельная работа 

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, 

составленным преподавателем).  

 Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя, оформление практических работ, отчётов и 

подготовка к их защите.   

79 

Консультации 1 

Промежуточная аттестация: экзамен 12 

Учебная практика  

Виды работ  

6. Ознакомление с конструктором сайтов  

7. Разработка графических элементов 

8. Создание концепции графического оформления 

9. Разработка структуры и схемы сайта  

10. Сборка сайта. Подготовка. Защита проекта 

72/72 

Производственная практика (по профилю специальности) 

Виды работ  

6. Создание клиентской базы для рекламного предприятия 

7. Изучить характер работы рекламных и PR специалистов, работающих на предприятии. 

8. Изготовить рекламный и/или PR материал. 

9. Подготовить презентационный отчет о ходе практики. 

10. Изготовленная рекламная продукция. Защита проекта. 

72/72 

Промежуточная аттестация: экзамен по профессиональному модулю 12 

Всего 372/144 
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

 

3.1. Для реализации программы профессионального модуля должны быть преду-

смотрены следующие специальные помещения: 
Кабинет маркетинговых исследований 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- компьютер 

- демонстрационное оборудование - проектор и экран 

- доска классная 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

1C: Бухгалтерия 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Кабинет брендинга и бренд менеджмента 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- компьютер 

- демонстрационное оборудование - проектор и экран 

- доска классная 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 
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Консультант+ 

Актовый зал 

Аудитория  

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы 

 
ПМ.03 Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифро-

вых коммуникационных технологий  

  

Цифровой маркетинг 

/Цифровой марке-

тинг: СММ-

продвижение товаров 

и услуг 

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Лунева, Е. А. Цифровой маркетинг : учебное пособие / Е. А. Лунева, Н. П. Реб-

рова. — Москва : Прометей, 2021. — 164 c. — ISBN 978-5-00172-088-1. — 

Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. 

— URL: https://www.iprbookshop.ru/125686.html  

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент и маркетинг : 

учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — Саратов : Профобразование, 

2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-0848-7. — Текст : электронный // Электрон-

ный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/95594 

Сафонова, Л. А. Интернет-маркетинг : учебное пособие / Л. А. Сафонова, Г. Н. 

Смоловик, В. П. Королева. — Новосибирск : Сибирский государственный уни-

верситет телекоммуникаций и информатики, 2019. — 80 c. — Текст : электрон-

ный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/90586.html 

Дополнительная литература 

Дорохова, М. А. Как заработать в Интернете : практическое пособие / М. А. До-

рохова. — 3-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 189 c. — 

ISBN 978-5-394-03151-9. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 

ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/83133.html 

Константинов, В. И. Маркетинг : учебное пособие / В. И. Константинов. — 

Москва, Вологда : Инфра-Инженерия, 2023. — 236 c. — ISBN 978-5-9729-1146-

2. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/132790 

Мазилкина, Е. И. Маркетинг : учебное пособие для СПО / Е. И. Мазилкина. — 

Саратов : Профобразование, 2020. — 232 c. — ISBN 978-5-4488-0726-8. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды 

СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88760  

Сухов, В. Д. Маркетинг : учебник для СПО / В. Д. Сухов, А. А. Киселев, А. И. 

Сазонов. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2022. — 

306 c. — ISBN 978-5-4488-1358-0, 978-5-4497-1608-8. — Текст : электронный // 

Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование 

: [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/119290 

  

Основная литература 

Лунева, Е. А. Цифровой маркетинг : учебное пособие / Е. А. Лунева, Н. П. Реб-

рова. — Москва : Прометей, 2021. — 164 c. — ISBN 978-5-00172-088-1. — 
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Коммуникационные 

инструменты интер-

нет- среды 

  

  

  

  

  

  

Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. 

— URL: https://www.iprbookshop.ru/125686.html  

Сафонова, Л. А. Интернет-маркетинг : учебное пособие / Л. А. Сафонова, Г. Н. 

Смоловик, В. П. Королева. — Новосибирск : Сибирский государственный уни-

верситет телекоммуникаций и информатики, 2019. — 80 c. — Текст : электрон-

ный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/90586.html 

Дорохова, М. А. Как заработать в Интернете : практическое пособие / М. А. До-

рохова. — 3-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 189 c. — 

ISBN 978-5-394-03151-9. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 

ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/83133.html 

Дополнительная литература 

Зюзина, Н. Н. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебное пособие / 

Н. Н. Зюзина. — Липецк : Липецкий государственный технический универси-

тет, ЭБС АСВ, 2019. — 77 c. — ISBN 978-5-88247-925-0. — Текст : электрон-

ный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобра-

зование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88795  

Захарова, И. В. Маркетинг : учебное пособие для СПО / И. В. Захарова. — Са-

ратов : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2019. — 152 c. — ISBN 978-5-4488-

0383-3, 978-5-4497-0221-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс циф-

ровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/86471 

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент и маркетинг : 

учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — Саратов : Профобразование, 

2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-0848-7. — Текст : электронный // Электрон-

ный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/95594 

  

Учебная практика 

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Лунева, Е. А. Цифровой маркетинг : учебное пособие / Е. А. Лунева, Н. П. Реб-

рова. — Москва : Прометей, 2021. — 164 c. — ISBN 978-5-00172-088-1. — 

Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. 

— URL: https://www.iprbookshop.ru/125686.html  

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент и маркетинг : 

учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — Саратов : Профобразование, 

2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-0848-7. — Текст : электронный // Электрон-

ный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/95594 

Сафонова, Л. А. Интернет-маркетинг : учебное пособие / Л. А. Сафонова, Г. Н. 

Смоловик, В. П. Королева. — Новосибирск : Сибирский государственный уни-

верситет телекоммуникаций и информатики, 2019. — 80 c. — Текст : электрон-

ный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/90586.html 

Дополнительная литература 

Зюзина, Н. Н. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебное пособие / 

Н. Н. Зюзина. — Липецк : Липецкий государственный технический универси-

тет, ЭБС АСВ, 2019. — 77 c. — ISBN 978-5-88247-925-0. — Текст : электрон-

ный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобра-

зование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88795  

Захарова, И. В. Маркетинг : учебное пособие для СПО / И. В. Захарова. — Са-

ратов : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2019. — 152 c. — ISBN 978-5-4488-

0383-3, 978-5-4497-0221-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс циф-

ровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/86471 

Сухов, В. Д. Маркетинг : учебник для СПО / В. Д. Сухов, А. А. Киселев, А. И. 

Сазонов. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2022. — 

306 c. — ISBN 978-5-4488-1358-0, 978-5-4497-1608-8. — Текст : электронный // 

Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование 

: [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/119290 

  

Основная литература 

Лунева, Е. А. Цифровой маркетинг : учебное пособие / Е. А. Лунева, Н. П. Реб-

рова. — Москва : Прометей, 2021. — 164 c. — ISBN 978-5-00172-088-1. — 
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Производственная 

практика (по про-

филю специальности) 

  

  

  

  

  

  

Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. 

— URL: https://www.iprbookshop.ru/125686.html  

Сафонова, Л. А. Интернет-маркетинг : учебное пособие / Л. А. Сафонова, Г. Н. 

Смоловик, В. П. Королева. — Новосибирск : Сибирский государственный уни-

верситет телекоммуникаций и информатики, 2019. — 80 c. — Текст : электрон-

ный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/90586.html 

Дорохова, М. А. Как заработать в Интернете : практическое пособие / М. А. До-

рохова. — 3-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 189 c. — 

ISBN 978-5-394-03151-9. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 

ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/83133.html 

Дополнительная литература 

Зюзина, Н. Н. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебное пособие / 

Н. Н. Зюзина. — Липецк : Липецкий государственный технический универси-

тет, ЭБС АСВ, 2019. — 77 c. — ISBN 978-5-88247-925-0. — Текст : электрон-

ный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобра-

зование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88795  

Захарова, И. В. Маркетинг : учебное пособие для СПО / И. В. Захарова. — Са-

ратов : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2019. — 152 c. — ISBN 978-5-4488-

0383-3, 978-5-4497-0221-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс циф-

ровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/86471 

Сухов, В. Д. Маркетинг : учебник для СПО / В. Д. Сухов, А. А. Киселев, А. И. 

Сазонов. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2022. — 

306 c. — ISBN 978-5-4488-1358-0, 978-5-4497-1608-8. — Текст : электронный // 

Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование 

: [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/119290 

 

Интернет-ресурсы: 

1. Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/ 

2. Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/ 

3. Международная рекламная ассоциация. Российское отделение:http://www.iaa.ru/15 

4. Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/ 

5. Сайт о рекламном рынке adindex.ru; 

6. Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru ; 

7. Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru 

8. Рекламный сайт &amp;quot;Advertising.ru&amp;quot;: http://www.advertising.ru 

9. Cайт &amp;quot;Advertology.ru&amp;quot;:   www.advertology.ru/   

10. Центр правового регулирования рекламной деятельности:http://www.cprrd.ru/. 

 

 

 

http://www.iaa.ru/15
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4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 
Код ПК и 

ОК, форми-

руемых в 

рамках мо-

дуля 

Критерии оценки Методы оценки 

ОК 01 - выбор и применение способов реше-

ния профессиональных задач; 

- оценка эффективности и качества 

выполнения задач; 

- знание более одного способа реше-

ния профессиональной задачи; 

- аргументация выбора конкретного 

способа. 

Экспертное наблюдение выполнения практиче-

ских работ 

Кейс-задачи 

Защита проекта 

Зачет 

Результатов выполнения индивидуальных домаш-

них заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в ходе 

проведения производственной практики. 

ОК 02 - соответствие найденной информации 

заданной теме (задаче); 

-владение разными способами пред-

ставления информации; 

- результативность и оперативность 

поиска информации, необходимой для 

постановки и решения профессио-

нальных задач, профессионального и 

личностного развития; 

- объективный анализ найденной ин-

формации; 

- использование широкого спектра со-

временных источников информации, в 

том числе Интернета при решении 

профессиональных задач, профессио-

нального и личностного развития 

Устные выступления с презентацией 

Защита проектов 

Зачет 

Экспертное наблюдение выполнения практиче-

ских работ. 

Результатов выполнения индивидуальных домаш-

них заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в ходе 

проведения производственной практики. 

ОК 03 - демонстрация интереса к иннова-

циям в области профессиональной де-

ятельности;  

- выстраивание траектории професси-

онального развития и самообразова-

ния;  

- осознанное планирование повыше-

ния квалификации. 

Осуществление самообразования, использование 

современной научной и профессиональной терми-

нологии, участие в профессиональных олимпиа-

дах, конкурсах, выставках, научно-практических 

конференциях, оценка способности находить аль-

тернативные варианты решения стандартных и 

нестандартных ситуаций, принятие ответственно-

сти за их выполнение. 

Результатов выполнения индивидуальных домаш-

них заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в ходе 

проведения производственной практики. 

ПК 3.1 - определять и классифицировать ре-

кламу; 

- применять полученные знания в 

практической реализации поставлен-

ных задач с учетом стандартов компе-

тенции «Реклама»; 

Экспертная оценка результатов работы на практи-

ческих занятиях; 

Результатов выполнения индивидуальных домаш-

них заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в ходе 

проведения производственной практики. 

ПК 3.2 - выстраивать каналы рекламной ком-

муникации с учетом стандартов ком-

петенции «Реклама»; 

Экспертная оценка результатов работы на практи-

ческих занятиях; 



18 

 

- работать с нормативными докумен-

тами в области рекламы; 

- выбирать носители рекламы с уче-

том финансовых возможностей орга-

низации и целесообразности с учетом 

стандартов компетенции «Реклама» 

Результатов выполнения индивидуальных домаш-

них заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в ходе 

проведения производственной практики. 

ПК 3.3 - участников рекламной деятельности 

и их функции; 

- классификацию рекламы; 

- процесс рекламной коммуникации с 

учетом стандартов компетенции «Ре-

клама»;  

- виды и формы рекламы, рекламные 

кампании с учетом стандартов компе-

тенции «Реклама»; 

- понятие и основы брендинга; 

- методы оценки эффективности ре-

кламы. 

Экспертная оценка результатов работы на практи-

ческих занятиях; 

Результатов выполнения индивидуальных домаш-

них заданий, при проведении: экзамена. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в ходе 

проведения производственной практики. 
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

 

1.1. Цель и планируемые результаты освоения профессионального модуля  

В результате изучения профессионального модуля студент должен освоить вид дея-

тельности Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, основных креа-

тивных решений и творческих материалов на основных рекламных носителях и соот-

ветствующие ему общие компетенции и профессиональные компетенции: 

 

1.1.1. Перечень общих компетенций 
Код Наименование общих компетенций 

ОК 01. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различ-

ным контекстам 

ОК 02. Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации и информа-

ционные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности 

ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предпри-

нимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по правовой и фи-

нансовой грамотности в различных жизненных ситуациях 

ОК 04. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 05. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Российской 

Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста 

ОК 06. Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное поведение на 

основе традиционных российских духовно-нравственных ценностей, в том числе с учетом 

гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты анти-

коррупционного поведения 

ОК 09. Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном языках 

 

1.1.2. Перечень профессиональных компетенций  
Код Наименование видов деятельности и профессиональных компетенций 

ВД 4 Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, основных креативных реше-

ний и творческих материалов на основных рекламных носителях 

ПК 4.1. Разрабатывать творческие рекламные решения для достижения целей креативной стратегии ре-

кламной/коммуникационной кампании. 

ПК 4.2. Разрабатывать творческие рекламные решения в целях тактического планирования рекламной 

коммуникационной кампании. 

ПК 4.3.  Проводить разработку и размещение рекламного контента для продвижения торговой 

марки/бренда/организации в сети Интернет. 

 

1.1.3. В результате освоения профессионального модуля студент должен: 
Владеть навыками  подбора и использования визуальных идей фотоизображений, рекламных проек-

тов визуальной информации, идентификации и коммуникации, фото- и видеопроектов 

объекта рекламирования с учетом Уникального Торгового Предложения (УТП); 

 поиска и подбора оригинального нейма и слогана; 

 определения оригинальной идеи для рекламной кампании; 

 подбора и использования визуальных идей фотоизображений, рекламных проек-

тов визуальной информации, идентификации и коммуникации, фото- и видеопроек-

тов объекта рекламирования с учетом инсайта для РК; 

 оформления текстовых и графических документов; 

 оформление рекламных носителей, в том числе текстовых и графических; 

 создания визуальных идей фотоизображений, рекламных проектов визуальной 

информации, идентификации и коммуникации, фото- и видеопроектов объекта рекла-

мирования с учетом, поставленных задач в области рекламы. 

Уметь  использовать поисковые системы интернета 

 использовать технологии поисково-контекстной рекламы и их системы размеще-

ния; 

 определять эффективные УТП (уникальные торговые предложения) и офферы; 

 доводить информацию заказчика до ЦА; 
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 использовать методы и способы привлечения пользователей в интернет-сообще-

ство; 

 использовать специальные методы и сервисы повышения обратной связи с ЦА; 

 проверять рекламные материалы на уникальность / оригинальность; 

 использовать специальные профессиональные сервисы для оценки эффективно-

сти рекламы в интернете; 

 создавать и обрабатывать графические и текстовые материалы с использованием 

программных средств, облачных и сетевых технологий; 

 конвертировать файлы в нужные форматы; 

 использовать сетевые средства проверки текстовых материалов на оригиналь-

ность и антиплагиат; 

 размещать рекламные материалы в социальных медиа; 

 подбирать визуальные и текстовые материалы в социальных сетях и на сайте объ-

екта рекламирования для интернет-продвижения; 

 представлять разработанные макеты рекламных носителей в виде наглядных и до-

стоверных мокапов; 

 обеспечивать качественное функционирования сайта; 

 писать оригинальные и качественные рекламные тексты, в том числе и для веб-

сайтов; 

 создавать графические материалы рекламного характера; 

 находить идеи и предложения для усиления воздействия рекламной кампании на 

ЦА; 

 разрабатывать концепт дизайна и первичной визуализации, представляя их в виде 

мудборда или референсов; 

 составлять тексты информационных, нативных и иных сообщений для размеще-

ния в социальных медиа; 

 создавать оригинальные, современные по стилю сайты; 

 разрабатывать креативные и качественные макеты рекламных и информационных 

носителей, в том числе инфографику; 

 использовать приемы внутренней и внешней оптимизации сайтов; 

 повышать информационную наглядность сайтов; 

 создавать качественные макеты иллюстраций для публикации в социальных се-

тях. 

Знать  виды и инструменты маркетинговых коммуникаций; 

 отраслевую терминологию; 

 требования к визуальным и текстовым материалам в социальных сетях и на сайте 

объекта рекламирования для обеспечения максимальной коммуникации с аудиторией; 

 технологии воздействия на аудиторию при с применением визуальных и тексто-

вых материалов в социальные сети и на сайте объекта рекламирования в соответствии 

поставленным задачам; 

 важность учета пожеланий заказчика при планировании рекламной кампании; 

 программное обеспечение, необходимое для макетирования рекламных носителей; 

 возможности интернет-ресурсов для макетирования рекламных носителей; 

 виды сайтов, их возможности и варианты применения; 

 требования к качественному функционированию сайтов; 

 технические средства создания визуального контента; 

 возможности и ресурсы для макетирования рекламных носителей; 

 структуру брифа и требования к нему; 

 важность учета пожеланий заказчика при разработке фирменного дизайна и эле-

ментов фирменного стиля; 

 важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей; 

 требования к электронной презентации для обеспечения максимальной коммуни-

кации с аудиторией; 

 технологии воздействия на аудиторию при проведении презентаций и защит про-

ектов. 

 



2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

2.1. Структура профессионального модуля (очная форма обучения) 

Коды ОК, ПК 
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н

ая
 р

аб
о

та
  

П
р

о
м

еж
у

то
ч

н
ая

 а
тт

ес
та

ц
и

я
 

Практика 

В
се

го
 

в том числе 

У
ч

еб
н

ая
 

П
р

о
и

зв
о

д
ст

в
е
н

н
а
я
 

 

л
ек

ц
и

и
, 

у
р

о
к
и

, 
се

-

м
и

н
ар

ск
и

е 
за

н
я
ти

я
 

л
аб

о
р

ат
о

р
н

ы
е 

р
аб

о
ты

 и
 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
и

е 

за
н

я
ти

я
 

к
у

р
со

в
ая

 р
аб

о
та

 

(п
р

о
ек

т)
 

К
о

н
су

л
ь
та

ц
и

и
 

ПК.4.1, ПК.4.2, 

ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 09 

МДК.04.01. Разработка твор-

ческих рекламных решений 162  137 32 98  7 13 12   

ПК.4.2, ПК.4.3, 

ОК 01-05, ОК 

06, ОК 09 

МДК.04.02. Разработка и раз-

мещение рекламного контента 

для продвижения торговой 

марки 

186  160 40 84 30 6 14 12   

ПК.4.1-ПК.4.3, 

ОК 01-05, ОК 

06, ОК 09 

Учебная практика 

108 108 

 

108  

ПК.4.1-ПК.4.3, 

ОК 01-05, ОК 

06, ОК 09 

Производственная практика 

(по профилю специальности) 72 72 

 

 72 

 Промежуточная аттестация: 

экзамен по ПМ 

12  
   

   12 
  

 Всего: 540 180 297 72 182 30 13 27 36 108 72 
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2.2. Структура профессионального модуля (заочная форма обучения) 

Коды ОК, ПК 

Наименования разделов про-

фессионального  

модуля 

Общий 

объем 

нагрузки, 

акад. ч. 

 

В
 ф

о
р

м
е 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
о

й
 

п
о

д
го

то
в
к
и

 

Объем профессионального модуля, ак. час. 

Работа обучающихся во взаимодействии с пре-

подавателем 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ь
н

ая
 р

аб
о

та
  

П
р

о
м

еж
у

то
ч

н
ая

 а
тт

ес
та

ц
и

я
 

Практика 

В
се

го
 

в том числе 

У
ч

еб
н

ая
 

П
р

о
и

зв
о

д
ст

в
е
н

н
а
я
 

 

л
ек

ц
и

и
, 

у
р

о
к
и

, 
се

-

м
и

н
ар

ск
и

е 
за

н
я
ти

я
 

л
аб

о
р

ат
о

р
н

ы
е 

р
аб

о
ты

 и
 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
и

е 

за
н

я
ти

я
 

к
у

р
со

в
ая

 р
аб

о
та

 

(п
р

о
ек

т)
 

К
о

н
су

л
ь
та

ц
и

и
 

ПК.4.1, ПК.4.2, 

ОК 01, ОК 02, 

ОК 04, ОК 09 

МДК.04.01. Разработка твор-

ческих рекламных решений 162  49 10 38  1 101 12   

ПК.4.2, ПК.4.3, 

ОК 01-05, ОК 

06, ОК 09 

МДК.04.02. Разработка и раз-

мещение рекламного контента 

для продвижения торговой 

марки 

186  112 22 58 30 2 62 12   

ПК.4.1-ПК.4.3, 

ОК 01-05, ОК 

06, ОК 09 

Учебная практика 

108 108 

 

108  

ПК.4.1-ПК.4.3, 

ОК 01-05, ОК 

06, ОК 09 

Производственная практика 

(по профилю специальности) 72 72 

 

 72 

 Промежуточная аттестация: 

экзамен по ПМ 

12  
   

   12 
  

 Всего: 540 180 161 32 96 30 3 163 36 108 72 
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2.3. Тематический план и содержание профессионального модуля (очная форма обучения) 
Наименование разделов и 

тем профессионального мо-

дуля (ПМ), междисципли-

нарных курсов (МДК) 

Содержание учебного материала, 

лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная учебная работа обучающихся, курсовая 

работа (проект)  

Объем, акад. 

ч / в том 

числе в 

форме прак-

тической 

подготовки, 

акад ч 

1 2 3 

МДК.04.01 Разработка творческих рекламных решений  162 

Раздел 1. Система корпоративной идентичности в рекламной деятельности 42 

Тема 1.1. Система корпора-

тивной идентичности, ее ос-

новные функции и элементы 

Содержание учебного материала 10 

Понятие системы корпоративной идентичности, фирменного стиля, бренд айдентики. Бренд-айдентика и корпора-

тивная айдентика. Брендбук, гайдлайн, логобук.  

Основные функции системы корпоративной идентичности. Влияние системы корпоративной идентичности на эф-

фективность рекламной коммуникации. 

Основные элементы системы корпоративной идентичности. Методика разработки шрифтового логотипа. Виды ви-

зуальных знаков. Методика разработки графического знака. 

Причины и способы изменения корпоративной айдентики. Редизайн, рестайлинг, ребрендинг. 

 Носители корпоративной идентичности: деловая документация, корпоративная одежда и транспорт, сувенирная 

продукция. 

Практических занятий и лабораторных работ 32 

Практическое занятие 1. Разработка шрифтового логотипа и графического фирменного знака 10 

Практическое занятие 2. Формирование системы корпоративной идентичности 10 

Практическое занятие 3. Разработка комплекса носителей корпоративного стиля 12 

Раздел 2. Рекламное проектирование 58 

Тема 2.1. Рекламное проек-

тирование  

Содержание учебного материала 8 

Проведение ситуационного анализа и формирование ключевых рекламных решений. Понятие инсайта и key vis-

ual. 

Рекламный текст и копирайтинг. Прием литературного тропа в создании креативной рекламы. Виды тропов. 

Работа с заказчиком. Заполнение и утверждение брифа. Бриф, дебриф, креативный бриф. 

Проведение ситуационного анализа и формирование ключевых рекламных решений. Понятие инсайта и key vis-

ual. 

Практических занятий и лабораторных работ 30 

Практическое занятие 4. Проведение анализа, формирование ключевого рекламного решения.  10 

Практическое занятие 5. Создание инсайта, разработка рекламного текста 10 

Практическое занятие 6. Создание ключевого визуального образа (Key visual). Разработка комплекса рекламной 

продукции для продвижения нового товара на рынок 
10 

Содержание учебного материала 6 
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Тема 2.2. Проектирование 

печатной рекламы 

Проектирование печатной рекламы. Виды печатной рекламы. Технологии печатной рекламы. 

Проектирование ВTL-рекламы. Виды POSM. 

Виды рекламы для сопровождения экспозиционной деятельности 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие 7. Разработка комплекса POSM 6 

Тема 2.3. Проектирование 

рекламы в онлайн среде 

Содержание учебного материала 4 

Основные виды рекламных носителей в онлайн-среде.  Типы и структура сайтов.  

Контекстная и таргетированная реклама. Виды интернет-баннеров. 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие 8. Разработка комплекса рекламной продукции для продвижения в онлайн среде 4 

Раздел 3.  Проектирование рекламного комплекса 30 

Тема 3.1. Проектирование 

наружной рекламы 

Содержание учебного материала 2 

Виды наружной рекламы, конструктивные особенности, технологии создания. 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие 9. Разработка комплекса и серии креативной наружной рекламы 14 

Тема 3.2. Проектирование 

транзитной рекламы 

Содержание учебного материала 2 

Виды транзитной рекламы 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие 10. Разработка комплекса транзитной рекламы 12 

Самостоятельная работа  

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, со-

ставленным преподавателем).  

 Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя, оформление практических работ, отчётов и 

подготовка к их защите.   

13 

Консультации 7 

Промежуточная аттестация: экзамен 12 

МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки 186 

Радел 1. Основы компьютерной графики 38 

Тема 1.1. Основы векторной 

графики. Программа Adobe 

Illustrator 

Содержание учебного материала 8 

Основные настройки и инструменты, навыки работы с объектами, работа с цветом, способы окрашивания объек-

тов. 

Операции над объектами (трансформация, порядок, выравнивание, геометрические операции над объектами).  

Создание и редактирования контуров. Техника рисунка в кривых и работа с текстом 

Создание текстурных векторных кистей  

Практических занятий и лабораторных работ 10 

Практическое занятие №1. Рисунок из геометрических объектов. Создание логотипа 2 

Практическое занятие №2. Работы с кривыми. Создание патера; Кисти. Создание текстурных векторных кистей 2 

Практическое занятие №3. Векторный компьютерный рисунок с использованием кривых 2 

Практическое занятие 4.   Создание рекламного плаката 2 



10 

 

Практическое занятие №5. Работа с текстом. Разработка дизайна интернет-рассылок. 2 

Тема 1.2. Основы растровой 

графики. Программа Pho-

toshop 

Содержание учебного материала 8 

Интерфейс программы Photoshop. Основные инструменты. Способы выделения. 

Понятия слоя. Работа со слоями, многослойные изображения. 

Работа с текстом и эффекты в растровой среде. 

Техника ретуширования. Цветовая тоновая коррекции изображения 

Практических занятий и лабораторных работ 12 

Практическое занятие №6. Создание композиции с использованием готовых выделенных объектов 2 

Практическое занятие №7. Создание многослойной монтажной композиции в растровой графике 2 

Практическое занятие №8.  Компьютерная обработка растрового изображения: стилизация фотографии «под век-

тор» 
2 

Практическое занятие №9. Обработка фотографий в программе растровой графики 2 

Практическое занятие №10.   Размещение объектов с учётом перспективы 2 

Практическое занятие №11. Создание рекламной листовки в программе Photoshop 2 

Самостоятельная работа при изучении раздела 1 

Работа с конспектами, учебной и специальной литературой (по параграфам, главам учебных пособий, указанным преподавателем).  

 Импорт и экспорт изображений, работа с растровыми изображениями.  

 Специальные эффекты в векторной среде. 

 Цветовая-тоновая коррекция фотографий.  

 Художественное редактирование растровых изображений, создание рекламного плаката, в основе которого лежит фотомонтаж. 

1 

Раздел 2. Выбор основных изобразительных средств рекламной фотографии. 16 

Тема 2.1. Использование сту-

дийного оборудования, тех-

нология фотогравирования. 

Содержание учебного материала 2 

Особенности технологии прикладного использования студийного оборудования. 

Практических занятий и лабораторных работ 4 

Практическое занятие №1. Схемы установки студийного освещения для решения основных задач рекламной фо-

тосессии. 
2 

Практическое занятие №2. Использование насадок и фильтров на приборы студийного освещения, для создания 

специфического светового рисунка на рекламируемом объекте. 
2 

Тема 2.2. Работа над имидже-

вой фотографией, фотосес-

сия предметов потребления. 

Содержание учебного материала 2 

Фотографирование визуальных рекламных композиций. Фотосессия предметов потребления. Фотоссесия визу-

альных композиций. Фотосессия имиджевого предмета. Креативная компоновка различных предметов в компози-

цию для рекламного проекта. 

Практических занятий и лабораторных работ 8 

Практическое занятие №3. Компоновка и финишное решение для рекламной композиции натюрморта предметов 

потребления. Подбор визуального ряда и текстового материала по заданной теме в фотосессии визуальной ком-

позиции. 

4 

Практическое занятие №4. Фотосессия имиджевого предмета. Подбор вариантов креативного решения освещения 

для выявления визуального акцента. Фотографирование визуального проекта имиджевой фотосессии.  
4 

Самостоятельная работа при изучении раздела 2 1 
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1. Пробная фотосессия предметов. 

2. Приобретение знаний композиции в составлении натюрморта. Фотографирование натюрморта со студийным светом. 

3. Подбор оптики по свойствам, параметрам и творческим задачам. 

4. Приобретение знаний об оптической системе фотокамеры. Работа с объективами различных оптических систем. 

Раздел 3. Использование технологии создания рекламных фотокомпозиций 24 

Тема 3.1. Разработка и созда-

ние дизайна рекламной про-

дукции 

Содержание учебного материала 2 

Осуществление поиск рекламных идей.  

Художественное эскизирование и выбор оптимальных изобразительных средств рекламы в жанрах. 

Практических занятий и лабораторных работ 8 

Практическое занятие №5. Разработка авторского рекламного проекта. 4 

Практическое занятие №6. Создание визуальных образов с рекламными функциями. 4 

Тема 3.2. Производство ре-

кламной продукции 

 

Содержание учебного материала 6 

Выбор и использование инструментов, оборудования, материалов и изобразительных средств 

Практическое использование изобразительных средств оптики, фактуры, световых схем для создания имиджа 

рекламного продукта. 

Практических занятий и лабораторных работ 8 

Практическое занятие №7. Создание модели, макета, сценария визуального решения объекта 4 

Практическое занятие №8. Исполнение рекламного решения имиджа в визуальном образе. 4 

Самостоятельная работа при изучении раздела 3 

1. Комплексное фото сопровождение бренда, продукции, каталогизирование визуальных образов. 

2. Создание конечного визуального продукта рекламной фотосессии. 

3. Разработка имиджевого решения визуального ряда рекламируемого объекта. 

1 

Раздел 4. Техника и технология рекламного видео 46 

Тема 4.1. Способы формиро-

вания идеи. Запись идеи для 

дальнейшего видео произ-

водство. 

Содержание учебного материала 4 

Логлайн. Синопсис. 

Сценарий. Раскадровка.  

Трехактная структура повествования 

Практических занятий и лабораторных работ 10 

Практическое занятие №1. Написание своих логанов к реальным фильмам, написание логанов к своему вообра-

жаемому рекламному ролику. 
4 

Практическое занятие №2. Написание своего сценария по логлайну к своему рекламному ролику. 2 

Практическое занятие №3. Создание раскадровки по своему сценарию рекламному ролику. 4 

Тема 4.2. Тритмент. Рефе-

ренсы 

Содержание учебного материала 2 

Тритмент. Структура. Наполнение. 

Референсы.  

Практических занятий и лабораторных работ 8 

Практическое занятие №4. Написать триметр опираясь на свой логин и сценарий. 4 

Практическое занятие №5. Научится пользоваться ресурсами для поисков референсов 2 

Практическое занятие №6. Собрать референсы для своего ролика поместить в Тритмент. 2 
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Тема 4.3. Создание реклам-

ного видеоролика по-своему 

тритменту. 

Содержание учебного материала 6 

Основные принципы композиции кадра. 

10 принципов монтажа. 

Практических занятий и лабораторных работ 16 

Практическое занятие №7. Снять рекламный ролик Опираясь на свой тритмент 8 

Практическое занятие №8. Смонтировать рекламный ролик согласно расскадровки 8 

Курсовой проект (работа)  

Тематика курсовых работ: 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством редизайна сайта и адаптации для мобильных устройств. 

Совершенствование рекламной коммуникации в соцсетях. 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством проведения мероприятий (Event-мероприятия,btl акции, выставки и т.д.). 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством разработки фирменного стиля. 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством рестайлинга фирменного стиля. 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством разработки сайта. 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством продвижения в онлайн среде. 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством создания контента. 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством разработки рекламной продукции. 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством смм продвижения. 

Разработка фирменного стиля и формирование имиджа компании. 

Разработка рекламного комплекса для торговой марки. 

Разработка рекламного комплекса для предприятия. 

Разработка рекламного комплекса для увеличения лояльности целевой аудитории. 

Разработка рекламной кампании в соцсетях для узнаваемости и информирования целевой аудитории для предприятия. 

Разработка рекламной кампании в онлайн среде. 

Разработка и создание медиа контента и раздаточных материалов. 

Разработка материалов для совершенствования рекламной коммуникации. 

Проведение рестайлинга фирменного стиля и создание печатной продукции. 

Формирование (если на стартапе) рекламной коммуникации посредством создания фирменного стиля для предприятия. 

Формирование рекламной коммуникации в онлайн среде. 

Продвижение посредством таргетированной рекламы. 

Продвижение посредством контекстной рекламы. 

Проведение рестайлинга фирменного стиля для повышения узнаваемости имиджа компании. 

Разработка комплекса печатной рекламы для информирования целевой аудитории. 

Креативная концепция для создания рекламного кампании. 

Разработка корпоративного персонажа для использования в рекламной продукции. 

Разработка корпоративного персонажа для повышения узнаваемости. 

Разработка сценария и раскадровки рекламной медиапродукции. 

 

Обязательные аудиторные учебные занятия по курсовому проекту (работе) 

Согласование и утверждение темы курсовой работы. Работа с литературой, составление плана работы. 

Определение цели и задач курсовой работы, работа над вводной частью. 
30 
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Работа над теоретической частью. 

Проведение анализа, определение ключевых рекламных решений. 

Разработка эскизов графической части курсовой работы. 

Разработка рекламной продукции. 

Описание практических разработок и проведение предварительной оценки эффективности. 

Работа над заключительной частью. 

Подготовка к защите курсовой работы. 

Защита курсовой работы. 

Самостоятельная учебная работа обучающегося над курсовой работой  

Планирование выполнения курсовой работы. 

Определение цели и задач работы. 

Подбор и изучение литературных источников. 

Проведение предпроектного исследования. 

Определение ключевых рекламных решений. 

Разработка рекламной продукции. 

Предварительная оценка эффективности. 

Вычитка текста, работа над ошибками. 

Создание презентации. 

Подготовка речи для защиты курсовой работы. 

11 

Консультации 6 

Промежуточная аттестация: экзамен 12 

Учебная практика МДК.04.01 Разработка творческих рекламных решений 

Виды работ  

1. Проведение ситуационного анализа 

2. Поиск инсайта и ключевых рекламных решений 

3. Разработка рекламной продукции 

18/18 

Производственная практика (по профилю специальности) МДК.04.01 Разработка творческих рекламных решений 

Виды работ  

1. Получение задания, составление брифа, утверждение у заказчика 

2. Поиск инсайта и ключевых рекламных решений 

3. Разработка рекламной продукции  

4. Сдача проекта заказчику 

18/18 

Учебная практика раздела 1 МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки 

Виды работ  

Использование типографики в графическом дизайне. 

Создание информационного плаката. 

Техника масло, карандаш, акварель в компьютерной графике. 

Создание рекламных продуктов с цифровой живописью. 

18/18 

Учебная практика раздела 2 МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки 

Виды работ  
36/36 
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Визуальная коммуникация с использованием рекламной фотографии. 

Определение задач учебной практики.  

Техника безопасности.  

Разработка темы и сюжета рекламной фотосессии.  

Составление рекламного брифа по задачам фотосъёмки.  

Подготовка и обозначение оборудования и реквизитов рекламной фотосессии.  

Проведение фотосъемки.  

Промежуточный анализ отснятого материала.  

Обработка фотографий в графическом редакторе с использованием простых приемов создания и обработки изображения. 

Учебная практика раздела № 3 МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки 

Виды работ  

Формирование положительного имиджа бренда или персоны. 

 Определение задач учебной практики.  

Техника безопасности. 

Разработка темы и сюжета рекламной фотосессии; 

Составление или импортирование рекламного брифа по задачам фотосъёмки.  

Подготовка и обозначение оборудования и реквизитов рекламной фотосессии.  

Жанр и стиль. Определение жанра и стиля рекламной фотосессии.  

Персонажи, фотомодели. Объект и субъект. Натура, фотостудия.  

Тестовые съёмки натуры для рекламной фотосессии.  

Подготовка фотостудии для рекламной фотосессии (реквизит, аксессуары, набор осветительного оборудования и источников света).  

Организация и проведение фотосъемки. Компьютерная обработка фотографий с использованием простых приемов создания и обработки 

изображения.  

Защита проекта. 

36/36 

Производственная практика (по профилю специальности) раздела 1 МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для про-

движения торговой марки 

Виды работ  

Художественное редактирование растровых изображений, создание рекламного плаката, в основе которого лежит фотомонтаж. 

Создания шрифтовых композиций.  

Спецэффекты 

18/18 

Производственная практика (по профилю специальности) раздела 2 МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для про-

движения торговой марки 

Виды работ  

Разработка и создание дизайна рекламной продукции: 

выбор художественной формы реализации рекламной идеи; 

создание визуального образа с рекламными функциями; 

художественное конструирование рекламных продуктов по заданию. 

18/18 

Производственная практика (по профилю специальности) раздела 3 МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для про-

движения торговой марки 

Виды работ  

Характеристика предприятия, организационная структура предприятия.  

18/18 
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Основные виды деятельности, ассортимент продукции, структура управления, должностные обязанности специалистов организации.  

Место фотографии в цепочке рекламной продукции.  

Анализ рекламной деятельности предприятия.  

Организация и подготовка выпуска, производства и распространения рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы.  

Технология организации и проведения фотосопровождения.  

Финишные визуальные работы. 

Промежуточная аттестация: экзамен по модулю 12 

Всего 540/180 

 

2.4. Тематический план профессионального модуля (заочная форма обучения) 
Наименование разделов и 

тем профессионального мо-

дуля (ПМ), междисципли-

нарных курсов (МДК) 

Содержание учебного материала, 

лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная учебная работа обучающихся, курсовая 

работа (проект)  

Объем, акад. 

ч / в том 

числе в 

форме прак-

тической 

подготовки, 

акад ч 

1 2 3 

МДК.04.01 Разработка творческих рекламных решений  162 

Раздел 1. Система корпоративной идентичности в рекламной деятельности  

Тема 1.1. Система корпора-

тивной идентичности, ее ос-

новные функции и элементы 

Содержание учебного материала 2 

Понятие системы корпоративной идентичности, фирменного стиля, бренд айдентики. Бренд-айдентика и корпора-

тивная айдентика. Брендбук, гайдлайн, логобук.  

Основные функции системы корпоративной идентичности. Влияние системы корпоративной идентичности на эф-

фективность рекламной коммуникации. 

Основные элементы системы корпоративной идентичности. Методика разработки шрифтового логотипа. Виды ви-

зуальных знаков. Методика разработки графического знака. 

Причины и способы изменения корпоративной айдентики. Редизайн, рестайлинг, ребрендинг. 

Носители корпоративной идентичности: деловая документация, корпоративная одежда и транспорт, сувенирная 

продукция. 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие 1. Разработка шрифтового логотипа и графического фирменного знака 4 

Практическое занятие 2. Формирование системы корпоративной идентичности 4 

Практическое занятие 3. Разработка комплекса носителей корпоративного стиля 4 

Раздел 2. Рекламное проектирование  

Тема 2.1. Рекламное проек-

тирование  

Содержание учебного материала 4 

Проведение ситуационного анализа и формирование ключевых рекламных решений. Понятие инсайта и key vis-

ual. 
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Рекламный текст и копирайтинг. Прием литературного тропа в создании креативной рекламы. Виды тропов. 

Работа с заказчиком. Заполнение и утверждение брифа. Бриф, дебриф, креативный бриф. 

Проведение ситуационного анализа и формирование ключевых рекламных решений. Понятие инсайта и key vis-

ual. 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие 4. Проведение анализа, формирование ключевого рекламного решения.  2 

Практическое занятие 5. Создание инсайта, разработка рекламного текста 4 

Практическое занятие 6. Создание ключевого визуального образа (Key visual). Разработка комплекса рекламной 

продукции для продвижения нового товара на рынок 
4 

Тема 2.2. Проектирование 

печатной рекламы 

Содержание учебного материала 2 

Проектирование печатной рекламы. Виды печатной рекламы. Технологии печатной рекламы. 

Проектирование ВTL-рекламы. Виды POSM. 

Виды рекламы для сопровождения экспозиционной деятельности 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие 7. Разработка комплекса POSM 4 

Тема 2.3. Проектирование 

рекламы в онлайн среде 

Содержание учебного материала 2 

Основные виды рекламных носителей в онлайн-среде.  Типы и структура сайтов.  

Контекстная и таргетированная реклама. Виды интернет-баннеров. 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие 8. Разработка комплекса рекламной продукции для продвижения в онлайн среде 4 

Раздел 3.  Проектирование рекламного комплекса  

Тема 3.1. Проектирование 

наружной рекламы 

Содержание учебного материала  

Виды наружной рекламы, конструктивные особенности, технологии создания. 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие 9. Разработка комплекса и серии креативной наружной рекламы 4 

Тема 3.2. Проектирование 

транзитной рекламы 

Содержание учебного материала  

Виды транзитной рекламы 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие 10. Разработка комплекса транзитной рекламы 4 

Самостоятельная работа  

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, со-

ставленным преподавателем).  

 Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя, оформление практических работ, отчётов и 

подготовка к их защите.   

101 

Консультации 1 

Промежуточная аттестация: экзамен 12 

МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки 186 

Радел 1. Основы компьютерной графики  

Содержание учебного материала 4 
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Тема 1.1. Основы векторной 

графики. Программа Adobe 

Illustrator 

Основные настройки и инструменты, навыки работы с объектами, работа с цветом, способы окрашивания объек-

тов. 

Операции над объектами (трансформация, порядок, выравнивание, геометрические операции над объектами).  

 Создание и редактирования контуров. Техника рисунка в кривых и работа с текстом 

Создание текстурных векторных кистей  

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие №1. Рисунок из геометрических объектов. Создание логотипа 2 

Практическое занятие №2. Работы с кривыми. Создание патера; Кисти. Создание текстурных векторных кистей 2 

Практическое занятие №3. Векторный компьютерный рисунок с использованием кривых 2 

Практическое занятие 4.   Создание рекламного плаката 2 

Практическое занятие №5. Работа с текстом. Разработка дизайна интернет-рассылок. 2 

Тема 1.2. Основы растровой 

графики. Программа Pho-

toshop 

Содержание учебного материала 4 

Интерфейс программы Photoshop. Основные инструменты. Способы выделения. 

Понятия слоя. Работа со слоями, многослойные изображения. 

Работа с текстом и эффекты в растровой среде. 

Техника ретуширования. Цветовая тоновая коррекции изображения 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие №6. Создание композиции с использованием готовых выделенных объектов 2 

Практическое занятие №7. Создание многослойной монтажной композиции в растровой графике 2 

Практическое занятие №8.  Компьютерная обработка растрового изображения: стилизация фотографии «под век-

тор» 
2 

Практическое занятие №9. Обработка фотографий в программе растровой графики 2 

Практическое занятие №10.   Размещение объектов с учётом перспективы 2 

Практическое занятие №11. Создание рекламной листовки в программе Photoshop 2 

Самостоятельная работа при изучении раздела 1 

Работа с конспектами, учебной и специальной литературой (по параграфам, главам учебных пособий, указанным преподавателем).  

 Импорт и экспорт изображений, работа с растровыми изображениями.  

 Специальные эффекты в векторной среде. 

 Цветовая-тоновая коррекция фотографий.  

 Художественное редактирование растровых изображений, создание рекламного плаката, в основе которого лежит фотомонтаж. 

10 

Раздел 2. Выбор основных изобразительных средств рекламной фотографии.  

Тема 2.1. Использование сту-

дийного оборудования, тех-

нология фотогравирования. 

Содержание учебного материала 2 

Особенности технологии прикладного использования студийного оборудования. 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие №1. Схемы установки студийного освещения для решения основных задач рекламной фо-

тосессии. 
2 

Практическое занятие №2. Использование насадок и фильтров на приборы студийного освещения, для создания 

специфического светового рисунка на рекламируемом объекте. 
2 

Содержание учебного материала 2 



18 

 

Тема 2.2. Работа над имидже-

вой фотографией, фотосес-

сия предметов потребления. 

Фотографирование визуальных рекламных композиций. Фотосессия предметов потребления. Фотоссесия визу-

альных композиций. Фотосессия имиджевого предмета. Креативная компоновка различных предметов в компози-

цию для рекламного проекта. 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие №3. Компоновка и финишное решение для рекламной композиции натюрморта предметов 

потребления. Подбор визуального ряда и текстового материала по заданной теме в фотосессии визуальной ком-

позиции. 

2 

Практическое занятие №4. Фотосессия имиджевого предмета. Подбор вариантов креативного решения освещения 

для выявления визуального акцента. Фотографирование визуального проекта имиджевой фотосессии.  
2 

Самостоятельная работа при изучении раздела 2 

Пробная фотосессия предметов. 

Приобретение знаний композиции в составлении натюрморта. Фотографирование натюрморта со студийным светом. 

Подбор оптики по свойствам, параметрам и творческим задачам. 

Приобретение знаний об оптической системе фотокамеры. Работа с объективами различных оптических систем. 

10 

Раздел 3. Использование технологии создания рекламных фотокомпозиций  

Тема 3.1. Разработка и созда-

ние дизайна рекламной про-

дукции 

Содержание учебного материала 2 

Осуществление поиск рекламных идей.  

Художественное эскизирование и выбор оптимальных изобразительных средств рекламы в жанрах. 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие №5. Разработка авторского рекламного проекта. 2 

Практическое занятие №6. Создание визуальных образов с рекламными функциями. 2 

Тема 3.2. Производство ре-

кламной продукции 

 

Содержание учебного материала 2 

Выбор и использование инструментов, оборудования, материалов и изобразительных средств 

Практическое использование изобразительных средств оптики, фактуры, световых схем для создания имиджа 

рекламного продукта. 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие №7. Создание модели, макета, сценария визуального решения объекта 2 

Практическое занятие №8. Исполнение рекламного решения имиджа в визуальном образе. 2 

Самостоятельная работа при изучении раздела 3 

4. Комплексное фото сопровождение бренда, продукции, каталогизирование визуальных образов. 

5. Создание конечного визуального продукта рекламной фотосессии. 

6. Разработка имиджевого решения визуального ряда рекламируемого объекта. 

10 

Раздел 4. Техника и технология рекламного видео  

Тема 4.1. Способы формиро-

вания идеи. Запись идеи для 

дальнейшего видео произ-

водство. 

Содержание учебного материала 2 

Логлайн. Синопсис. 

Сценарий. Раскадровка.  

Трехактная структура повествования 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие №1. Написание своих логанов к реальным фильмам, написание логанов к своему вообра-

жаемому рекламному ролику. 
2 
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Практическое занятие №2. Написание своего сценария по логлайну к своему рекламному ролику. 2 

Практическое занятие №3. Создание раскадровки по своему сценарию рекламному ролику. 2 

Тема 4.2. Тритмент. Рефе-

ренсы 

Содержание учебного материала 2 

Тритмент. Структура. Наполнение. 

Референсы.  

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие №4. Написать триметр опираясь на свой логин и сценарий. 2 

Практическое занятие №5. Научится пользоваться ресурсами для поисков референсов 2 

Практическое занятие №6. Собрать референсы для своего ролика поместить в Тритмент. 2 

Тема 4.3. Создание реклам-

ного видеоролика по-своему 

тритменту. 

Содержание учебного материала 2 

Основные принципы композиции кадра. 

10 принципов монтажа. 

Практических занятий и лабораторных работ  

Практическое занятие №7. Снять рекламный ролик Опираясь на свой тритмент 4 

Практическое занятие №8. Смонтировать рекламный ролик согласно расскадровки 4 

Курсовой проект (работа)  

Тематика курсовых работ: 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством редизайна сайта и адаптации для мобильных устройств. 

Совершенствование рекламной коммуникации в соцсетях. 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством проведения мероприятий (Event-мероприятия,btl акции, выставки и т.д.). 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством разработки фирменного стиля. 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством рестайлинга фирменного стиля. 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством разработки сайта. 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством продвижения в онлайн среде. 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством создания контента. 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством разработки рекламной продукции. 

Совершенствование рекламной коммуникации посредством смм продвижения. 

Разработка фирменного стиля и формирование имиджа компании. 

Разработка рекламного комплекса для торговой марки. 

Разработка рекламного комплекса для предприятия. 

Разработка рекламного комплекса для увеличения лояльности целевой аудитории. 

Разработка рекламной кампании в соцсетях для узнаваемости и информирования целевой аудитории для предприятия. 

Разработка рекламной кампании в онлайн среде. 

Разработка и создание медиа контента и раздаточных материалов. 

Разработка материалов для совершенствования рекламной коммуникации. 

Проведение рестайлинга фирменного стиля и создание печатной продукции. 

Формирование (если на стартапе) рекламной коммуникации посредством создания фирменного стиля для предприятия. 

Формирование рекламной коммуникации в онлайн среде. 

Продвижение посредством таргетированной рекламы. 

Продвижение посредством контекстной рекламы. 
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Проведение рестайлинга фирменного стиля для повышения узнаваемости имиджа компании. 

Разработка комплекса печатной рекламы для информирования целевой аудитории. 

Креативная концепция для создания рекламного кампании. 

Разработка корпоративного персонажа для использования в рекламной продукции. 

Разработка корпоративного персонажа для повышения узнаваемости. 

Разработка сценария и раскадровки рекламной медиапродукции. 

Обязательные аудиторные учебные занятия по курсовому проекту (работе) 

Согласование и утверждение темы курсовой работы. Работа с литературой, составление плана работы. 

Определение цели и задач курсовой работы, работа над вводной частью. 

Работа над теоретической частью. 

Проведение анализа, определение ключевых рекламных решений. 

Разработка эскизов графической части курсовой работы. 

Разработка рекламной продукции. 

Описание практических разработок и проведение предварительной оценки эффективности. 

Работа над заключительной частью. 

Подготовка к защите курсовой работы. 

Защита курсовой работы. 

30 

Самостоятельная учебная работа обучающегося над курсовой работой  

Планирование выполнения курсовой работы. 

Определение цели и задач работы. 

Подбор и изучение литературных источников. 

Проведение предпроектного исследования. 

Определение ключевых рекламных решений. 

Разработка рекламной продукции. 

Предварительная оценка эффективности. 

Вычитка текста, работа над ошибками. 

Создание презентации. 

Подготовка речи для защиты курсовой работы. 

32 

Консультации 2 

Промежуточная аттестация: экзамен 12 

Учебная практика МДК.04.01 Разработка творческих рекламных решений 

Виды работ  

4. Проведение ситуационного анализа 

5. Поиск инсайта и ключевых рекламных решений 

6. Разработка рекламной продукции 

18/18 

Производственная практика (по профилю специальности) МДК.04.01 Разработка творческих рекламных решений 

Виды работ  

5. Получение задания, составление брифа, утверждение у заказчика 

6. Поиск инсайта и ключевых рекламных решений 

7. Разработка рекламной продукции  

8. Сдача проекта заказчику 

18/18 
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Учебная практика раздела 1 МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки 

Виды работ  

Использование типографики в графическом дизайне. 

Создание информационного плаката. 

Техника масло, карандаш, акварель в компьютерной графике. 

Создание рекламных продуктов с цифровой живописью. 

18/18 

Учебная практика раздела 2 МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки 

Виды работ  

Визуальная коммуникация с использованием рекламной фотографии. 

Определение задач учебной практики.  

Техника безопасности.  

Разработка темы и сюжета рекламной фотосессии.  

Составление рекламного брифа по задачам фотосъёмки.  

Подготовка и обозначение оборудования и реквизитов рекламной фотосессии.  

Проведение фотосъемки.  

Промежуточный анализ отснятого материала.  

Обработка фотографий в графическом редакторе с использованием простых приемов создания и обработки изображения. 

36/36 

Учебная практика раздела № 3 МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки 

Виды работ  

Формирование положительного имиджа бренда или персоны. 

 Определение задач учебной практики.  

Техника безопасности. 

Разработка темы и сюжета рекламной фотосессии; 

Составление или импортирование рекламного брифа по задачам фотосъёмки.  

Подготовка и обозначение оборудования и реквизитов рекламной фотосессии.  

Жанр и стиль. Определение жанра и стиля рекламной фотосессии.  

Персонажи, фотомодели. Объект и субъект. Натура, фотостудия.  

Тестовые съёмки натуры для рекламной фотосессии.  

Подготовка фотостудии для рекламной фотосессии (реквизит, аксессуары, набор осветительного оборудования и источников света).  

Организация и проведение фотосъемки. Компьютерная обработка фотографий с использованием простых приемов создания и обработки 

изображения.  

Защита проекта. 

36/36 

Производственная практика (по профилю специальности) раздела 1 МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для про-

движения торговой марки 

Виды работ  

Художественное редактирование растровых изображений, создание рекламного плаката, в основе которого лежит фотомонтаж. 

Создания шрифтовых композиций.  

Спецэффекты 

18/18 

Производственная практика (по профилю специальности) раздела 2 МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для про-

движения торговой марки 

Виды работ  

18/18 
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Разработка и создание дизайна рекламной продукции: 

выбор художественной формы реализации рекламной идеи; 

создание визуального образа с рекламными функциями; 

художественное конструирование рекламных продуктов по заданию. 

Производственная практика (по профилю специальности) раздела 3 МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для про-

движения торговой марки 

Виды работ  

Характеристика предприятия, организационная структура предприятия.  

Основные виды деятельности, ассортимент продукции, структура управления, должностные обязанности специалистов организации.  

Место фотографии в цепочке рекламной продукции.  

Анализ рекламной деятельности предприятия.  

Организация и подготовка выпуска, производства и распространения рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и пре-

зентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы.  

Технология организации и проведения фотосопровождения.  

Финишные визуальные работы. 

18/18 

Промежуточная аттестация: экзамен по модулю 12 

Всего 540/180 
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

 

3.1. Для реализации программы профессионального модуля должны быть преду-

смотрены следующие специальные помещения: 
Кабинет дизайна и макетирования рекламной продукции 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- доска классная 

- класс ПК, объединённых в локальную сеть, с выходом на эл. портал 

- проектор 

- комплект приборов и оборудования для определения механических и физических свойств строительных 

материалов 

- комплект инструмента и приборов для измерения линейных размеров и формы строительных материалов 

- набор образцов основных строительных материалов 

- демонстрационные наглядные пособия 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Adobe Acrobat 

Adobe Illustrator 

Adobe InDesign 

Adobe Photoshop 

Adobe Premiere Pro 

LIRA-SAPR 

Лаборатория цифровых коммуникационных технологий 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- доска классная 

- класс ПК, объединённых в локальную сеть, с выходом на эл. портал 

- проектор 

- демонстрационные наглядные пособия 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Adobe Acrobat 

Adobe Illustrator 

Adobe InDesign 

Adobe Photoshop 

Adobe Premiere Pro 

LIRA-SAPR 

AvtoCAD 

Лаборатория компьютерной графики 

Учебная аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- доска классная 

- класс ПК, объединённых в локальную сеть, с выходом на эл. портал 

- проектор 

- комплект приборов и оборудования для определения механических и физических свойств строительных 
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материалов 

- комплект инструмента и приборов для измерения линейных размеров и формы строительных материалов 

- набор образцов основных строительных материалов 

- демонстрационные наглядные пособия 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Adobe Acrobat 

Adobe Illustrator 

Adobe InDesign 

Adobe Photoshop 

Adobe Premiere Pro 

LIRA-SAPR 

Лаборатория видеостудия 

Учебная аудитория  

- комплекты учебной мебели 

- демонстрационное оборудование - проектор и компьютер 

- учебно-наглядные пособия, обеспечивающие тематические иллюстрации 

- видеооборудование 

- осветительное оборудование 

- аудио записывающее оборудование 

- аудиосистема 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Adobe Acrobat 

Adobe Illustrator 

Adobe InDesign 

Adobe Photoshop 

Adobe Premiere Pro 

Лаборатория фотостудия 

Учебная аудитория  

- комплекты учебной мебели 

- демонстрационное оборудование - проектор и компьютер 

- учебно-наглядные пособия, обеспечивающие тематические иллюстрации 

- фотооборудование 

- осветительное оборудование 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Adobe Acrobat 

Adobe Illustrator 

Adobe InDesign 

Adobe Photoshop 

Adobe Premiere Pro 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 
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- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

Аудитория  

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

  
3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы 
ПМ.04 Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, основных креативных решений 

и творческих материалов на основных рекламных носителях  

  

Разработка творческих 

рекламных решений  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Курушин, В. Д. Графический дизайн и реклама / В. Д. Курушин. — 2-е изд. 

— Саратов : Профобразование, 2019. — 271 c. — ISBN 978-5-4488-0094-8. 

— Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87990  

Попов, А. Д. Графический дизайн : учебное пособие / А. Д. Попов. — 3-е 

изд. — Белгород : Белгородский государственный технологический универ-

ситет им. В.Г. Шухова, ЭБС АСВ, 2020. — 157 c. — Текст : электронный // 

Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразова-

ние : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/110204  

Лаптев, В. В. Дизайн-проектирование. Графический дизайн и реклама : 

учебное пособие / В. В. Лаптев. — Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский 

государственный университет промышленных технологий и дизайна, 2020. 
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— 73 c. — ISBN 978-5-7937-1814-1. — Текст : электронный // Цифровой об-

разовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/118366.html 

Дополнительная литература 

Ананьева, Н. В. Рекламная деятельность : учебное пособие / Н. В. Ананьева, 

Ю. Ю. Суслова. — Красноярск : Сибирский федеральный университет, 

2019. — 198 c. — ISBN 978-5-7638-3733-9. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/84112  

Заможных, Е. А. Рекламные технологии : учебное пособие (курс лекций) / Е. 

А. Заможных, П. И. Срыбная. — Ставрополь : Северо-Кавказский федераль-

ный университет, 2018. — 118 c. — ISBN 2227-8397. — Текст : электронный 

// Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразо-

вание : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/92742 

Васильева, Е. А. Как сделать рекламу эффективной? 25 беспроигрышных 

идей : практическое пособие / Е. А. Васильева. — 3-е изд. — Москва : Даш-

ков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 156 c. — ISBN 978-5-394-03192-2. — 

Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/83127.html 

  

Разработка и размеще-

ние рекламного кон-

тента для продвижения 

торговой марки  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Курушин, В. Д. Графический дизайн и реклама / В. Д. Курушин. — 2-е изд. 

— Саратов : Профобразование, 2019. — 271 c. — ISBN 978-5-4488-0094-8. 

— Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87990  

Лаптев, В. В. Дизайн-проектирование. Графический дизайн и реклама : 

учебное пособие / В. В. Лаптев. — Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский 

государственный университет промышленных технологий и дизайна, 2020. 

— 73 c. — ISBN 978-5-7937-1814-1. — Текст : электронный // Цифровой об-

разовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/118366.html 

Васильева, Е. А. Как сделать рекламу эффективной? 25 беспроигрышных 

идей : практическое пособие / Е. А. Васильева. — 3-е изд. — Москва : Даш-

ков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 156 c. — ISBN 978-5-394-03192-2. — 

Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/83127.html 

Дополнительная литература 

Асташова, О. В. Основы теории рекламного текста : конспект лекций / О. В. 

Асташова. — Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский государственный 

университет промышленных технологий и дизайна, 2020. — 92 c. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL: https://www.iprbookshop.ru/102944.html 

Терёшина, Н. В. Эффективность рекламной и PR деятельности : учебное по-

собие  / Н. В. Терёшина. — Москва : Российский университет транспорта 

(МИИТ), 2021. — 62 c. — Текст : электронный // Цифровой образователь-

ный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/122163.html  

Основная литература 

Курушин, В. Д. Графический дизайн и реклама / В. Д. Курушин. — 2-е изд. 

— Саратов : Профобразование, 2019. — 271 c. — ISBN 978-5-4488-0094-8. 

— Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87990  

Лаптев, В. В. Дизайн-проектирование. Графический дизайн и реклама : 

учебное пособие / В. В. Лаптев. — Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский 

государственный университет промышленных технологий и дизайна, 2020. 

— 73 c. — ISBN 978-5-7937-1814-1. — Текст : электронный // Цифровой об-

разовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/118366.html 

Основы проектной и компьютерной графики : учебное пособие для СПО / 

составители С. Б. Тонковид. — 2-е изд. — Липецк, Саратов : Липецкий гос-

ударственный технический университет, Профобразование, 2020. — 197 c. 

— ISBN 978-5-88247-952-6, 978-5-4488-0761-9. — Текст : электронный // 
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Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразова-

ние : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/92835  

Дополнительная литература 

Бердышев, С. Н. Эффективная наружная реклама (2-е издание) : практиче-

ское пособие / С. Н. Бердышев. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 

2019. — 132 c. — ISBN 978-5-394-01542-7. — Текст : электронный // Цифро-

вой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/57030.html 

Технологии создания и публикации цифровой мультимедийной информа-

ции : практикум для СПО / Л. Н. Титова, Е. П. Жилко, Э. И. Дяминова, Р. Р. 

Рамазанова. — Саратов : Профобразование, 2024. —78 c. — ISBN 978-5-

4488-1484-6 — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой обра-

зовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/132581 

Катунин, Г. П. Технологии создания и обработки цифровой мультимедий-

ной информации : учебник для СПО / Г. П. Катунин. — Саратов : Про-

фобразование, 2021. — 793 c. — ISBN 978-5-4488-1308-5. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/108831 

  

Учебная практика 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Курушин, В. Д. Графический дизайн и реклама / В. Д. Курушин. — 2-е изд. 

— Саратов : Профобразование, 2019. — 271 c. — ISBN 978-5-4488-0094-8. 

— Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87990  

Попов, А. Д. Графический дизайн : учебное пособие / А. Д. Попов. — 3-е 

изд. — Белгород : Белгородский государственный технологический универ-

ситет им. В.Г. Шухова, ЭБС АСВ, 2020. — 157 c. — Текст : электронный // 

Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразова-

ние : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/110204  

Лаптев, В. В. Дизайн-проектирование. Графический дизайн и реклама : 

учебное пособие / В. В. Лаптев. — Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский 

государственный университет промышленных технологий и дизайна, 2020. 

— 73 c. — ISBN 978-5-7937-1814-1. — Текст : электронный // Цифровой об-

разовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/118366.html 

Основы проектной и компьютерной графики : учебное пособие для СПО / 

составители С. Б. Тонковид. — 2-е изд. — Липецк, Саратов : Липецкий гос-

ударственный технический университет, Профобразование, 2020. — 197 c. 

— ISBN 978-5-88247-952-6, 978-5-4488-0761-9. — Текст : электронный // 

Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразова-

ние : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/92835  

Дополнительная литература 

Асташова, О. В. Основы теории рекламного текста : конспект лекций / О. В. 

Асташова. — Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский государственный 

университет промышленных технологий и дизайна, 2020. — 92 c. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL: https://www.iprbookshop.ru/102944.html 

Терёшина, Н. В. Эффективность рекламной и PR деятельности : учебное по-

собие  / Н. В. Терёшина. — Москва : Российский университет транспорта 

(МИИТ), 2021. — 62 c. — Текст : электронный // Цифровой образователь-

ный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/122163.html  

Бердышев, С. Н. Эффективная наружная реклама (2-е издание) : практиче-

ское пособие / С. Н. Бердышев. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 

2019. — 132 c. — ISBN 978-5-394-01542-7. — Текст : электронный // Цифро-

вой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/57030.html 

Технологии создания и публикации цифровой мультимедийной информа-

ции : практикум для СПО / Л. Н. Титова, Е. П. Жилко, Э. И. Дяминова, Р. Р. 

Рамазанова. — Саратов : Профобразование, 2024. —78 c. — ISBN 978-5-
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4488-1484-6 — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой обра-

зовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/132581 

Катунин, Г. П. Технологии создания и обработки цифровой мультимедий-

ной информации : учебник для СПО / Г. П. Катунин. — Саратов : Про-

фобразование, 2021. — 793 c. — ISBN 978-5-4488-1308-5. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/108831 

  

Производственная 

практика (по профилю 

специальности) 

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Курушин, В. Д. Графический дизайн и реклама / В. Д. Курушин. — 2-е изд. 

— Саратов : Профобразование, 2019. — 271 c. — ISBN 978-5-4488-0094-8. 

— Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87990  

Лаптев, В. В. Дизайн-проектирование. Графический дизайн и реклама : 

учебное пособие / В. В. Лаптев. — Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский 

государственный университет промышленных технологий и дизайна, 2020. 

— 73 c. — ISBN 978-5-7937-1814-1. — Текст : электронный // Цифровой об-

разовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/118366.html 

Васильева, Е. А. Как сделать рекламу эффективной? 25 беспроигрышных 

идей : практическое пособие / Е. А. Васильева. — 3-е изд. — Москва : Даш-

ков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 156 c. — ISBN 978-5-394-03192-2. — 

Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/83127.html 

Дополнительная литература 

Бердышев, С. Н. Эффективная наружная реклама (2-е издание) : практиче-

ское пособие / С. Н. Бердышев. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 

2019. — 132 c. — ISBN 978-5-394-01542-7. — Текст : электронный // Цифро-

вой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/57030.html 

Технологии создания и публикации цифровой мультимедийной информа-

ции : практикум для СПО / Л. Н. Титова, Е. П. Жилко, Э. И. Дяминова, Р. Р. 

Рамазанова. — Саратов : Профобразование, 2024. —78 c. — ISBN 978-5-

4488-1484-6 — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой обра-

зовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/132581 

Катунин, Г. П. Технологии создания и обработки цифровой мультимедий-

ной информации : учебник для СПО / Г. П. Катунин. — Саратов : Про-

фобразование, 2021. — 793 c. — ISBN 978-5-4488-1308-5. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/108831 

 

Интернет-ресурсы: 
1. Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/ 

2. Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/ 

3. Международная рекламная ассоциация. Российское отделение: http://www.iaa.ru/15 

4. Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/ 

5. Сайт о рекламном рынке adindex.ru; 

6. Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru; 

7. Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru 

8. Рекламный сайт &quot;Advertising.ru&quot;: http://www.advertising.ru 

9. Cайт &quot;Advertology.ru&quot;:   www.advertology.ru/ 

10. Центр правового регулирования рекламной деятельности: http://www.cprrd.ru/. 

11. Fototips.ru — советы по оборудованию, съёмке, обработке. 

12. Просты фокусы — ежедневные статьи по самым разнообразным темам для фотографов. 

13. Photo-Monster — советы по фотосъёмке от профессионалов. 

14. Основы фотографии от онлайн-фотошколы. 

15. Раздел «Культпросвет» на сайте Photograher.ru — статьи по теории и практике, а также вдохновляю-

щие интервью. 

16. Раздел уроков по категориям на сайте Russian Photo. 

17. Уроки фотографии, обработка фото, ретушь фотографий на сайте журнала «Фотоиндустрия». 

18. Вдохновляющие советы на сайте Photomotion.ru. 

http://www.cprrd.ru/
http://fototips.ru/
http://focused.ru/
http://photo-monster.ru/
http://photo-shkola.com/osnovy/
http://www.photographer.ru/cult/
http://www.rosphoto.com/photo-lessons/
http://www.photoindustria.ru/?mod=category&id=2
http://photomotion.ru/blog/photography/


 29 

19. Уроки от Prophotos. 

20. Советы от Digital Camera World. 

21. MorgueFile Classroom — 10 уроков по фотографии от фриланс-фотографа Джоди Костона (Jodie 

Coston). 

22. Photonet learning — раздел с уроками по категориям одного из самых масштабных фоторесурсов на 

английском языке. 

23. Photomanual — доступно о фотографии. 

24. BAMP — уроки по мобильной фотографии 

25. Библиотека книг по фотографии. 

 

4.КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО 

МОДУЛЯ 

 
Код ПК и 

ОК, фор-

мируемых 

в рамках 

модуля 

Критерии оценки Методы оценки 

ОК 01 - выбор и применение способов ре-

шения профессиональных задач; 

- оценка эффективности и качества 

выполнения задач; 

- знание более одного способа реше-

ния профессиональной задачи; 

- аргументация выбора конкретного 

способа. 

Экспертное наблюдение выполнения практических 

работ 

Кейс-задачи 

Защита проекта 

Зачет 

Результатов выполнения индивидуальных домаш-

них заданий, при проведении: 

- экзамена, 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в ходе 

проведения производственной практики. 

ОК 02 - соответствие найденной информа-

ции заданной теме (задаче); 

-владение разными способами пред-

ставления информации; 

- результативность и оперативность 

поиска информации, необходимой 

для постановки и решения профес-

сиональных задач, профессиональ-

ного и личностного развития; 

- объективный анализ найденной ин-

формации; 

- использование широкого спектра 

современных источников информа-

ции, в том числе Интернета при ре-

шении профессиональных задач, 

профессионального и личностного 

развития 

Устные выступления с презентацией 

Защита проектов 

Зачет 

Экспертное наблюдение выполнения практических 

работ Результатов выполнения индивидуальных 

домашних заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в ходе 

проведения производственной практики. 

ОК 03 - демонстрация интереса к иннова-

циям в области профессиональной 

деятельности;  

- выстраивание траектории профес-

сионального развития и самообразо-

вания;  

- осознанное планирование повыше-

ния квалификации 

Осуществление самообразования, использование 

современной научной и профессиональной терми-

нологии, участие в профессиональных олимпиадах, 

конкурсах, выставках, научно-практических конфе-

ренциях, оценка способности находить альтерна-

тивные варианты решения стандартных и нестан-

дартных ситуаций, принятие ответственности за их 

выполнение 

Результатов выполнения индивидуальных домаш-

них заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

http://prophotos.ru/lessons
http://www.digitalcameraworld.com/category/photography-tips-2/
http://www.morguefile.com/classroom
http://photo.net/learn/
http://www.photomanual.ru/
http://bamp.pics/uroki/
http://knigipofoto.ru/
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Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в ходе 

проведения производственной практики. 

ОК 04 - демонстрация результатов деятель-

ности в условиях коллективной и ко-

мандной работы в соответствии с за-

данной задачей; 

- объективность оценки собствен-

ного вклада в достижение команд-

ного результата;  

- успешность применения коммуни-

кационных способностей на прак-

тике; 

- соблюдение принципов профессио-

нальной этики; 

- владение способами бесконфликт-

ного общения и саморегуляции в 

коллективе 

Экспертное наблюдение за 

обучающимся в ходе выполнения практических 

(проектных, исследовательских) парных (группо-

вых) заданий; 

Оценка практических (проектных, исследователь-

ских) парных (групповых) заданий. 

Зачет 

Результатов выполнения индивидуальных домаш-

них заданий, при проведении: 

- экзамена, 

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в ходе 

проведения производственной практики. 

ОК 05 - использование вербальных и невер-

бальных способов коммуникации на 

государственном языке с учетом 

особенностей и различий социаль-

ного и культурного контекста;  

- соблюдать нормы самостоятель-

ность выбора стиля монологиче-

ского высказывания в зависимости 

от его цели и целевой аудитории и с 

учетом особенностей и различий со-

циального и культурного контекста. 

Экспертная оценка умения вступать в коммуника-

тивные отношения в сфере профессиональной дея-

тельности и поддерживать ситуационное взаимо-

действие в устной и письменной форме, проявле-

ние толерантности в коллективе; 

Экспертное наблюдение за выполнением работ. 

Результатов выполнения индивидуальных домаш-

них заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в ходе 

проведения производственной практики. 

ОК 06 - грамотно излагать свои мысли; 

- оформлять документы по профес-

сиональной тематике на государ-

ственном языке; 

- проявлять толерантность в рабочем 

коллективе. 

 

Экспертная оценка умения вступать в коммуника-

тивные отношения в сфере профессиональной дея-

тельности и поддерживать ситуационное взаимо-

действие в устной и письменной форме, проявле-

ние толерантности в коллективе; 

Экспертное наблюдение за 

выполнением работ. 

Результатов выполнения индивидуальных домаш-

них заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в ходе 

проведения производственной практики. 

ОК 09 - эффективность поиска необходи-

мой информации в российских и за-

рубежных источниках: нормативно-

правовой документации, стандартах; 

- объективность анализа и эффектив-

ность применения в профессиональ-

ной деятельности информации, со-

держащейся в документации про-

фессиональной области. 

Экспертное наблюдение за 

выполнением работ; 

Оценка соблюдения правил оформления докумен-

тов и построения устных сообщений на государ-

ственном языке Российской Федерации; 

Кейс-метод; 

Зачет 

Результатов выполнения индивидуальных домаш-

них заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в ходе 

проведения производственной практики. 

ПК 4.1 - использование дизайнерских эски-

зов при создании основных печат-

ные документов, определяющих 

Экспертная оценка результатов деятельности обу-

чающихся в процессе освоения образовательной 

программы. 
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фирменный стиль Результатов выполнения индивидуальных домаш-

них заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в ходе 

проведения производственной практики. 

ПК 4.2 - художественно редактировать раст-

ровые изображения, создавать ре-

кламный плакат, в основе которого 

лежит фотомонтаж; 

- креативность, выразительность ре-

кламной идеи, знание технологий 

изготовления рекламных носителей 

и широкоформатной печати, грамот-

ное и качественное выполнение ди-

зайн-проекта; 

- оригинальность рекламной идеи; 

- использование программ компью-

терной графики. 

Экспертная оценка результатов деятельности обу-

чающихся в процессе освоения образовательной 

программы. 

Результатов выполнения индивидуальных домаш-

них заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в ходе 

проведения производственной практики. 

ПК 4.3 - обоснованность выбора проектных 

технологий и инструментов; 

- уровень выполнения рекламных 

проектов на основе критериев: 

- актуальность; 

степень достижения - поставленной 

цели; 

- креативность; 

- изобразительная ценность; 

- обоснованность выводов и предло-

жений; 

- характер (авторский или компиля-

тивный); 

- использование смежных техноло-

гий и материалов; 

- эффективность. 

Экспертная оценка результатов деятельности обу-

чающихся в процессе освоения образовательной 

программы. 

Результатов выполнения индивидуальных домаш-

них заданий, при проведении: 

- экзамена,  

- экзамена по модулю. 

Экспертная оценка освоения профессиональных 

компетенций в рамках текущего контроля в ходе 

проведения производственной практики. 
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ И ПРОИЗ-

ВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ 
 

1.1. Цель и планируемые результаты учебной и производственной практики  

Рабочая программа учебной и производственной практики является частью основ-

ной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО в части освоения видов дея-

тельности и соответствующих общих и профессиональных компетенций: 

 

1.1.1. Перечень общих компетенций 
Код Наименование общих компетенций 

ОК 01. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различ-

ным контекстам 

ОК 02. Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации и информа-

ционные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности 

ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предпри-

нимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по правовой и фи-

нансовой грамотности в различных жизненных ситуациях 

ОК 04. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 05. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Российской 

Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста 

ОК 06. Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное поведение на 

основе традиционных российских духовно-нравственных ценностей, в том числе с учетом 

гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты анти-

коррупционного поведения 

ОК 07. Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять знания об из-

менении климата, принципы бережливого производства, эффективно действовать в чрезвы-

чайных ситуациях 

ОК 09. Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном языках 

 

Перечень профессиональных компетенций 
Код Наименование видов деятельности и профессиональных компетенций 

ВД 1 Проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта 

ПК 1.1. Определять целевую аудиторию и целевые группы. 

ПК 1.2. Проводить анализ объема рынка. 

ПК 1.3. Проводить анализ конкурентов. 

ПК 1.4. Осуществлять определение и оформление целей и задач рекламных и коммуникационных 

кампаний, акций и мероприятий. 

ВД 2 Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных 

и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 

ПК 2.1.  Проводить стратегическое и тактическое планирование рекламных и коммуникационных 

кампаний, акций и мероприятий. 

ПК 2.2.  Предъявлять результаты стратегического и тактического планирования рекламных и комму-

никационных кампаний, акций и мероприятий в установленных форматах. 

ВД 3 

 

Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами 

цифровых коммуникационных технологий 

ПК 3.1 Разрабатывать стратегии продвижения бренда в сети Интернет. 

ПК 3.2 Разрабатывать рекламные кампании бренда в сети Интернет. 

ПК 3.3 Проводить рекламную кампанию инструментами поисковой оптимизации, контекстно-медий-

ной рекламы и маркетинга в социальных сетях. 

ВД 4 Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, основных креативных реше-

ний и творческих материалов на основных рекламных носителях 

ПК 4.1. Разрабатывать творческие рекламные решения для достижения целей креативной стратегии 

рекламной/коммуникационной кампании. 

ПК 4.2. Разрабатывать творческие рекламные решения в целях тактического планирования рекламной 

коммуникационной кампании. 

ПК 4.3.  Проводить разработку и размещение рекламного контента для продвижения торговой 

марки/бренда/организации в сети Интернет. 
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1.1.3. Для овладения указанными видами деятельности и соответствующими про-

фессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения программы учебной и про-

изводственной практики должен: 
ВД 1. Проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта 

Владеть 

навыками 
 определение целевой аудитории и целевых групп;  

 проведение анализа объема рынка;  

 проведение анализа конкурентов; определять и оформлять цели и задачи рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий;  

 выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к 

различным контекстам;  

 использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации, и 

информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности;  

 планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, 

предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по 

финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях;  

 эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде;  

 осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке 

Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста;  

 содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять 

знания об изменении климата, принципы бережливого производства, эффективно 

действовать в чрезвычайных ситуациях;  

 пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном 

языках. 

Уметь  производить качественные аналитические исследования целевой аудитории и 

потребителей; 

 анализировать каналы коммуникации в соответствии характеристикам аудитории; 

 доводить информацию заказчика до целевой аудитории; 

 использовать приемы привлечения аудитории при проведении исследований; 

 использовать приемы управления аудиторией и ее вниманием при проведении 

исследований; 

 уметь завоевывать доверие и внимание аудитории при проведении исследований, 

привлекать и мотивировать ее участие в исследовании; 

 производить качественные аналитические исследования рынка; 

 производить качественные аналитические исследования конкурентной среды; 

 уметь организовывать и уверенно проводить маркетинговые исследования, 

определять их задачи; 

 преобразовывать требования заказчика в бриф; 

 распознавать задачу и/или проблему в профессиональном и/или социальном 

контексте;  

 анализировать задачу и/или проблему и выделять её составные части; определять 

этапы решения задачи; 

 выявлять и эффективно искать информацию, необходимую для решения задачи и/или 

проблемы;  

 составлять план действия; определять необходимые ресурсы;  

 владеть актуальными методами работы в профессиональной и смежных сферах; 

реализовывать составленный план; 

 оценивать результат и последствия своих действий (самостоятельно или с помощью 

наставника); 

 определять задачи для поиска информации;  

 определять необходимые источники информации;  

 планировать процесс поиска;  

 структурировать получаемую информацию;  

 выделять наиболее значимое в перечне информации;  

 оценивать практическую значимость результатов поиска; 

 оформлять результаты поиска, применять средства информационных технологий для 

решения профессиональных задач;  

 использовать современное программное обеспечение;  

 использовать различные цифровые средства для решения профессиональных задач;  

 определять актуальность нормативно-правовой документации в профессиональной 

деятельности; 

 применять современную научную профессиональную терминологию;  

 определять и выстраивать траектории профессионального развития и 
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самообразования;  

 выявлять достоинства и недостатки коммерческой идеи;  

 презентовать идеи открытия собственного дела в профессиональной деятельности;  

 оформлять бизнес-план;  

 определять источники финансирования; 

 организовывать работу коллектива и команды;  

 взаимодействовать с коллегами, руководством, клиентами в ходе профессиональной 

деятельности;  

 грамотно излагать свои мысли и оформлять документы по профессиональной 

тематике на государственном языке, проявлять толерантность в рабочем коллективе; 

 соблюдать нормы экологической безопасности;  

 определять направления ресурсосбережения в рамках профессиональной 

деятельности по специальности осуществлять работу с соблюдением принципов 

бережливого производства;  

 организовывать профессиональную деятельность с учетом знаний об изменении 

климатических условий региона;  

 понимать общий смысл четко произнесенных высказываний на известные темы 

(профессиональные и бытовые), понимать тексты на базовые профессиональные темы;  

 участвовать в диалогах на знакомые общие и профессиональные темы;  

 строить простые высказывания о себе и о своей профессиональной деятельности;  

 кратко обосновывать и объяснять свои действия (текущие и планируемые);  

 писать простые связные сообщения на знакомые или интересующие 

профессиональные темы. 

Знать  способы анализа рынка, целевой аудитории и конкурентной среды; 

 аудиторию различных средств рекламы; 

 формы и методы работы с аудиторией, мотивации труда; 

 технологии воздействия на аудиторию при проведении маркетингового исследования; 

 методов и технологии изучения рынка, его потенциала и тенденций развития; 

 отраслевую терминологию; 

 методики и инструменты для проведения маркетингового исследования;  

 структуру и алгоритм проведения исследований и требования к ним; 

 основ маркетинга;  

 принципов выбора каналов коммуникации; 

 виды и инструменты маркетинговых коммуникаций;  

 важность учета пожеланий заказчика при разработке при планировании 

коммуникационных каналов и разработке творческих стратегий;  

 важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей;  

 актуальный профессиональный и социальный контекст, в котором приходится 

работать и жить;  

 основные источники информации и ресурсы для решения задач и проблем в 

профессиональном и/или социальном контексте;  

 алгоритмы выполнения работ в профессиональной и смежных областях;  

 методы работы в профессиональной и смежных сферах;  

 структуру плана для решения задач;  

 порядок оценки результатов решения задач профессиональной деятельности; 

 номенклатура информационных источников, применяемых в профессиональной 

деятельности;  

 приемы структурирования информации;  

 формат оформления результатов поиска информации, современные средства и 

устройства информатизации;  

 порядок их применения и программное обеспечение в профессиональной 

деятельности в том числе с использованием цифровых средств;  

 содержание актуальной нормативно-правовой документации; 

 современная научная и профессиональная терминология;  

 возможные траектории профессионального развития и самообразования;  

 основы предпринимательской деятельности; 

 основы финансовой грамотности; 

 правила разработки бизнес-планов;  

 порядок выстраивания презентации;  

 психологические основы деятельности коллектива, психологические особенности 

личности;  

 основы проектной деятельности;  
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 особенности социального и культурного контекста;  

 правила оформления документов и построения устных сообщений;  

 правила экологической безопасности при ведении профессиональной деятельности; 

 основные ресурсы, задействованные в профессиональной деятельности;  

 пути обеспечения ресурсосбережения;  

 принципы бережливого производства;  

 основные направления изменения климатических условий региона; правила 

построения простых и сложных предложений на профессиональные темы; 

 основные общеупотребительные глаголы (бытовая и профессиональная лексика); 

лексический минимум, относящийся к описанию предметов, средств и процессов 

профессиональной деятельности;  

 особенности произношения; правила чтения текстов профессиональной 

направленности. 

ВД 2. Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и ком-

муникационных кампаний, акций и мероприятий 

Владеть 

навыками 
 Планирования системы маркетинговых коммуникаций 

 Разработки стратегии маркетинговых коммуникаций 

Уметь − определять бизнес-цели заказчика, маркетинговые цели заказчика, коммуникационные 

цели рекламной/коммуникационной кампании; 

− определять и формулировать цели рекламной/коммуникационной кампании; 

− определять и формулировать задачи рекламной/коммуникационной кампании; 

− уметь составлять активационный план коммуникационной стратегии, бюджет и медиа-

план рекламной/коммуникационной кампании; 

− составлять брифы, необходимые для стратегического планирования рекламных и комму-

никационных кампаний; 

− пользоваться профессиональным глоссарием. 

Знать - систему маркетинговых коммуникаций; 

- инструменты маркетинговых коммуникаций; 

- методику стратегического планирования рекламных и коммуникационных кампаний; 

- виды стратегий: бизнес-стратегию, маркетинговую стратегию, коммуникационную стра-

тегию, медиа стратегию; 

- способы и приемы коммуникации с заказчиком в процессе брифования; 

- систему брифов в стратегическом и тактическом планировании рекламных и коммуника-

ционных кампаний, акций и мероприятий; 

- логику и структуру плана активации коммуникационной стратегии; 

- логику и структуру медиаплана; 

- методы и способы поиска рекламной идеи; 

- методы и способы бюджетирования, и способы оценки эффективности рекламных и ком-

муникационных кампаний, акций и мероприятий; 

- профессиональный глоссарий. 

ВД 3. Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых 

коммуникационных технологий 

Владеть 

навыками 
 выявления основных и второстепенных конкурентов; 

 проведения качественных аналитических исследований конкурентной среды; 

 проведения качественных аналитических исследований рынка; 

 выявления основных и второстепенных конкурентов; 

 планирования системы маркетинговых коммуникаций; 

 разработки стратегии маркетинговых коммуникаций;  

 выбора оптимальной стратегии продвижения в сети Интернет;  

 структуры и базовых принципов рекламного сообщения. 

Уметь  производить качественные аналитические исследования целевой аудитории и 

потребителей; 

 производить качественные аналитические исследования рынка; 

 уметь организовывать и уверенно проводить маркетинговые исследования, определять 

их задачи; 

 преобразовывать требования заказчика в бриф; 

 определять ключевые цели рекламной кампании; 

 разрабатывать стратегию маркетинговых коммуникаций продвижения на рынке 

торговой марки, товаров, услуг; 

 использовать поисковые системы интернета. 

Знать  способов анализа рынка, целевой аудитории и конкурентно среды; 

 методов и технологии изучения рынка, его потенциала и тенденций развития; 
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 методики и инструменты для проведения маркетингового исследования; 

 важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей; 

 методики рекламного планирования; 

 важность учета пожеланий заказчика при разработке, при планировании 

коммуникационных каналов и разработке творческих стратегий и рекламных носителей; 

 типов рекламных стратегий продвижения бренда в сети Интернет. 

ВД 4. Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, основных креативных решений и 

творческих материалов на основных рекламных носителях 

Владеть 

навыками 
 подбора и использования визуальных идей фотоизображений, рекламных проектов ви-

зуальной информации, идентификации и коммуникации, фото- и видеопроектов объекта ре-

кламирования с учетом Уникального Торгового Предложения (УТП); 

 поиска и подбора оригинального нейма и слогана; 

 определения оригинальной идеи для рекламной кампании; 

 подбора и использования визуальных идей фотоизображений, рекламных проектов 

визуальной информации, идентификации и коммуникации, фото- и видеопроектов объекта 

рекламирования с учетом инсайта для РК; 

 оформления текстовых и графических документов; 

 оформление рекламных носителей, в том числе текстовых и графических; 

 создания визуальных идей фотоизображений, рекламных проектов визуальной инфор-

мации, идентификации и коммуникации, фото- и видеопроектов объекта рекламирования с 

учетом, поставленных задач в области рекламы. 

Уметь  использовать поисковые системы интернета 

 использовать технологии поисково-контекстной рекламы и их системы размещения; 

 определять эффективные УТП (уникальные торговые предложения) и офферы; 

 доводить информацию заказчика до ЦА; 

 использовать методы и способы привлечения пользователей в интернет-сообщество; 

 использовать специальные методы и сервисы повышения обратной связи с ЦА; 

 проверять рекламные материалы на уникальность / оригинальность; 

 использовать специальные профессиональные сервисы для оценки эффективности ре-

кламы в интернете; 

 создавать и обрабатывать графические и текстовые материалы с использованием про-

граммных средств, облачных и сетевых технологий; 

 конвертировать файлы в нужные форматы; 

 использовать сетевые средства проверки текстовых материалов на оригинальность и 

антиплагиат; 

 размещать рекламные материалы в социальных медиа; 

 подбирать визуальные и текстовые материалы в социальных сетях и на сайте объекта 

рекламирования для интернет-продвижения; 

 представлять разработанные макеты рекламных носителей в виде наглядных и досто-

верных мокапов; 

 обеспечивать качественное функционирования сайта; 

 писать оригинальные и качественные рекламные тексты, в том числе и для веб-сайтов; 

 создавать графические материалы рекламного характера; 

 находить идеи и предложения для усиления воздействия рекламной кампании на ЦА; 

 разрабатывать концепт дизайна и первичной визуализации, представляя их в виде муд-

борда или референсов; 

 составлять тексты информационных, нативных и иных сообщений для размещения в 

социальных медиа; 

 создавать оригинальные, современные по стилю сайты; 

 разрабатывать креативные и качественные макеты рекламных и информационных но-

сителей, в том числе инфографику; 

 использовать приемы внутренней и внешней оптимизации сайтов; 

 повышать информационную наглядность сайтов; 

 создавать качественные макеты иллюстраций для публикации в социальных сетях. 

Знать  виды и инструменты маркетинговых коммуникаций; 

 отраслевую терминологию; 

 требования к визуальным и текстовым материалам в социальных сетях и на сайте объ-

екта рекламирования для обеспечения максимальной коммуникации с аудиторией; 
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 технологии воздействия на аудиторию при с применением визуальных и текстовых 

материалов в социальные сети и на сайте объекта рекламирования в соответствии постав-

ленным задачам; 

 важность учета пожеланий заказчика при планировании рекламной кампании; 

 программное обеспечение, необходимое для макетирования рекламных носителей; 

 возможности интернет-ресурсов для макетирования рекламных носителей; 

 виды сайтов, их возможности и варианты применения; 

 требования к качественному функционированию сайтов; 

 технические средства создания визуального контента; 

 возможности и ресурсы для макетирования рекламных носителей; 

 структуру брифа и требования к нему; 

 важность учета пожеланий заказчика при разработке фирменного дизайна и элементов 

фирменного стиля; 

 важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей; 

 требования к электронной презентации для обеспечения максимальной коммуникации 

с аудиторией; 

 технологии воздействия на аудиторию при проведении презентаций и защит проек-

тов. 

 

. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОГРАММЫ 

 УЧЕБНОЙ И ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ 

 

.1. Тематический план  

Коды форми-

руемых компе-

тенций 

Наименование профессионального модуля 

Объем времени, 

отведенный на 

практику  

(в неделях, ча-

сах) 

ПМ.01 Проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта 

ПК.1.1-1.4,  

ОК 01-05,  

ОК 07, ОК 09 

Учебная практика 1 неделя (36 ч) 

Производственная практика (по профилю специальности 
2 недели (72 ч) 

ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и комму-

никационных кампаний, акций и мероприятий 

ПК.2.1-2.2,  

ОК 01-05,  

ОК 07, ОК 09 

Учебная практика 2 недели (72 ч) 

Производственная практика (по профилю специальности 
2 недели (72 ч) 

ПМ.03 Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых ком-

муникационных технологий 

ПК.3.1-3.3,  

ОК 01-03 

Учебная практика 2 недели (72 ч) 

Производственная практика (по профилю специальности 2 недели (72 ч) 

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, основных креативных решений и твор-

ческих материалов на основных рекламных носителях 

ПК.4.1-4.3,  

ОК 01-06,  

ОК 09 

Учебная практика 3 недели (108 ч) 

Производственная практика (по профилю специальности 
2 недели (72 ч) 

Производственная практика (преддипломная) 

ПК.1.1-1.4, 

ПК.2.1-2.2, 

ПК.3.1-3.3,  

ПК.4.1-4.3,  

ОК 01-07,  

ОК 09 

Производственная практика (преддипломная) 

4 недели (144 ч) 

ВСЕГО: 20 недель  

(720 ч) 
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.2. Содержание учебной и производственной практики  
Виды деятельности Вид практики Виды работ Количество 

часов  

(недель) 

ПМ.01 Проведение ис-

следований для созда-

ния и реализации ре-

кламного продукта 

Учебная практика  разработка брифа. 

 проведение первичного анализа рынка. 

36/1 неделя 

Дифференцированный зачет 

Производственная 

практика (по 

профилю 

специальности) 

 анализ состава рынка. 

 проведение сегментирования на рынке. 

 разработка плана проведения исследований потребителей. 

 разработка средств продвижения рекламы в средствах массовой информации и обоснование этих 

решений.  

 подготовка плана проведения рекламной кампании. 

72/2 недели 

Дифференцированный зачет 

ПМ.02 Разработка и 

осуществление страте-

гического и тактиче-

ского планирования 

рекламных и комму-

никационных кампа-

ний, акций и меропри-

ятий 

Учебная практика 1. Анализ случаев и сценариев: изучение реальных бизнес-случаев, разбор успешных и неудачных 

кампаний, создание собственных сценариев и стратегий. 

2. Разработка рекламных концепций: планирование и создание прототипов рекламных материалов, 

выбор каналов распространения, определение целевой аудитории. 

3. Проведение маркетинговых исследований: планирование и проведение опросов, анализ потреби-

тельского поведения, интерпретация полученных данных. 

4. Работа с медиа: планирование медиа-стратегий, работа с различными типами медиа, включая он-

лайн и офлайн каналы. 

5. Практические упражнения по коммуникациям: разработка и презентация речей, участие в дебатах, 

тренировка навыков общения и убеждения. 

6. Создание портфолио: компиляция и представление портфолио работ, включая рекламные матери-

алы, проекты и отчеты. 

7. Этика и законодательство в рекламе: изучение и анализ законов и этических норм, регулирующих 

рекламную деятельность. 

8. Технологические навыки: освоение программ и инструментов для дизайна, аналитики и управле-

ния проектами. 

9. Командная работа: участие в групповых проектах, разработка стратегий и тактик в команде, оценка 

эффективности командной работы. 

10. Отчетность и отражение: подготовка отчетов о проделанной работе, рефлексия над полученным 

опытом, планирование дальнейшего развития. 

11. Участие в семинарах и воркшопах: активное участие в дополнительных занятиях, мастер-классах 

от профессионалов отрасли, сетевых мероприятиях. 

Подготовка к курсовому проекту: выбор темы, планирование исследования, поиск и анализ 

литературных источников. 

72/2 недели 

Дифференцированный зачет 

Производственная 1. Анализ стратегического и тактического планирования в рекламных кампаниях. 72/2 недели 
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практика (по 

профилю 

специальности) 

2. Изучение роли рекламы и коммуникации в современных маркетинговых стратегиях. 

3. Аудит и анализ конкурентного рынка и целевой аудитории. 

4. Разработка и оценка рекламных и коммуникационных стратегий для конкретного продукта или 

услуги. 

5. Изучение и анализ различных медиа и немедийных каналов коммуникации. 

6. Техники и методы бюджетирования рекламных и коммуникационных кампаний. 

7. Оценка и анализ эффективности различных рекламных кампаний и стратегий. 

8. Практическое применение рекламных и коммуникационных стратегий в реальных проектах. 

9. Разработка и осуществление маркетинговой стратегии как инструмента бизнес-стратегии. 

10. Разработка коммуникационной, медиа стратегии. 

11. Планирование и оценка маркетинга, рекламы и медиаплана. 

Анализ эффективности и форматы предъявления результатов стратегического и тактического пла-

нирования. 

Дифференцированный зачет  

ПМ.03 Продвижение 

торговых марок, брен-

дов и организаций в 

среде Интернет сред-

ствами цифровых 

коммуникационных 

технологий 

Учебная практика 1. Ознакомление с конструктором сайтов  

2. Разработка графических элементов 

3. Создание концепции графического оформления 

4. Разработка структуры и схемы сайта  

5. Сборка сайта. Подготовка. Защита проекта 

72/2 недели 

Дифференцированный зачет 

Производственная 

практика (по 

профилю 

специальности) 

1. Создание клиентской базы для рекламного предприятия 

2. Изучить характер работы рекламных и PR специалистов, работающих на предприятии. 

3. Изготовить рекламный и/или PR материал. 

4. Подготовить презентационный отчет о ходе практики. 

5. Изготовленная рекламная продукция. Защита проекта. 

144/4 недели 

Дифференцированный зачет  

ПМ.04 Создание клю-

чевых вербальных и 

визуальных сообще-

ний, основных креа-

тивных решений и 

творческих материа-

лов на основных ре-

кламных носителях 

Учебная практика 

МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных реше-

ний 

Виды работ  

1. Проведение ситуационного анализа 

2. Поиск инсайта и ключевых рекламных решений 

Разработка рекламной продукции 

18/0,5 не-

дели 

Учебная практика 

раздела 1 

МДК.04.02 Разра-

ботка и размеще-

ние рекламного 

контента для про-

движения торго-

вой марки 

Виды работ  

Использование типографики в графическом дизайне. 

Создание информационного плаката. 

Техника масло, карандаш, акварель в компьютерной графике. 

Создание рекламных продуктов с цифровой живописью. 

18/0,5 не-

дели 



12 
 

Учебная практика 

раздела 2 

МДК.04.02 Разра-

ботка и размеще-

ние рекламного 

контента для про-

движения торго-

вой марки 

 

Виды работ  

Визуальная коммуникация с использованием рекламной фотографии. 

Определение задач учебной практики.  

Техника безопасности.  

Разработка темы и сюжета рекламной фотосессии.  

Составление рекламного брифа по задачам фотосъёмки.  

Подготовка и обозначение оборудования и реквизитов рекламной фотосессии.  

Проведение фотосъемки.  

Промежуточный анализ отснятого материала.  

Обработка фотографий в графическом редакторе с использованием простых приемов создания и 

обработки изображения. 

36/1 неделя 

Учебная практика 

раздела № 3 

МДК.04.02 Разра-

ботка и размеще-

ние рекламного 

контента для про-

движения торго-

вой марки 

 

Виды работ  

Формирование положительного имиджа бренда или персоны. 

Определение задач учебной практики.  

Техника безопасности. 

Разработка темы и сюжета рекламной фотосессии; 

Составление или импортирование рекламного брифа по задачам фотосъёмки.  

Подготовка и обозначение оборудования и реквизитов рекламной фотосессии.  

Жанр и стиль. Определение жанра и стиля рекламной фотосессии.  

Персонажи, фотомодели. Объект и субъект. Натура, фотостудия.  

Тестовые съёмки натуры для рекламной фотосессии.  

Подготовка фотостудии для рекламной фотосессии (реквизит, аксессуары, набор осветительного 

оборудования и источников света).  

Организация и проведение фотосъемки. Компьютерная обработка фотографий с использованием 

простых приемов создания и обработки изображения.  

Защита проекта. 

36/1 неделя 

Дифференцированный зачет  

Производственная 

практика (по про-

филю специально-

сти) МДК.04.01 

Разработка творче-

ских рекламных 

решений 

Виды работ  

1. Получение задания, составление брифа, утверждение у заказчика 

2. Поиск инсайта и ключевых рекламных решений 

3. Разработка рекламной продукции  

Сдача проекта заказчику 

18/0,5 не-

дели 

Производственная 

практика (по про-

филю специально-

сти) раздела 1 

МДК.04.02 Разра-

ботка и размеще-

ние рекламного 

Виды работ  

Художественное редактирование растровых изображений, создание рекламного плаката, в основе 

которого лежит фотомонтаж. 

Создания шрифтовых композиций.  

Спецэффекты 

18/0,5 не-

дели 
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контента для про-

движения торго-

вой марки 

Производственная 

практика (по про-

филю специально-

сти) раздела 2 

МДК.04.02 Разра-

ботка и размеще-

ние рекламного 

контента для про-

движения торго-

вой марки 

Виды работ  

Разработка и создание дизайна рекламной продукции: 

выбор художественной формы реализации рекламной идеи; 

создание визуального образа с рекламными функциями; 

художественное конструирование рекламных продуктов по заданию. 

18/0,5 не-

дели 

Производственная 

практика (по про-

филю специально-

сти) раздела 3 

МДК.04.02 Разра-

ботка и размеще-

ние рекламного 

контента для про-

движения торго-

вой марки 

 

Виды работ  

Характеристика предприятия, организационная структура предприятия.  

Основные виды деятельности, ассортимент продукции, структура управления, должностные обя-

занности специалистов организации.  

Место фотографии в цепочке рекламной продукции.  

Анализ рекламной деятельности предприятия.  

Организация и подготовка выпуска, производства и распространения рекламной продукции, вклю-

чая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и со-

временных средств рекламы.  

Технология организации и проведения фотосопровождения.  

Финишные визуальные работы. 

18/0,5 не-

дели 

Дифференцированный зачет 576/16 

недель 

Итого  

Производственная практика (преддипломная) 

Виды работ  

Общие вопросы охраны труда и пожарной безопасности. Обязанности студента-практиканта. Знакомство с базой практики, с правилами внутреннего 

распорядка организации. Инструктаж на рабочем месте.  

Осуществлять поиск рекламных идей. Разработка авторских рекламных проектов. 

Составление и оформление текста рекламных объявлений 

Создание визуального образа с рекламными функциями 

Выполнение визуального образа с рекламными функциями. Защита рекламного проекта 

Выполнение рекламного продукта (не менее 3 наименований), представляющего собой комплексное проектирование системы идентификации корпо-

ративного /фирменного/ стиля: плакат, открытка, календарь, буклет, реклама на транспорте, вывеска, логотип, эмблема, флайер, упаковка и т. д. 

Анализ аналогов и прототипов. Анализ и подбор технологии печати. 

Обоснование дизайнерского решения. Эскизы рекламного продукта (варианты). 

90 
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Выбор прикладного программного обеспечения обработки мультимедиа (AdobeFlash,). Работа со специализированным прикладным программным 

обеспечением для производства рекламного продукта. 

Выполнение импорта и экспорта графических файлов и анимации. Работа с прикладным программным обеспечением обработки видеопродукции и 

мультимедиа. Импорт и экспорт аудио файлов. 

Выбор и подготовка специального оборудования для производства рекламного продукта. Выбор прикладного программного обеспечения для произ-

водства рекламного продукта. 

Ознакомление со структурой и документацией организации 

Анализ ассортиментной политики организации. 

Разработка средств продвижения рекламного продукта. 

Разработка маркетинговой части бизнес-плана. 

Планирование, разработки и технического исполнения рекламного проекта 

Организация контроля соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя 

Оформление портфолио по результатам производственной практики 

Организация деятельности по работе с заказчиком. Проведение поиска клиентов. 

Выбор вида рекламы для реализации рекламной идеи. Осуществление поиска различных рекламных идей. 

Тестирование рекламы и определение ее эффективности. 

Индивидуальная работа с клиентом. Подготовка. Реализация. 

Индивидуальное задание (тема ДР студента) 

Проведение работ, связанных с выполнением ДР 

 Подбор материала для ВКР 

Оформление дневника-отчета по практике 

36 

Оформление 

дневника-отчета по практике 
– выполнить практические зачетные задания; 

– собрать и оформить приложения для дневника-отчета 

– оформить дневник-отчет согласно требованиям 

12 

Дифференцированный зачет  
Оценка результатов практики в форме защиты дневника-отчета 

6 

Итого 144/4 недели 
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ И ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ 

ПРАКТИКИ  

 

3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению 

Реализация программы предполагает проведение учебной и производственной практики на 

предприятиях/организациях на основе прямых договоров, заключаемых между образова-

тельным учреждением и каждым предприятием/организацией, куда направляются обучаю-

щиеся. 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы 
Основная литература 

Курушин, В. Д. Графический дизайн и реклама / В. Д. Курушин. — 2-е изд. — Саратов : Профобразова-

ние, 2019. — 271 c. — ISBN 978-5-4488-0094-8. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87990  

Попов, А. Д. Графический дизайн : учебное пособие / А. Д. Попов. — 3-е изд. — Белгород : Белгородский 

государственный технологический университет им. В.Г. Шухова, ЭБС АСВ, 2020. — 157 c. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/110204  

Лаптев, В. В. Дизайн-проектирование. Графический дизайн и реклама : учебное пособие / В. В. Лаптев. — 

Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и ди-

зайна, 2020. — 73 c. — ISBN 978-5-7937-1814-1. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 

ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/118366.html 

Основы проектной и компьютерной графики : учебное пособие для СПО / составители С. Б. Тонковид. — 

2-е изд. — Липецк, Саратов : Липецкий государственный технический университет, Профобразование, 

2020. — 197 c. — ISBN 978-5-88247-952-6, 978-5-4488-0761-9. — Текст : электронный // Электронный ре-

сурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/92835  

Лунева, Е. А. Цифровой маркетинг : учебное пособие / Е. А. Лунева, Н. П. Реброва. — Москва : Проме-

тей, 2021. — 164 c. — ISBN 978-5-00172-088-1. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ре-

сурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/125686.html  

Сафонова, Л. А. Интернет-маркетинг : учебное пособие / Л. А. Сафонова, Г. Н. Смоловик, В. П. Королева. 

— Новосибирск : Сибирский государственный университет телекоммуникаций и информатики, 2019. — 

80 c. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/90586.html 

Дорохова, М. А. Как заработать в Интернете : практическое пособие / М. А. Дорохова. — 3-е изд. — 

Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 189 c. — ISBN 978-5-394-03151-9. — Текст : электрон-

ный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/83133.html 

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент и маркетинг : учебное пособие для 

СПО / М. Н. Комиссарова. — Саратов : Профобразование, 2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-0848-7. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/95594  

Чилингир, Е. Ю. Реклама и связи с общественностью : учебное пособие для СПО / Е. Ю. Чилингир. — 

Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 233 c. — ISBN 978-5-4488-0846-3, 978-5-

4497-0582-2. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/95335  

Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие для СПО / Д. Ю. Нархов, Е. Н. Нархова 

; под редакцией Н. Б. Серовой. — 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, Уральский феде-

ральный университет, 2019. — 262 c. — ISBN 978-5-4488-0476-2, 978-5-7996-2838-3. — Текст : электрон-

ный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/87862 

Мельникова, Н. А. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое планирование рекламных кампа-

ний / Н. А. Мельникова. — 3-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2020. — 178 c. — ISBN 

978-5-394-03570-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL: https://www.iprbookshop.ru/90235.html  

Дополнительная литература 
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Бердышев, С. Н. Эффективная наружная реклама (2-е издание) : практическое пособие / С. Н. Бердышев. 

— Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 132 c. — ISBN 978-5-394-01542-7. — Текст : элек-

тронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/57030.html 

Технологии создания и публикации цифровой мультимедийной информации : практикум для СПО / Л. Н. 

Титова, Е. П. Жилко, Э. И. Дяминова, Р. Р. Рамазанова. — Саратов : Профобразование, 2024. —78 c. — 

ISBN 978-5-4488-1484-6 — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды 

СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/132581 

Катунин, Г. П. Технологии создания и обработки цифровой мультимедийной информации : учебник для 

СПО / Г. П. Катунин. — Саратов : Профобразование, 2021. — 793 c. — ISBN 978-5-4488-1308-5. — Текст 

: электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/108831 

Зюзина, Н. Н. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебное пособие / Н. Н. Зюзина. — Липецк : 

Липецкий государственный технический университет, ЭБС АСВ, 2019. — 77 c. — ISBN 978-5-88247-925-

0. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразова-

ние : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88795  

Захарова, И. В. Маркетинг : учебное пособие для СПО / И. В. Захарова. — Саратов : Профобразование, 

Ай Пи Ар Медиа, 2019. — 152 c. — ISBN 978-5-4488-0383-3, 978-5-4497-0221-0. — Текст : электронный // 

Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/86471 

Сухов, В. Д. Маркетинг : учебник для СПО / В. Д. Сухов, А. А. Киселев, А. И. Сазонов. — Саратов, 

Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2022. — 306 c. — ISBN 978-5-4488-1358-0, 978-5-4497-

1608-8. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобра-

зование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/119290 

Аликперова, Н. В. Потребительские практики: современные реалии и глобальные тренды : монография / 

Н. В. Аликперова. — Москва : Прометей, 2019. — 148 c. — ISBN 978-5-907166-37-0. — Текст : электрон-

ный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/94495.html 

Валько, Д. В. Маркетинг взаимоотношений на потребительском рынке электронной торговли: концепту-

альный подход и инструментарий сетевых взаимодействий : монография / Д. В. Валько. — 2-е изд. — Че-

лябинск, Саратов : Южно-Уральский институт управления и экономики, Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 173 c. 

— ISBN 978-5-4486-0666-3. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/81482.html  

Сухорукова, Н. Г. Экономическое поведение : учебное пособие / Н. Г. Сухорукова, С. А. Филатов. — 

Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2021. — 142 c. — ISBN 978-5-4497-1199-1. — Текст : электронный // Цифро-

вой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/108257.html ( 

 

Интернет-ресурсы: 
1. Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/ 

2. Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/ 

3. Международная рекламная ассоциация. Российское отделение: http://www.iaa.ru/15 

4. Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/ 

5. Сайт о рекламном рынке adindex.ru; 

6. Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru; 

7. Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru 

8. Рекламный сайт &quot;Advertising.ru&quot;: http://www.advertising.ru 

9. Cайт &quot;Advertology.ru&quot;:   www.advertology.ru/ 

10. Центр правового регулирования рекламной деятельности: http://www.cprrd.ru/. 

11. Fototips.ru — советы по оборудованию, съёмке, обработке. 

12. Просты фокусы — ежедневные статьи по самым разнообразным темам для фотографов. 

13. Photo-Monster — советы по фотосъёмке от профессионалов. 

14. Основы фотографии от онлайн-фотошколы. 

15. Раздел «Культпросвет» на сайте Photograher.ru — статьи по теории и практике, а также вдохновляющие 

интервью. 

16. Раздел уроков по категориям на сайте Russian Photo. 

17. Уроки фотографии, обработка фото, ретушь фотографий на сайте журнала «Фотоиндустрия». 

18. Вдохновляющие советы на сайте Photomotion.ru. 

19. Уроки от Prophotos. 

20. Советы от Digital Camera World. 

21. MorgueFile Classroom — 10 уроков по фотографии от фриланс-фотографа Джоди Костона (Jodie Coston). 

http://www.cprrd.ru/
http://fototips.ru/
http://focused.ru/
http://photo-monster.ru/
http://photo-shkola.com/osnovy/
http://www.photographer.ru/cult/
http://www.rosphoto.com/photo-lessons/
http://www.photoindustria.ru/?mod=category&id=2
http://photomotion.ru/blog/photography/
http://prophotos.ru/lessons
http://www.digitalcameraworld.com/category/photography-tips-2/
http://www.morguefile.com/classroom
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22. Photonet learning — раздел с уроками по категориям одного из самых масштабных фоторесурсов на ан-

глийском языке. 

23. Photomanual — доступно о фотографии. 

24. BAMP — уроки по мобильной фотографии 

25. Библиотека книг по фотографии. 
 

 

4.КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ И 

ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ  

 

Код ПК 

и ОК 
Критерии оценки Методы оценки 

ОК 01 - выбор и применение способов решения профессиональных за-

дач; 

- оценка эффективности и качества выполнения задач; 

- знание более одного способа решения профессиональной за-

дачи; 

- аргументация выбора конкретного способа. 

Текущий контроль и наблю-

дение за деятельностью обу-

чающегося в процессе осво-

ения образовательной про-

граммы 

ОК 02 - соответствие найденной информации заданной теме (задаче); 

- владение разными способами представления информации; 

- результативность и оперативность поиска информации, необ-

ходимой для постановки и решения профессиональных задач, 

профессионального и личностного развития; 

- объективный анализ найденной информации; 

- использование широкого спектра современных источников ин-

формации, в том числе Интернета при решении профессиональ-

ных задач, профессионального и личностного развития. 

Текущий контроль и наблю-

дение за деятельностью обу-

чающегося в процессе осво-

ения образовательной про-

граммы 

ОК 03 - демонстрация интереса к инновациям в области профессио-

нальной деятельности; выстраивание траектории профессио-

нального развития и самообразования; осознанное планирование 

повышения квалификации 

Текущий контроль и наблю-

дение за деятельностью обу-

чающегося в процессе осво-

ения образовательной про-

граммы  

ОК 04 - демонстрация результатов деятельности в условиях коллектив-

ной и командной работы в соответствии с заданной задачей. 

- объективность оценки собственного вклада в достижение ко-

мандного результата; 

- успешность применения коммуникационных способностей на 

практике; 

- соблюдение принципов профессиональной этики; 

- владение способами бесконфликтного общения и саморегуля-

ции в коллективе. 

Текущий контроль и наблю-

дение за деятельностью обу-

чающегося в процессе осво-

ения образовательной про-

граммы 

ОК 05 - использование вербальных и невербальных способов коммуни-

кации на государственном языке с учетом особенностей и разли-

чий социального и культурного контекста;  

- соблюдать нормы самостоятельность выбора стиля монологи-

ческого высказывания в зависимости от его цели и целевой 

аудитории и с учетом особенностей и различий социального и 

культурного контекста. 

Текущий контроль и наблю-

дение за деятельностью обу-

чающегося в процессе осво-

ения образовательной про-

граммы 

ОК 07 - сохранение окружающей среды и соблюдения норм экологиче-

ской безопасности; 

- определение направлений ресурсосбережения в рамках профес-

сиональной деятельности; 

- соблюдение правил экологической безопасности при ведении 

профессиональной деятельности; 

- определение путей обеспечения ресурсосбережения; 

- выбора действий и форм поведения в чрезвычайных ситуациях; 

- соблюдение требований безопасности жизнедеятельности, 

охраны труда при организации образовательного процесса. 

Текущий контроль и наблю-

дение за деятельностью обу-

чающегося в процессе осво-

ения образовательной про-

граммы 

ОК 09 - эффективность поиска необходимой информации в российских 

и зарубежных источниках: нормативно-правовой документации, 

стандартах; 

Текущий контроль и наблю-

дение за деятельностью обу-

http://photo.net/learn/
http://www.photomanual.ru/
http://bamp.pics/uroki/
http://knigipofoto.ru/
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- объективность анализа и эффективность применения в профес-

сиональной деятельности информации, содержащейся в доку-

ментации профессиональной области 

чающегося в процессе осво-

ения образовательной про-

граммы 

ПК 1.1 - анализ требований целевых групп потребителей с использова-

нием, средств исследования рынка; 

- полнота и точность выявления целевых групп; 

- обоснованность решений при определении метода проведения 

исследования; 

- демонстрация умений поиска и применения нормативных доку-

ментов. 

Экспертная оценка освоения 

профессиональных компе-

тенций в рамках текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации в ходе проведе-

ния практик. 

ПК 1.2 - полнота и точность анализа рынка; 

- демонстрация знаний о характеристиках и составе рекламного 

рынка; 

- обоснованность решений при определении метода проведения 

исследования рынка; 

- демонстрация умений поиска и применения нормативных доку-

ментов. 

Экспертная оценка освоения 

профессиональных компе-

тенций в рамках текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации в ходе проведе-

ния практик. 

ПК1.3 - способность осуществлять сбор, систематизацию, обработку, 

стратегический анализ и оценку конкурентной среды. 

 

Экспертная оценка освоения 

профессиональных компе-

тенций в рамках текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации в ходе проведе-

ния практик. 

ПК 1.4 - аргументированность плана продвижения рекламного продукта 

(рекламной кампании) при взаимодействии с заказчиками; 

- точность выбора вида рекламной кампании; 

- обоснованность выбора методов и технологии осуществления 

оценки эффективности; 

- правильность и точность разработки средств размещения ре-

кламного продукта в соответствии с требованиями нормативных 

документов. 

Экспертная оценка освоения 

профессиональных компе-

тенций в рамках текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации в ходе проведе-

ния практик. 

ПК 2.1 - адекватность и полнота разработанных планов; 

- умение определить цели и задачи кампании; 

- способность выбрать стратегические подходы; 

 

Экспертная оценка освоения 

профессиональных компе-

тенций в рамках текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации в ходе проведе-

ния практик. 

ПК 2.2 - качество анализа рынка и целевой аудитории; 

- четкость и структурированность презентации; 

- соответствие планов установленным форматам; 

- убедительность аргументации; 

- понимание стратегической направленности. 

Экспертная оценка освоения 

профессиональных компе-

тенций в рамках текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации в ходе проведе-

ния практик. 

ПК 3.1 - определять и классифицировать рекламу; 

- применять полученные знания в практической реализации по-

ставленных задач с учетом стандартов компетенции «Реклама»; 

Экспертная оценка освоения 

профессиональных компе-

тенций в рамках текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации в ходе проведе-

ния практик. 

ПК 3.2 - выстраивать каналы рекламной коммуникации с учетом стан-

дартов компетенции «Реклама»; 

- работать с нормативными документами в области рекламы; 

- выбирать носители рекламы с учетом финансовых возможно-

стей организации и целесообразности с учетом стандартов ком-

петенции «Реклама» 

Экспертная оценка освоения 

профессиональных компе-

тенций в рамках текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации в ходе проведе-

ния практик. 

ПК 3.3 - участников рекламной деятельности и их функции; 

- классификацию рекламы; 

- процесс рекламной коммуникации с учетом стандартов компе-

тенции «Реклама»;  

- виды и формы рекламы, рекламные кампании с учетом стан-

дартов компетенции «Реклама»; 

- понятие и основы брендинга; 

Экспертная оценка освоения 

профессиональных компе-

тенций в рамках текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации в ходе проведе-

ния практик. 



19 
 

- методы оценки эффективности рекламы. 

ПК 4.1 - использование дизайнерских эскизов при создании основных 

печатные документов, определяющих фирменный стиль 

Экспертная оценка освоения 

профессиональных компе-

тенций в рамках текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации в ходе проведе-

ния практик. 

ПК 4.2 - художественно редактировать растровые изображения, созда-

вать рекламный плакат, в основе которого лежит фотомонтаж; 

- креативность, выразительность рекламной идеи, знание техно-

логий изготовления рекламных носителей и широкоформатной 

печати, грамотное и качественное выполнение дизайн-проекта; 

- оригинальность рекламной идеи; 

- использование программ компьютерной графики. 

Экспертная оценка освоения 

профессиональных компе-

тенций в рамках текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации в ходе проведе-

ния практик. 

ПК 4.3 - обоснованность выбора проектных технологий и инструмен-

тов; 

- уровень выполнения рекламных проектов на основе критериев: 

- актуальность; 

степень достижения - поставленной цели; 

- креативность; 

- изобразительная ценность; 

- обоснованность выводов и предложений; 

- характер (авторский или компилятивный); 

- использование смежных технологий и материалов; 

- эффективность. 

Экспертная оценка освоения 

профессиональных компе-

тенций в рамках текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации в ходе проведе-

ния практик. 
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИС-

ЦИПЛИНЫ 

 

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы:  

  Учебная дисциплина «Основы учебно-исследовательской деятельности» входит в 

раздел «Факультативные дисциплины. 

 

1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины: 

В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения 

и знания 
Код 

ПК, ОК 

Умения Знания 

ОК 01-02 

ОК 04-05 

ОК 09 

 

 - понимать значение научных знаний для своей про-

фессиональной деятельности; 

- составлять план, тезис, конспект к научной работе, 

-формулировать категориально-понятийный аппарат 

исследования; 

-подбирать литературу по теме исследования, вво-

дить автора в текст работы с последующей ссылкой; 

-составлять список использованной литературы в 

соответствии с требованиями; 

-подбирать из литературы и самостоятельно разраба-

тывать методы исследования; 

-обобщать передовой педагогический опыт; 

-определять характер собственного исследования; 

-использовать элементы педагогического экспери-

мента в собственном исследовании; 

-оформлять исследовательскую работу; 

-составлять защитную речь. 

сущность, цели, задачи, формы 

учебно-исследовательской работы 

студентов; 

-определение науки и научных 

знаний; 

-компоненты методологического 

аппарата исследования; 

-особенности и правила работы с 

научной литературой; 

-методы психолого –

педагогического исследования, 

требования к их использованию в 

исследовательской деятельности. 

 

 

2.СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (очная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  32 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 22 

в том числе         

           теоретическое обучение 12 

           практические занятия 10 

Самостоятельная работа  10 

Промежуточная аттестация: зачет  

 

2.2. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (заочная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  32 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 4 

в том числе         

теоретическое обучение 2 

практические занятия 2 

Самостоятельная работа  28 

Промежуточная аттестация: зачет  
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2.3. Тематический план и содержание учебной дисциплины (очная форма обучения) 
Наименование разделов 

и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

1 2 3 

 Раздел 1. Категориально-понятийный аппарат и структура исследования  

Тема 2.1. 

Цели, задачи и основные  

формы организации НИР 

Виды и характер  

исследовательских работ 

Содержание учебного материала. 

Цели, задачи и основные формы организации учебно-исследовательской деятельности студентов; 

Место и роль учебной дисциплины в системе профессиональной подготовки выпускника. Связь учебной дисциплины с 

другими дисциплинами 

Различные виды и характер исследовательских работ студентов: опытно-практический, опытно-экспериментальный, 

теоретический, проектно-творческий, их структура 

1 

 

 

 

Самостоятельная работа обучающихся. 

Составление схемы «Связь учебной дисциплины с другими учебными дисциплинами, междисциплинарными курсами 

1 

Тема 2.3.  

Категориально -

понятийный аппарат и  

структура исследования 

Этапы психолого-

педагогического  

исследования 

Содержание учебного материала. 

Основные компоненты курсовой работы и ВКР: введение, основная часть, заключение, библиографический список, 

приложение.  

Состав компонентов методологического аппарата исследования: тема, область исследования, объект,  

предмет, проблема, цель, задачи, гипотеза. 

Проблема, гипотеза, цель, задачи, методы исследования 

Этапы исследования их логика 

1 

Практическое занятие. 

Разработка аппарата исследования по педагогической проблеме (объект, предмет, цель, задачи, гипотеза) 

2 

Самостоятельная работа обучающихся. 

Определение области исследования, предмета, объекта, цели, задач исследования по выбранной  

теме научного поиска. Написание введения по выбранной теме исследования. 

1 

 Раздел 2. Технология работы с информационными источниками  

Тема 3.1.  

Источниковедческая база  

исследовательской рабо-

ты 

Содержание учебного материала. 

Источниковедческая база исследовательской    работы: библиотеки, музей, архивы (государственные, школьные, част-

ные и др.). Виды источников, их характеристика 

1 

 

 

 

Тема 3.2. 

Технология работы с  

информационными  

источниками 

 

Содержание учебного материала. 

Работа с библиотечным каталогом и с научной литературой по теме исследования (монографии, сборники, энциклопе-

дические словари, журнальные статьи, диссертации, авторефераты).  

Правила введения автора в текст работа, цитирование, оформление сносок 

Практическое занятие. 

Правила оформления библиографических ссылок. 

Правила оформления списка литературы. 

1 

Самостоятельная работа обучающихся. 

Составление и оформление списка литературы по теме исследования в соответствии с требованиями. 

Оформление цитат, сносок на использованную литературу 

1 
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Тема 3.3. 

Средства организации  

учебно-

исследовательской дея-

тельности студентов 

Содержание учебного материала. 

План, тезис, конспект как важное средство организации учебно-исследовательской деятельности. 

Научные тексты: рецензия, аннотация, статья, реферат, курсовая работа, выпускная квалификационная работа.  

Их специфические особенности и требования к написанию 

1 

 

Практическое занятие. 

Составление плана, тезиса, конспекта научной статьи. 

Аннотирование и рецензирование научной литературы 

1 

Самостоятельная работа обучающихся. 

Представление научной статьи в виде конспекта; на его основе составление тезисов и плана статьи.  

Написание аннотации или отзыва на книгу (статью). 

1 

 Раздел 3. Методология психолого-педагогического исследования 14 

Тема 4.1.  

Методологические осно-

вы психолого- 

педагогического  

исследования 

Содержание учебного материала. 

Понятие о методологии научного знания как системе принципов, способов организации и построения теоретической и 

практической деятельности. 

Особенности методологии науки и педагогики. 

1 

 

 

Самостоятельная работа обучающихся. 

Составление таблицы «Методы исследования, их классификация» 

1 

Тема 4.2. 

Методы исследования  

психолого- 

педагогических  

проблем 

 

Содержание учебного материала. 

Понятие о методах психолого-педагогического исследования как совокупности приёмов и операций, направленных на 

изучение психолого-педагогических проблем учебно-воспитательного характера. 

Классификация методов исследования и многообразие их видов: наблюдение, анкетирование, создание преднамеренных 

ситуаций, тестирование, педагогический эксперимент, изучение и обобщение передового педагогического опыта, изуче-

ние теоретической литературы и др. 

1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Тема 4.3.  

Организация и  

использование различ-

ных  

методов в исследова-

тельской  

деятельности 

 

Содержание учебного материала. 

Организация и проведение различных методов исследования. Метод моделирования, его сущность. Виды моделей.  

Педагогическое наблюдение, его разновидности. Требования к организации и проведению педагогического  

наблюдения. Этапы подготовки и проведения педагогического наблюдения. 

Изучение документов и продуктов деятельности учащихся. Основные виды анализа педагогических документов. 

Изучение педагогического опыта. Основные формы и методы изучения и обобщения педагогического опыта. Этапы 

изучения и обобщения ППО. 

Анкетирование. Организация проведения. Тестирование. Классификация тестов. Требования к тестам. Методика ис-

пользования при диагностике хода результатов учебно-воспитательного процесса. 

Педагогический эксперимент, его задачи. Принципы и правила организации и проведения экспериментальной работы.  

Условия эффективного проведения экспериментальной работы.  

Планирование отдельных этапов педагогического эксперимента. Порядок проведения эксперимента. Подведение ре-

зультатов экспериментальной работы. 

Контент-анализ. Социометрия. Графические методы. Исследовательские возможности разных методов 

Практическое занятие. 

Этапы подготовки и проведения наблюдения. 

Изучение, анализ школьной документации. 

2 
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Технология изучения передового педагогического опыта 

Самостоятельная работа обучающихся. 

Составление программы наблюдения по теме исследования. 

Изучение и представление в виде конспекта, презентации передового опыта по конкретной теме исследования. 

Подборка из литературы методов исследования для собственного научного поиска. 

Использование графических методов при отражении педагогических явлений. 

Разработка анкеты по тем е исследования. 

2 

 Раздел 4.  Организация, оформление и защита исследовательских работ 16 

Тема 5.1.  

Обобщение и анализ  

результатов психолого- 

педагогического  

исследования 

 

Содержание учебного материала. 

Анализ результатов психолого-педагогического исследования, его обобщение, интерпретация, обоснование выводов и 

рекомендаций. 

Требования, предъявляемые к предоставлению результатов исследования. Способы предоставления результатов. 

Исследования и обработка данных: табличные формы фиксирования данных, диаграммы, гистограммы, таблицы, гра-

фики. Объяснение педагогических данных. 

 

2 

 

 

 

Практическое занятие. 

Обработка данных психолого-педагогического исследования. 

2 

Самостоятельная работа обучающихся. 

Составление таблиц, графиков, отражающих результаты исследования 

1 

Тема 5.2. Требования к 

оформлению и защите  

курсовой и выпускной  

квалификационной  

работы (ВКР) 

 

Содержание учебного материала. 

Требования к оформлению титульного листа и плана работы. Различные виды планов в зависимости от характера про-

ведённого исследования.  

Требования к орфографической и стилистической грамотности работы, к соблюдению некоторых технических правил: 

поля, сноски, красные строки и т.д. 

Возможные варианты защиты курсовой работы: на заседании предметной (цикловой) комиссии, на методическом сове-

те, в студенческой группе, в группе первокурсников и т.д. Оформление отзыва руководителя и рецензии преподавателя 

колледжа к защите. Место выпускных квалификационных работ в государственной аттестации студентов. 

2 

 

 

 

 

Практическое занятие. 

Знакомство студентов с ранее выполненными курсовыми и выпускными квалификационными работами. Анализ  

особенностей оформления работ 

2 

Самостоятельная работа обучающихся. 

Оформление титульного листа и содержания курсовой работы. Составление защитной речи 

2 

Промежуточная аттестация: зачет 2 

Всего 32 
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2.4. Тематический план и содержание учебной дисциплины (заочная форма обучения) 
Наименование разделов 

и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 

Объем, 

акад. ч  

1 2 3 

 Раздел 1. Категориально-понятийный аппарат и структура исследования  

Тема 2.1. 

Цели, задачи и основные  

формы организации НИР 

Виды и характер  

исследовательских работ 

Содержание учебного материала. 

Цели, задачи и основные формы организации учебно-исследовательской деятельности студентов; 

Место и роль учебной дисциплины в системе профессиональной подготовки выпускника. Связь учебной дисциплины с 

другими дисциплинами 

Содержание учебного материала. 

Различные виды и характер исследовательских работ студентов: опытно-практический, опытно-экспериментальный, 

теоретический, проектно-творческий, их структура 

 

Самостоятельная работа обучающихся. 

Составление схемы «Связь учебной дисциплины с другими учебными дисциплинами, междисциплинарными курсами 

4 

Тема 2.3.  

Категориально -

понятийный аппарат и  

структура исследования 

Этапы психолого-

педагогического  

исследования 

Содержание учебного материала. 

Основные компоненты курсовой работы и ВКР: введение, основная часть, заключение, библиографический список, 

приложение.  

Состав компонентов методологического аппарата исследования: тема, область исследования, объект,  

предмет, проблема, цель, задачи, гипотеза. 

Проблема, гипотеза, цель, задачи, методы исследования 

Содержание учебного материала. 

Этапы исследования их логика 

 

Практическое занятие. 

Разработка аппарата исследования по педагогической проблеме (объект, предмет, цель, задачи, гипотеза) 

 

Самостоятельная работа обучающихся. 

Определение области исследования, предмета, объекта, цели, задач исследования по выбранной  

теме научного поиска. Написание введения по выбранной теме исследования. 

4 

 Раздел 2. Технология работы с информационными источниками  

Тема 3.1.  

Источниковедческая база  

исследовательской рабо-

ты 

Содержание учебного материала. 

Источниковедческая база исследовательской    работы: библиотеки, музей, архивы (государственные, школьные, част-

ные и др.). Виды источников, их характеристика 

 

Тема 3.2. 

Технология работы с  

информационными  

источниками 

 

Содержание учебного материала. 

Работа с библиотечным каталогом и с научной литературой по теме исследования (монографии, сборники, энциклопе-

дические словари, журнальные статьи, диссертации, авторефераты).  

Правила введения автора в текст работа, цитирование, оформление сносок 

Практическое занятие. 

Правила оформления библиографических ссылок. 

Правила оформления списка литературы. 

 

Самостоятельная работа обучающихся. 4 



9 
 

Составление и оформление списка литературы по теме исследования в соответствии с требованиями. 

Оформление цитат, сносок на использованную литературу 

Тема 3.3. 

Средства организации  

учебно-

исследовательской дея-

тельности студентов 

Содержание учебного материала. 

План, тезис, конспект как важное средство организации учебно-исследовательской деятельности. 

Научные тексты: рецензия, аннотация, статья, реферат, курсовая работа, выпускная квалификационная работа.  

Их специфические особенности и требования к написанию 

 

Практическое занятие. 

Составление плана, тезиса, конспекта научной статьи. 

Аннотирование и рецензирование научной литературы 

 

Самостоятельная работа обучающихся. 

Представление научной статьи в виде конспекта; на его основе составление тезисов и плана статьи.  

Написание аннотации или отзыва на книгу (статью). 

2 

 Раздел 3. Методология психолого-педагогического исследования  

Тема 4.1.  

Методологические осно-

вы психолого- 

педагогического  

исследования 

Содержание учебного материала. 

Понятие о методологии научного знания как системе принципов, способов организации и построения теоретической и 

практической деятельности. 

Особенности методологии науки и педагогики. 

 

Самостоятельная работа обучающихся. 

Составление таблицы «Методы исследования, их классификация» 

2 

Тема 4.2. 

Методы исследования  

психолого- 

педагогических  

проблем 

 

Содержание учебного материала. 

Понятие о методах психолого-педагогического исследования как совокупности приёмов и операций, направленных на 

изучение психолого-педагогических проблем учебно-воспитательного характера. 

Классификация методов исследования и многообразие их видов: наблюдение, анкетирование, создание преднамеренных 

ситуаций, тестирование, педагогический эксперимент, изучение и обобщение передового педагогического опыта, изуче-

ние теоретической литературы и др. 

 

Тема 4.3.  

Организация и  

использование различ-

ных  

методов в исследова-

тельской  

деятельности 

 

Содержание учебного материала. 

Организация и проведение различных методов исследования. Метод моделирования, его сущность. Виды моделей.  

Педагогическое наблюдение, его разновидности. Требования к организации и проведению педагогического  

наблюдения. Этапы подготовки и проведения педагогического наблюдения. 

Изучение документов и продуктов деятельности учащихся. Основные виды анализа педагогических документов. 

Изучение педагогического опыта. Основные формы и методы изучения и обобщения педагогического опыта. Этапы 

изучения и обобщения ППО. 

Анкетирование. Организация проведения. Тестирование. Классификация тестов. Требования к тестам. Методика ис-

пользования при диагностике хода результатов учебно-воспитательного процесса. 

Педагогический эксперимент, его задачи. Принципы и правила организации и проведения экспериментальной работы.  

Условия эффективного проведения экспериментальной работы.  

Планирование отдельных этапов педагогического эксперимента. Порядок проведения эксперимента. Подведение ре-

зультатов экспериментальной работы. 

Контент-анализ. Социометрия. Графические методы. Исследовательские возможности разных методов 

Практическое занятие. 1 
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Этапы подготовки и проведения наблюдения. 

Изучение, анализ школьной документации. 

Технология изучения передового педагогического опыта 

Самостоятельная работа обучающихся. 

Составление программы наблюдения по теме исследования. 

Изучение и представление в виде конспекта, презентации передового опыта по конкретной теме исследования. 

Подборка из литературы методов исследования для собственного научного поиска. 

Использование графических методов при отражении педагогических явлений. 

Разработка анкеты по тем е исследования. 

4 

 Раздел 4.  Организация, оформление и защита исследовательских работ  

Тема 5.1.  

Обобщение и анализ  

результатов психолого- 

педагогического  

исследования 

 

Содержание учебного материала. 

Анализ результатов психолого-педагогического исследования, его обобщение, интерпретация, обоснование выводов и 

рекомендаций. 

Требования, предъявляемые к предоставлению результатов исследования. Способы предоставления результатов. 

Исследования и обработка данных: табличные формы фиксирования данных, диаграммы, гистограммы, таблицы, гра-

фики. Объяснение педагогических данных. 

 

Практическое занятие. 

Обработка данных психолого-педагогического исследования. 

 

Самостоятельная работа обучающихся. 

Составление таблиц, графиков, отражающих результаты исследования 

4 

Тема 5.2. Требования к 

оформлению и защите  

курсовой и выпускной  

квалификационной  

работы (ВКР) 

 

Содержание учебного материала. 

Требования к оформлению титульного листа и плана работы. Различные виды планов в зависимости от характера про-

ведённого исследования.  

Требования к орфографической и стилистической грамотности работы, к соблюдению некоторых технических правил: 

поля, сноски, красные строки и т.д. 

Возможные варианты защиты курсовой работы: на заседании предметной (цикловой) комиссии, на методическом сове-

те, в студенческой группе, в группе первокурсников и т.д. Оформление отзыва руководителя и рецензии преподавателя 

колледжа к защите. Место выпускных квалификационных работ в государственной аттестации студентов. 

1 

Практическое занятие. 

Знакомство студентов с ранее выполненными курсовыми и выпускными квалификационными работами. Анализ  

особенностей оформления работ 

1 

Самостоятельная работа обучающихся. 

Оформление титульного листа и содержания курсовой работы. Составление защитной речи 

4 

Промежуточная аттестация: Зачет 1 

Всего 32 
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1. Для реализации программы учебной дисциплины должны быть предусмотрены 

следующие специальные помещения: 

 
Лаборатория автоматизации и цифровизации торговой деятельности 

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- доска классная 

- класс ПК, объединённых в локальную сеть, с выходом на эл. портал 

- проектор 

- демонстрационные наглядные пособия 

- аудиосистема 

- принтер 

- тренировочные комплексы 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 
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Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, дополнительной литературы, Интернет-ресурсов 
Основная литература 

Данилова, И. И. Введение в проектную и научно-исследовательскую деятельность : учебное пособие / И. 

И. Данилова, Ю. В. Привалова. — Ростов-на-Дону, Таганрог : Издательство Южного федерального уни-

верситета, 2019. — 106 c. — ISBN 978-5-9275-3125-7. — Текст : электронный // Электронный ресурс циф-

ровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/95771  

Индивидуальное проектирование : практическое пособие / В. Н. Ерёмин, М. И. Ивашко, И. Б. Кабыткина 

[и др.] ; под редакцией М. И. Ивашко. — Москва : Российский государственный университет правосудия, 

2019. — 100 c. — ISBN 978-5-93916-783-3. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой обра-

зовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/94180  

Семенов В.А.Математические методы в гуманитарных исследованиях: учебное пособие 

/В.А.Семенов,В.А.Макаридина под редакцией М. И. Ивашко. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 273 

c. — ISBN 978-5-4497-0458-6 — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/93993  

Дополнительная литература  

Шарипов, Ф. В. Психология и педагогика творчества и обучение исследовательской деятельности. Педа-

гогическая инноватика : монография / Ф. В. Шарипов. — Москва : Логос, Университетская книга, 2016. 

— 584 c. — ISBN 978-5-98699-159-7. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/70716 

Журавлев, А. Л. Психология управления совместной деятельностью: новые направления исследований / 

А. Л. Журавлев, Т. А. Нестик. — 2-е изд. — Москва : Издательство «Институт психологии РАН», 2019. — 

248 c. — ISBN 978-5-9270-0194-1. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образователь-

ной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88379 ( 

Кузнецова, М. М. Научно-исследовательская работа (практика по получению профессиональных навыков 

и опыта научно-исследовательской работы) : учебное пособие / М. М. Кузнецова. — Санкт-Петербург : 

Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна, 2020. — 93 c. 

— ISBN 978-5-7937-1916-2. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/118401.html 

 

Интернет-ресурсы 

www.russianmarket.ru – Маркетинговые исследования и аналитические материалы 
www.gks.ru - Федеральная служба государственной статистики 

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИ-

НЫ 

Результаты обучения (освоенные умения, усвоенные знания) Формы и методы 

контроля и оценки 

результатов обуче-

ния 

Знания: 

-сущности учебно-исследовательской работы студентов, её цели, задач и основ-

ных форм 

-Определение науки и научных знаний 

-Понимание значения научных знаний для своей профессиональной деятельно-

сти 

-компонентов методологического аппарата исследования; их особенностей 

-особенностей работы с научной литературой методов психолого-

педагогического исследования,  

требований к исследованию в исследовательской деятельности 

Устный фронтальный  

контроль 

Экспертное наблюде-

ние 

Практическая работа 

 

Умения: 

-составлять план, тезис, компонент научной работе 

Экспертное наблюде-

ние в ходе защиты 
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-формулировать категориально-понятийный аппарат исследования 

-правильно подбирать литературу по теме исследования 

-вводить автора в текст работы с последующей ссылкой 

-составлять список используемой литературы в соответствии с требованиями 

-подбирать из литературы и самостоятельно разрабатывать методы исследования 

-обобщать передовой педагогический опыт, делать необходимые выводы и 

обобщения 

-выбирать и определять характер собственного исследования 

-использовать элементы педагогического эксперимента в собственном исследо-

вании 

-оформление своей работы в соответствии с требованиями 

-составлять защитную речь и представлять результаты 

курсовой и ДР 
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы:  
  Учебная дисциплина «Мировая художественная культура» входит в раздел 

«Факультативные дисциплины. 

 

1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины: 

В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения 

и знания 
Код 

ПК, ОК 

Умения Знания 

ОК 01-02 

ОК 04-05 

ОК 09 

узнавать изученные произведения и соотносить 

их с определенной эпохой, стилем, 

направлением; 

устанавливать стилевые и сюжетные связи 

между произведениями разных видов 

искусства; 

пользоваться различными источниками 

информации о мировой художественной 

культуре; 

выполнять учебные и творческие задания 

(доклады, сообщения) 

основные виды и жанры искусства; 

изученные направления и стили мировой 

художественной культуры; 

шедевры мировой художественной 

культуры; 

особенности языка различных видов 

искусства 

 

 

2.СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (очная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  32 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 26 

в том числе         

           теоретическое обучение 10 

           практические занятия 16 

Самостоятельная работа  6 

Промежуточная аттестация: зачет  

 

2.2. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы (заочная форма обучения) 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем образовательной программы  32 

Всего учебных занятий во взаимодействии с преподавателем 6 

в том числе         

теоретическое обучение 4 

практические занятия 2 

Самостоятельная работа  26 

Промежуточная аттестация: зачет  
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2.3. Тематический план и содержание учебной дисциплины (очная форма обучения) 

Наименование разделов и тем Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 
Объем, 

акад. ч  

1 2 3 

Введение Содержание учебного материала 

Художественная культура в контексте мировой культуры 

2 

 

Искусство первобытности Содержание учебного материала 

Искусство первобытности 

Художественная культура Древ-

него Египта 

Содержание учебного материала 

Художественная культура Древнего Египта 

Художественная культура 

Междуречья 

Содержание учебного материала 

Художественная культура Междуречья 

Искусство Античности  Содержание учебного материала 

Искусство Античности 

Практическое занятие 

Выступление с презентацией по темам 

4 

Искусство Индо-буддистского 

Востока 

 

Содержание учебного материала 

Искусство Индии 

2 

 

Содержание учебного материала 

Искусство Китая и Японии 

Арабо-мусульманская 

художественная культура 

Содержание учебного материала 

Арабо-мусульманская художественная культура 

Искусство Византийской 

Империи  

Содержание учебного материала 

Искусство Византийской Империи 

Искусство древней и 

средневековой Руси  

Содержание учебного материала 

Искусство древней и средневековой Руси до царствования Ивана III 

Содержание учебного материала 

Искусство средневековой Руси c царствования Ивана III 

Практическое занятие 

Выступление с презентацией по темам 

4 

Искусство западноевропейского 

Средневековья  

Содержание учебного материала 

Искусство западноевропейского Средневековья. Романика 

Искусство западноевропейского Средневековья. Готика  

 

2 

Искусство Возрождения  Содержание учебного материала 

Искусство Возрождения в Италии 

Искусство Северного Возрождения 

Искусство XVII века Содержание учебного материала 

 Искусство XVII века. Классицизм 

Лекция. Искусство XVII века. Барокко 

Практическое занятие 4 
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Выступление с презентацией по темам 

Искусство XVIII - первой 

половины XIX века 

Содержание учебного материала  
Западноевропейское искусство XVIII века. 

Русское искусство XVIII века. 

Искусство первой половины XIX века 

2 

 

Искусство второй половины XIX-

начала XX в 

Содержание учебного материала  
Западноевропейское искусство второй половины XIX века 

 Русское искусство второй половины XIX века. 

 Искусство второй половины XIX-начала XX в. 

Художественная культура 

постмодернизма 

Содержание учебного материала  
Постмодернизм в западноевропейском искусстве 

Постмодернизм в русском искусстве. 

Практическое занятие.  

Выступление с презентацией по темам 

4 

Самостоятельная работа 
Подготовка презентации по темам 

6 

Промежуточная аттестация: зачет 2 

Всего 32 

 

 

2.4. Тематический план и содержание учебной дисциплины (заочная форма обучения) 

Наименование разделов и тем Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся 
Объем, 

акад. ч  

1 2 3 

Введение Содержание учебного материала 

Художественная культура в контексте мировой культуры 

1 

Искусство первобытности Содержание учебного материала 

Искусство первобытности 

Художественная культура Древ-

него Египта 

Содержание учебного материала 

Художественная культура Древнего Египта 

Художественная культура 

Междуречья 

Содержание учебного материала 

Художественная культура Междуречья 

Искусство Античности  Содержание учебного материала 

Искусство Античности 

Искусство Индо-буддистского 

Востока 

 

Содержание учебного материала 

Искусство Индии 

Содержание учебного материала 

Искусство Китая и Японии 

Арабо-мусульманская 

художественная культура 

Содержание учебного материала 

Арабо-мусульманская художественная культура 
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Искусство Византийской 

Империи  

Содержание учебного материала 

Искусство Византийской Империи 

Искусство древней и 

средневековой Руси  

Содержание учебного материала 

Искусство древней и средневековой Руси до царствования Ивана III 

Содержание учебного материала 

Искусство средневековой Руси c царствования Ивана III 

Искусство западноевропейского 

Средневековья  

Содержание учебного материала 

Искусство западноевропейского Средневековья. Романика 

Искусство западноевропейского Средневековья. Готика  

1 

Искусство Возрождения  Содержание учебного материала 

Искусство Возрождения в Италии 

Искусство Северного Возрождения 

Искусство XVII века Содержание учебного материала 

 Искусство XVII века. Классицизм 

Лекция. Искусство XVII века. Барокко 

Искусство XVIII - первой 

половины XIX века 

Содержание учебного материала  
Западноевропейское искусство XVIII века. 

Русское искусство XVIII века. 

Искусство первой половины XIX века 

1 

Искусство второй половины XIX-

начала XX в 

Содержание учебного материала  
Западноевропейское искусство второй половины XIX века 

 Русское искусство второй половины XIX века. 

 Искусство второй половины XIX-начала XX в. 

Художественная культура 

постмодернизма 

Содержание учебного материала  
Постмодернизм в западноевропейском искусстве 

Постмодернизм в русском искусстве. 

Практическое занятие.  

Выступление с презентацией по темам 

2 

Самостоятельная работа 
Подготовка презентации по темам 

26 

Промежуточная аттестация: зачет 1 

Всего 32 
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1. Для реализации программы учебной дисциплины должны быть предусмотрены 

следующие специальные помещения: 
Музей 

- посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- ноутбук 

- проектор 

- экран 

- музейные экспозиции 

- предметы старины 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Кабинет для самостоятельной и воспитательной работы 

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Консультант+ 

Библиотека, читальный зал с выходом в интернет 

Аудитория  

- посадочные места по количеству обучающихся 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 

Microsoft Windows 

Система «Антиплагиат. Вуз» 

Консультант+ 

Актовый зал 

- специализированные кресла для актовых залов 

- сцена 

- трибуна 

- мультимедиапроектор 

- компьютер 

- технические средства, служащие для представления информации большой аудитории 

- видео увеличитель (проектор) 

- демонстрационное оборудование и аудиосистема 

- микрофоны 

Программное обеспечение: 

1C: Предприятие 8 

Kaspersky Endpoint Security 

Microsoft Office 

Microsoft Visio 

Microsoft Visual Studio 
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Microsoft Windows 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы 

 
Основная литература 

Коломиец, Г. Г. Мировая культура и искусство : учебное пособие для СПО / Г. Г. Коломиец, И. В. Ко-

лесникова. — Саратов : Профобразование, 2020. — 310 c. — ISBN 978-5-4488-0707-7. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/91894  

Попов, Е. А. Мировая культура и искусство : учебное пособие для СПО / Е. А. Попов. — 2-е изд. — Са-

ратов : Профобразование, 2021. — 154 c. — ISBN 978-5-4488-1135-7. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/104907 

Мировая художественная культура : учебно-методическое пособие для СПО / составители Н. А. Ти-

мощук, С. Н. Мякинькова. — Саратов : Профобразование, 2021. — 66 c. — ISBN 978-5-4488-1233-0. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/106833  

Дополнительная литература  

Данилова, Г. И. Искусство. 10 класс: базовый уровень : учебник / Г. И. Данилова. — 9-е изд. — Москва : 

Просвещение, 2022. — 368 c. — ISBN 978-5-09-101782-3. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/132253 

Данилова, Г. И. Искусство. 11 класс: базовый уровень : учебник / Г. И. Данилова. — 9-е изд. — Москва : 

Просвещение, 2022. — 368 c. — ISBN 978-5-09-101783-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/132254  

 

Интернет-ресурсы 

Веб-страница: http://artclassic.edu.ru/. Российский общеобразовательный портал. 

 

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЫ 
Результаты обучения (освоенные умения, усвоенные знания) Формы и методы 

контроля и оценки 

результатов обучения 

Знания: 

основные виды и жанры искусства; 

изученные направления и стили мировой художественной культуры; 

шедевры мировой художественной культуры; 

особенности языка различных видов искусства 

 

 

 

Текущий контроль:  

- тестирование 

 

Промежуточная 

аттестация: собеседование 

Умения: 

узнавать изученные произведения и соотносить их с определенной эпохой, 

стилем, направлением; 

устанавливать стилевые и сюжетные связи между произведениями разных 

видов искусства; 

пользоваться различными источниками информации о мировой 

художественной культуре; 

выполнять учебные и творческие задания (доклады, сообщения) 

 

http://artclassic.edu.ru/
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ПРИМЕРНЫЕ ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ И ТВОРЧЕСКИХ ЗАДАНИЙ 
1. Синкретизм первобытного искусства в ритуалах охотничьей магии. 

2. Сравнение месопотамских зиккуратов  и египетских пирамид как культовых сооружений, 

отражающих мировоззрение соответствующих культур. 

3. Шумерский эпос «Легенда о Гильгамеше», его параллель с Библией 

4. «Книга Мертвых», отражение в ней идеи загробного воздаяния. 

5. Античная мифология в соответствии с «Теогонией» Гесиода. 

6. Эволюция античного театра от праздников Дионисия до трагедий Эсхила, Софокла и 

Еврипида 

7. Архитектурная ордерная система. Примеры сооружений дорического, ионического и 

коринфского ордеров в Древней Греции 

8. Сходства и различия скульптуры Древней Греции и Древнего Рима. Великие скульпторы 

Древней Греции от Поликлета до Скопаса. 

9. Архитектура Древнего Рима. Культовые, светские, триумфальные и технические 

сооружения 

10. Буддистская архитектура и скульптура Древней Индии и Китая. 

11. Китайская «Книга перемен» (И-Цзин) , ее роль в формировании общей эстетической 

системы индо-буддистских культур. 

12. Традиционные виды декоративно-прикладного искусства Китая. 

13. 3 духовно-религиозных течения Японии, их отражение в искусстве. 

14. Отражение принципов ислама в архитектуре и декоре арабо-мусульманских мечетей и 

мавзолеев. 

15. Мозаики византийских соборов св. Софии в Константинополе, сан. Витало и сан. 

Аполлинаре в Равенне. 

16. Сравнение культового зодчества Киевской Руси с Византийской и романской 

архитектурой. Церкви Пскова (Пароменская) и Новгорода (Федора Стратилата) 11 века, 

соборы Владимира-Суздаля 12 века (Успенский и Дмитровский). 

17. Средневековая рукописная книга. Пергаменный кодекс, Каролингские Евангелия, 

изображения евангелистов от символических  до реалистических. 

18. Рыцарская культура средневековья. Геральдика, героический эпос: Подвиги короля 

Артура, Песнь о Нибелунгах. 

20. Ренессансный реализм в произведении Джованни Боккаччо «Декамерон» 

19. Художники «декоративного» направления живописи Флорентийского Кватроченто: 

Гирландайо, фра Беато Анжелико, Сандро Ботичелли. 

20. Позднее Возрождение. Стиль маньеризм в творчестве Джузеппе Арчимбольдо. 

21. «Эстетика безобразного» в картинах Иеронима Босха и Питера Брейгеля. 

22. Фламандская школа живописи эпохи барокко. Творчество Антониса ван Дейка. 

23. Сравнить архитектуру Московского (Нарышкинского) барокко с Петровским барокко. 

24.  Школа русского портрета от парсун 17 века до психологического портрета 19 века Ореста 

Кипренского и Василия Тропинина.  

25. Этапы стиля классицизм в архитектуре и живописи 17-го до от 19 века. 

26. Романтические направления литературы 19-го века: экзотика в поэзии Джорджа Байрона и 

Перси Биши Шелли, «Чёрный неоготический роман» Э.Т.Гофмана и Мэри Шелли. 

27. Импрессионизм в музыке Мориса Равеля и Клода Дебюсси. 

28. Различия в идеологии художников-импрессионистов и постимпрессионистов на 

примере живописи Огюста Ренуара и Винсента ван Гога. 

29. Творческие объединения России рубежа 19-20 веков от Абрамцевского кружка до 

«Мира искусства». 

30. Последние альтернативные направления в искусстве постмодернизма. 
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Проектная деятельность студентов в рамках освоения курса МХК 
 

Пояснительная записка 
Проектная деятельность студентов, в ходе освоения курса МХК, является активным 

(интерактивным) методом обучения, способствует качественному освоению учебного 

материала и формирует навык самостоятельной исследовательской, либо творческой 

работы.  

 

Цели: 

1. Активное включение студентов в учебный процесс; 

2. Формирование навыка самостоятельной исследовательской, либо творческой работы; 

3. Формирование эстетического вкуса. 

 

Задачи: 
1. Обучить студентов постановке темы работы, а также обоснованию сделанного вы-

бора;  

2. Постановка и формулирование учащимся темы своей работы и мотивация выбора; 

3. Сформировать у учащегося стремление к разносторонней осведомленности; 

4. Научить использовать надежные источники и ссылаться на них; 

5. Сформировать у учащегося навык целостного рассмотрение ситуации; 

6. Сформировать у учащегося стремление придерживаться основной темы; 

7. Сформировать у учащегося привычку к удержание в поле зрения исходной (основной) 

задачи; 

8. Сформировать у учащегося навык к поиску альтернативных путей решения проблем; 

9. Сформировать у учащегося навык открытого обсуждения проблемных вопросов в 

рамках проекта; 

10. Сформировать у учащегося навык выбора точки зрения на проблему, а также готов-

ность изменить её в процессе исследования и обсуждения; 

11. Сформировать у учащегося стремление к точности и объективности в выводах; 

12. Сформировать у учащегося навык последовательного рассмотрения отдельных ча-

стей сложной проблемы или явления; 

13. Сформировать у учащегося навык применения критического мышления в жизни. 

 

Работа может носить как индивидуальный, так и групповой характер. Осуществление 

проекта может быть представлено в нескольких вариантах: 

1. Исследовательская работа в рамках выбранной темы, в результате которой учащийся 

готовит презентацию (например: «Становление царского скульптурного портрета в ис-

кусстве древнего Египта эпохи Древнего царства); 

2. Выполнение творческого задания: например, написание картины в заданной технике, 

изготовление скульптуры, создание предметов пластики малых форм, театральная по-

становка и т.п. 

 

Примерный перечень названий тем для проектной деятельности: 
1. Абстракционистский и экспрессионистский метод в живописи Василия Кандинского 

и Пауля Клее. 

2. Авангардная живопись XX-го века и высокая мода: взаимосвязь художественных 

форм 

3. Авангардная и экспериментальная музыка второй половины 20-го в.  

4. Авангардное художественное мышление и его эволюция в живописи ХХ в. 

5. Античное миропонимание и художественный язык живописи. 

6. Архитектурная Москва Ф.О. Шехтеля. 

7. Архитектурные ансамбли Рима. 
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8. Барокко в русском искусстве: общеевропейские черты и национальное своеобразие. 

9. Библейские сюжеты в истории живописи (художник по выбору студента). 

10. Библейские сюжеты и образы в творчестве Эль Греко (Рембрандта и др.) 

11. Бытовой жанр в западноевропейской и русской живописи. 

12. Взаимосвязь декоративных и символических элементов в живописи Густава Климта. 

13. Гармоничный мир дворцов и парков (на выбор студента) 

14. Гуманизм и художественная программа нового искусства в Италии XIV – XV вв. 

15. Детский портрет в творчестве В.А. Серова . 

16. Драматургия и театр абсурда: генезис, художественные принципы, исторический 

контекст (Эжен Ионеско, Сэмюэл Беккет, Том Стоппард и др.). 

17. Древнеегипетский храм: символический смысл и художественное воплощение. 

18. Евангельские образы в кинематографе XX-го в. 

19. Жанр графической иллюстрации в творчестве И.Я.Билибина. 

20. Женские образы в живописи Поля Гогена. 

21. Искусство XX в. и психоанализ З.Фрейда. 

22. Искусство древнего Египта: сакральные идеи и художественные образы.  

23. Искусство модерна: преобразование мира по законам красоты. 

24. Искусство после Освенцима (кантата А. Шёнберга «Уцелевший из Варшавы», 

Кшиштоф Пендерецкий «Польский реквием», живопись Здислава Бексинского, 

поэзия Пауля Целана и др.). 

25. Искусство романтизма в России. 

26. Искусство театральной декорации в творчестве Льва Бакста. 

27. История военно-монашеских орденов Западной Европы в Средние века (тамплиеры, 

тефтоны, иоанниты, мальтийцы и др.) 

28. Картина мира и ее художественное воплощение в эпоху барокко. 

29. Клод Моне и поэзия французского символизма (проект интерактивной выставки). 

30. Концепция «мистической женственности» в произведениях художников 

прерафаэлитов. 

31. Концепция «органической архитектуры» и творчество Фрэнка Ллойда Райта («Дома 

прерий», «Дом над водопадом» и т.д.) 

32. Концепция красота в живописи Амедео Модильяни. 

33. Культура и быт народов России (регион на выбор студента) 

34. Лайф-арт и мифология «эго» в живописи и биографии Сальвадора Дали.\ 

35. Леонардо да Винчи и художественная система нового времени. 

36. Морские и океанические образы в поэзии французского символизма. 

37. Неоромантические тенденции в творчестве Сергея Рахманинова. 

38. Новое видение красоты: агрессия цвета в фовизме Анри Матисса. 

39. Новое видение мира и его художественная реализация в творчестве импрессиони-

стов. 

40. Новые концепции в архитектуре ХХ века и творчество Ле Корбюзье. 

41. Образы живописи в поэзии и эссеистике Шарля Бодлера. 

42. Ордерная архитектура как художественное воплощение античного миропонимания. 

43. Поп-арт и последователи (Энди Уорхол, Роберт Раушенберг, Рой Лихтенштейн и 

др.). 

44. Постимпрессионизм как предтеча художественных исканий ХХ в. 

45. Природа как объект философского и художественного осмысления в средневековой 

китайской живописи. 

46. Реализм в европейском и русском искусстве XIX в.: общее и особенное. 

47. Реальное и символическое в европейской живописи XVII вв.  

48. Реальное и фантастическое в живописи Винсента Ван Гога: оппозиция и синтез. 

49. Русская икона: художественное осмысление сакрального.  

50. Русская скульптура второй половины XX в. (Эрнст Неизвестный). 
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51. Русский портрет XVIII в. как отражение особенностей русской культуры. 

52. Символизм в искусстве конца XIX – начала ХХ вв.: философско-эстетические и ху-

дожественные поиски.  

53. Символика готического собора. 

54. Символический образ православного храма. 

55. Стили в европейской и русской живописи первой половины XIX в.: общее и особен-

ное. 

56. Творчество А. Рублева как отражение культурного подъема на Руси XIV – XV вв. 

57. Феофан Грек и Андрей Рублев: сравнительный анализ творчества. 

58. Философско-эстетическое и художественное мышление европейского классицизма.  

59. Художественные искания в русском искусстве начала ХХ в. 

60. Художественный язык искусства Северного Возрождения как отражение особенно-

стей видения мира. 

61. Эволюция принципов градостроительства как историко-культурная проблема.  

62. Эволюция стилей в европейском искусстве нового времени как историко-культурная 

и художественная проблема. 

63. Эпоха Возрождения: художественный язык архитектуры как отражение нового ви-

дения мира. 

64. Эпоха Возрождения: художественный язык живописи как отражение нового виде-

ния мира. 
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ВОПРОСЫ К ТЕСТАМ ПО ДИСЦИПЛИНЕ ИСКУССТВО (МХК) 

 

1. Определение понятия художественный образ 

2. Каким термином обозначает искусство Аристотель? 

3. Кто создал эстетику как науку? 

4. По каким принципам дифференцируется художественное творчество? 

5. Какой художественный стиль считается первым общеевропейским? 

6. Что такое идеограмма? 

7. К какому периоду первобытной эпохи относятся первые памятники изобразитель-

ной деятельности человека? 

8. Что представляет собой орнамент? 

9. Какие графические символы древности олицетворяли категории пространства и вре-

мени? 

10. Что являлось доминантой духовной культуры архаического общества? 

11. Для мифологии какой древней культуры характерно полузооморфное воплощение 

божеств? 

12. Что такое артефакт? 

13. Кем было составлено описание 7-и чудес Света? 

14. Кто из древнеегипетских фараонов предпринял попытку реформ в религии и искус-

стве? 

15. Где была написана «Книга Мёртвых»? 

16. Какова была форма письменности в Древнем Египте? 

17. Как называется искусство обработки драгоценных и полудрагоценных камней,  до-

стигшее совершенства в Древнем Египте? 

18. Каким образом живописные каноны Древнего Египта предписывали раскрашивать 

изображения мужчин и женщин? 

19. Как назвали Эпоху Древнего Царства в Египте? 

20. Где был создан цикл эпических сказаний о Гильгамеше? 

21. Какова была классическая форма храмового строительства в Вавилонии? 

22. Какой храм стал прототипом библейской Вавилонской башни? 

23. Символом искусства какой из древних цивилизаций стал крылатый бык шеду? 

24. В какой  из древних цивилизаций зародилась клинопись? 

25. Какое мифическое существо обитало в лабиринтах Кносского дворца? 

26. Каким термином обозначались ритуальные бои с быком на Крите 3-2 тысячелетия 

до н.э.? 

27. В какие города материковой Греции переместился центр эгейской культуры после 

исчезновения критской культуры? 

28. Из кого состояло первое поколение антропоморфных богов в древнегреческой ми-

фологии? 

29. В какую эпоху творил баснописец Эзоп? 

30. Какой скульптор создал барельефы для фриза Парфенона? 

31. Что означает слово «трагедия» в переводе с древнегреческого? 

32. Кто из древнегреческих драматургов прославился в жанре комедии? 

33. Как называются изваяния женских фигур, поддерживающих антаблемент греческих 

храмов? 

34. Какой древнегреческий скульптор разработал каноны изобразительного искусства? 

35. Назовите 3 основных архитектурных ордера 

36. В каком виде искусства была разработана ордерная система? 

37. Что означает термин «катарсис»? 

38. В чём заключается эклектика в искусстве? 

39. Как расширился древнеримский пантеон богов по сравнению с древнегреческим? 
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40. В каком виде искусства Древнего Рима воплотились этрусские традиции реалисти-

ческого портрета? 

41. Какие новые типы сооружений появились в архитектуре Древнего Рима? 

42. Что представляли собой древнеримские термы? 

43. Какое техническое изобретение помогло древним римлянам возводить арочные и 

купольные строения? 

44. Какая поэма стала своеобразной «библией» культа Рима и императора Августа? 

45. Кто был первым автором пособия по риторике? 

46. Как назвалось архитектурное сооружение Древней Индии, предназначенное для хра-

нения останков Будды? 

47. Назовите две основные формы древнеиндийской литературы 

48. Какие функции выполняла Великая китайская стена? 

49. Что собой представляла Китайская «Фарфоровая башня» в архитектурном плане? 

50. Чем знаменита статуя Будды в Лэшане (Китай)? 

51. 2 основных жанра китайской живописи 

52. В прикладном искусстве какого восточного государстве была создана традиция из-

готовления ажурных костяных шаров, вращающихся один внутри другого? 

53. Какова этимология названия древнейшей эпохи Японии Дзёмон? 

54. Для какого духовно-религиозного течения Японии характерны храмы, атрибутом 

которых являются ворота тории?  

55. Как называется древнейшая форма японского театра? 

56. Какая стихотворная форма называется хокку? 

57. Имя японского художника, создавшего цикл пейзажей «38 видов Фудзиямы» 

58. Какое государство после распада Римской Империи стало первым исповедовать пра-

вославный вариант христианства? 

59. Каким термином обозначают последний этап истории Византийской империи? 

60. Какой тип храмового строительства сформировался в Византии? 

61. Какие византийские культовые сооружения прославились мозаичным декором? 

62. Что собой представляли скриптории? 

63. Какой запрет ввело движение иконоборчества? 

64. Какая книга, созданная в Киевской Руси, считается древнейшей? 

65. Перечислить ведущие художественные центры Киевской Руси 

66. Какое первое каменное строение было возведено в Киеве в 10 веке? 

67. В каком веке из Константинополя в Киев была перевезена икона Владимирской бо-

гоматери? 

68. В каком княжестве был выработан  характерный русский тип крестово-купольного 

белокаменного храма? 

69. Что такое закомары? 

70. Как в русском храмовом строительстве названа алтарная перегородка, состоящая из 

упорядоченно расположенных икон? 

71. Какой византийский иконописец в 14 веке познакомил русских с высочайшими до-

стижениями византийской культуры? 

72. В каких образах изобразил Андрей Рублёв 3 ипостаси божества в своей иконе «Тро-

ица»? 

73. Какой век назван «золотым» веком русской иконописи? 

74. В каком русском монастыре сосредоточены фрески Дионисия? 

75. Какой русский иконописец стал главой Строгановской школы? 

76. Как назывался портретный жанр в русской живописи 17 века? 

77. Что означает термин «секуляризация»? 

78. Какая площадь в 17 веке стала центром Кремля? 

79. Какая церковь стала первым на Руси примером шатровой архитектуры? 

80. Что собой представляла культура культура прароманского периода Средневековья? 



16 

 

81. Какой этап прароманского периода средневековья вошёл в историю как начало Свя-

щенной Римской Империи? 

82. Какой собор в Германии считается символом Каролингского возрождения? 

83. Какой институт культуры играл доминирующую роль в формировании средневеко-

вого мировоззрения? 

84. Как называлась каменная башня в центре средневекового замка? 

85. Какой характер носила архитектура Романского периода? 

86. Как назывались объединения средневековых рыцарей? 

87. Представители какого направления музыкально-литературного творчества средне-

вековья назывались вагантами?  

88. Какой вид декора отличает готические храмы? 

89. В каком государстве возникла готическая архитектура? 

90. В каком городе находится самый большой во Франции готический собор? 

91. Как называется горизонтальный ярус готического собора, заполненный скульпту-

рой? 

92. Что собой представляли гаргульи? 

93. Как называют витиеватый стиль позднеготической архитектуры? 

94. Каковы основные мировоззренческие принципы Эпохи Возрождения? 

95. Кем был впервые введён термин «Возрождение»? 

96. Название первого периода Эпохи Возрождения 

97. Перечислите 3-х великих поэтов-гуманистов Проторенессанса, авторов литератур-

ных шедевров: А) «Божественная комедия»; Б) «Декамерон»; В) циклы сонетов «На жизнь 

мадонны Лауры» и «На смерть мадонны Лауры» 

98. Кто считается последним художником Средневековья и первым художником Воз-

рождения? 

99. Где расположен главный фресковый цикл Джотто ди Бондоньи? 

100. Какие музыкальные жанры появились в эпоху Ренессанса? 

101. Какой искусствоведческий термин соответствует эпохе Раннего Возрождения? 

102. Какой  великий архитектор Раннего Возрождения спроектировал купол Флорентий-

ского собора Санта Мария дель Фиоре? 

103. Имя великого скульптора раннего Возрождения, автора памятника кондотьеру Гат-

тамелате 

104. Какому художнику принадлежит ведущая роль в живописи флорентийского Кватро-

ченто? 

105. Кто из художников декоративного направления живописи флорентийского Кватро-

ченто создал полотно «Рождение Венеры»? 

106. Кто из 3-х титанов Высокого Возрождения был воплощением интеллекта, не только 

художником, но и учёным-изобретателем? 

107. Каким термином обозначается введенный Леонардо да Винчи живописный приём, 

обозначающий  воздушную дымку, обволакивающую все предметы? 

108. Где была создана фреска Рафаэля Санти «Афинская школа»? 

109. Какова тема скульптуры Микельанджело Буонаротти «Пьета»? 

110. Какую грандиозную роспись  создал  Микельанджело в Сикстинской капелле Вати-

кана помимо плафона «Сотворение мира»? 

111. Какие художники представляли венецианскую школу живописи Высокого Возрож-

дения? 

112. Какой живописец Позднего Возрождения стал последним певцом праздничной Ве-

неции? 

113. Наименование вычурного, манерного стиля, появившегося в период позднего Воз-

рождения 

114. Какого художника Немецкого Возрождения называли «северным Леонардо да 

Винчи»? 
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115. Какая картина Ганса Гольбейна произвела неизгладимое впечатление на Ф.М.Досто-

евского? 

116. Какой деятель культуры Нидерландов, создатель публицистического произведения 

«Похвала глупости» стал идеологом Северного Возрождения? 

117. Какой голландский художник Возрождения воплотил в своих произведениях «эсте-

тику безобразного»? 

118. В каком виде искусства Франции 16 века наиболее ярко проявилось возрожденче-

ское освобождение от средневековой морали? 

119. Как переводится термин «барокко»? 

120. Какой  век вошел в историю как век сосуществования антиномий, том числе в ис-

кусстве? 

121. Кто из итальянских архитекторов считается крупнейшим мастером зрелого барокко? 

122. Какие сооружения Москвы конца 17-го – начала 18 веков построены в стиле Нарыш-

кинского барокко? 

123. В чём состоит основное отличие русского барокко от западноевропейского? 

124. Какой итальянский архитектор стал родоначальником Петровского барокко? 

125. Какой художник представляет живописную школу итальянского барокко? 

126. В творчестве какого фламандского живописца наиболее полно воплощены прин-

ципы барочного стиля? 

127. В какой национальной живописной школе 17 века сформировался стиль реализм? 

128. Имя голландского художника, занявшего одно из первых мест в истории мировой 

живописи, автора картин: «Ночной дозор»,  «Возвращение блудного сына», «Даная» и др. 

129. Какой великий испанский художник 17 века создал помимо множества портретов 

картину «Менины»? 

130. Какой театральный жанр был наиболее популярен в 17 веке? 

131. Характеристики стиля классицизм 

132. Имя французского драматурга эпохи классицизма, автора комедий: «Тартюф», «Ле-

карь поневоле», «Проделки Скапена» и др. 

133. Какой вид искусства  периода раннего классицизма стал наиболее ярким проявле-

нием французского абсолютизма? 

134. Выразителем какого периода классицизма был французский художник Жан Луи Да-

вид? 

135. На какой площади Парижа расположена Арка Великой Армии? 

136. В каком стиле построен Казанский Собор в Петербурге? 

137. Кто является автором памятника Минину и Пожарскому в Москве? 

138. Какой представитель французского неоклассицизма был не только художником, но 

и музыкантом? 

139. Что означает художественный стиль реализм? 

140. Какой французский художник-реалист 19 века был активным участником Париж-

ской Коммуны? 

141. Какой стиль в европейской литературе 19 века воплотили авторы социальных рома-

нов О.де Бальзак, Г.Флобер, У.Теккерей, Ч.Диккенс? 

142. Порождением какой эпохи стал стиль рококо? 

143. Какой французский художник стал самым ярким представителем стиля рококо? 

144. Как называется художественный стиль 19 века, характеризующийся уходом от дей-

ствительности? 

145. Какой английский поэт стал символом романтизма? 

146. Творчество какого немецкого композитора может служить примером музыкального 

фантастического романтизма? 

147. Какой представитель романтизма в живописи создал картину «Свобода на баррика-

дах»? 
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148. Как названа последняя серия офортов Ф.Гойи, наполненных жуткими гротескными 

персонажами? 

149. Какими течениями отличалась классическая русская литература начала 19 века? 

150. Какой художник был крупнейшим мастером исторического жанра в русской акаде-

мической живописи 19 века? 

151. Кто создал картину «Впечатление. Восход солнца», которая дала название стилю 

импрессионизм? 

152. Какими композиторами представлен импрессионизм в музыке? 

153. Какой из художников-постимрессионистов большую часть своего творчества посвя-

тил острову Таити? 

154. Кого из русских художников называют «русским импрессионистом»? 

155. Какими формами представлена эпоха модернизма? 

156. Как называют самобытный стиль Антонио Гауди в архитектуре? 

157. Какое направление модернизма представляют русские поэты: Валерий Брюсов, Зи-

наида Гиппиус, Андрей Белый, Константин Бальмонт? 

158. Что представляет собой литература экзистенциализма? 

159. Какие художники 20 века представляли стиль «сюрреализм»? 

160. С именем какого архитектора связано появление стиля «конструктивизм»? 

161. Кто был организатором «Русских сезонов", продвинувших русское искусство на За-

пад? 

162. Какие художники принадлежат к русскому авнгарду? 

163. Каким термином обозначил Казимир Малевич свои геометрические абстракции? 

164. Представителем какого направления был Энди Уорхолл? 

165. Какие новые формы презентации художественных объектов появились в эпоху пост-

модернизма? 

166. В чём выражается концептуальное искусство? 

167. Что означает понятие артхаус? 

168. Чем отличается гиперреализм в изобразительном искусстве? 
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