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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ И ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ 

ПРАКТИКИ  
 

1.1. Область применения программы 
Рабочая программа учебной и производственной практики является частью 

программы подготовки специалистов среднего звена в соответствии с ФГОС по 

специальности СПО 42.02.01 Реклама в части освоения основных видов деятельности (ВД) 

и соответствующих профессиональных компетенций (ПК): 

ВД: Разработка и создание дизайна рекламной продукции  
ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей. 

ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных изобра-

зительных средств рекламы. 

ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты. 

ПК 1.4. Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений. 

ПК 1.5. Создавать визуальные образы с рекламными функциями. 

 

ВД: Производство рекламной продукции  
ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные изобразитель-

ные средства и материалы. 

ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной техноло-

гии. 

ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале. 

 

ВД: Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта  
ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка. 

ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта. 

 

ВД: Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта  
ПК 4.1. Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей. 

ПК 4.2. Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части со-

ответствия ее рекламной идее. 

ПК 4.3. Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный продукт. 

 

ВД: Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, должно-

стям служащих 
ПК 5.1. Осуществлять деятельность по поиску и привлечению клиентов. 

ПК 5.2. Осуществлять в качестве посредника работы по предоставлению рекламных 

услуг. 

ПК 5.3. Оформлять договорную и финансовую документацию при работе с заказчи-

ком. 

ПК 5.4. Опираться в работе на правовые нормы, регулирующие взаимоотношения по 

оказанию услуг. 

ПК 5.5. Вести переговоры с заказчиками. 

ПК 5.6. Использовать офисную оргтехнику, информационные и коммуникационные 

технологии при получении и оформлении заказа. 

ПК 5.7. Контактировать с производителями рекламы по вопросам производства ре-

кламного продукта. 

ПК 5.8. Составлять и оформлять простые тексты рекламных объявлений. 

ПК 5.9. Работать в рекламных акциях в качестве исполнителя. 

ПК 5.10. Использовать современные информационные и коммуникационные средства 

продвижения рекламы. 
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ПК 5.11. Использовать компьютерные технологии для обработки текстовой информа-

ции. 

ПК 5.12 Контактировать со средствами массовой информации по вопросам размеще-

ния рекламы. 

ПК 5.13. Владеть простыми приемами создания и обработки изображений. 
 

1.2. Цели и задачи учебной и производственной практики 

Для овладения указанным видом деятельности и соответствующими профессиональ-

ными компетенциями обучающийся в ходе освоения программы учебной и производствен-

ной практики должен:  

ВД: Разработка и создание дизайна рекламной продукции  

иметь практический опыт: 

выбора художественной формы реализации рекламной идеи; 

создания визуального образа с рекламными функциями; 

художественного конструирования рекламных продуктов по заданию; 

уметь: 

осуществлять поиск различных решений при создании рекламного продукта, услуги; 

разрабатывать композиционное решение рекламного продукта; 

использовать выразительные и художественно-изобразительные средства при моде-

лировании рекламы; 

составлять рекламные тексты; 

знать: 

выразительные и художественно-изобразительные средства рекламы; 

приемы и принципы составления рекламного текста; 

композицию, шрифтовую и художественную графики в рекламе; 

методы проектирования рекламного продукта; 

методы психологического воздействия на потребителя. 

 

ВД: Производство рекламной продукции  

иметь практический опыт: 

выбора и использования инструмента, оборудования и основных изобразительных 

средств, и материалов при исполнении рекламного продукта; 

построения модели (макета, сценария) объекта с учетом выбранной технологии; 

подготовки к производству рекламного продукта; 

производства рекламного продукта с учетом аспектов психологического воздействия 

рекламы, правового обеспечения рекламной деятельности и требований заказчиков; 

уметь: 

осуществлять фотосъемку для производства рекламного продукта; 

осуществлять видеосъемку для производства рекламного продукта; 

использовать компьютерные технологии при создании печатного рекламного про-

дукта; 

разрабатывать сценарии для съемок и монтажа рекламы; 

использовать профессиональные пакеты программного обеспечения для обработки 

графики, аудио-, видео-, анимации; 

использовать мультимедийные и web-технологии для разработки и внедрения реклам-

ного продукта; 

знать: 

технику, технологии и технические средства фотосъемки в рекламе; 

технику, технологии и технические средства видеосъемки в рекламе; 

технические и программные средства для создания печатного рекламного продукта; 
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технические и программные средства для компьютерной обработки графики, аудио-, 

видео-, анимации; 

технологию создания Интернет-рекламы; 

аппаратное и программное обеспечение. 

 

ВД: Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта  

иметь практический опыт: 

выявления требований целевых групп потребителей; 

разработки средств продвижения рекламного продукта; 

разработки маркетинговой части бизнес-плана; 

уметь: 

проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей; 

анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп; 

проводить сегментирование рынка; 

принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта; 

знать: 

задачи, цели и общие требования к рекламе; 

основные направления рекламной деятельности; 

виды рекламной деятельности; 

структуру рекламного рынка. 

 

ВД: Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта  

иметь практический опыт: 

планирования, разработки и технического исполнения рекламного проекта; 

контролирования соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя; 

взаимодействия с субъектами рекламной деятельности; 

подготовки документации для регистрации авторских прав; 

уметь: 

составлять планы и графики деятельности по разработке и техническому исполнению 

рекламного продукта; 

работать с рекламой в средствах массовой информации; 

проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с заказчиком; 

проводить презентацию рекламного продукта; 

подготавливать авторскую документацию для регистрации авторских прав; 

знать: 

экономический механизм и экономические показатели деятельности рекламной орга-

низации; 

основные принципы работы организаций в условиях рыночной экономики; 

пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов; 

основные федеральные законы и иные нормативные правовые акты, регламентирую-

щие рекламную деятельность в Российской Федерации; 

аспекты планирования рекламы; 

этапы принятия и реализации управленческих решений; 

классификацию целей менеджмента. 

 

ВД: Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, должно-

стям служащих 

иметь практический опыт: 

организации деятельности по работе с заказчиком по размещению и сопровождению 

заказа.  

уметь: 

осуществлять классификацию/сегментирование и поиск заказчиков;  
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организовывать работу по получению и оформлению заказа;  

презентовать готовый рекламный продукт заказчику;  

создавать творческий бриф;  

формировать заказ на проведение фотосъемки;  

проводить фотосъемку (по брифу);  

обрабатывать и сохранять полученные фотоизображения в компьютере;  

печатать цифровые фотографии и записывать их на цифровой носитель;  

проводить презентацию фотографий заказчику;  

компоновать текстовую рекламу;  

исполнять статические и динамические графические изображения элементов реклам-

ного обращения;  

создавать анимированные рисованные объекты и видео вставки;  

создавать рекламный баннер;  

создавать, сохранять и размещать презентации в Интернет;  

создавать и оформлять документы в текстовых редакторах;  

использовать ресурсы Интернет при работе с заказчиком.  

знать: 

структуру и содержание деятельности рекламного агентства и отделов рекламы;  

структуру творческого брифа;  

необходимый перечень, состав и характеристики оборудования, техники и расходных 

материалов для выполнения фотосъемки, компьютерной обработки и цифровой печати фо-

тоизображений;  

базовые теоретические принципы построения рекламных текстов (заголовков, подпи-

сей, слоганов);  

основные элементы устной презентации творческой идеи и результатов ее воплоще-

ния;  

базовые и сравнительные характеристики используемых в ходе практики компьютер-

ных программ и приложений;  

сравнительные характеристики основных поисковых систем в сети Интернет.  

 

1.3. Количество часов на освоение программы учебной и производственной практики:  

Разработка и создание дизайна рекламной продукции 
производственной практики (по профилю специальности) – 5 недель (180 часов). 

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета. 

Производство рекламной продукции 

производственной практики (по профилю специальности) – 11 недель (396 часов). 

Промежуточная аттестация в форме комплексного дифференцированного зачета. 

Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта  
производственной практики (по профилю специальности) – 2 недели (72 часа). 

Промежуточная аттестация в форме комплексного дифференцированного зачета. 

Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта  
производственной практики (по профилю специальности) – 2 недели (72 часа). 

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета. 

Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, должностям 

служащих  
учебной практики – 3 недели (108 часов) 

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета. 

Производственная практика (преддипломная) – 4 недели (144 часа) 

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета. 
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2. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ И ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ 

ПРАКТИКИ 

Результатом освоения учебной и производственной практики является овладение 

обучающимися следующими видами деятельности по специальности 42.02.01 Реклама, в 

том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями. 

Код Наименование результата обучения 

ПК 1.1 Осуществлять поиск рекламных идей. 

ПК 1.2 Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных изобра-

зительных средств рекламы. 

ПК 1.3 Разрабатывать авторские рекламные проекты. 

ПК 1.4 Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений. 

ПК 1.5 Создавать визуальные образы с рекламными функциями. 

ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные изобразитель-

ные средства и материалы. 

ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной техноло-

гии. 

ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале. 

ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка. 

ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта. 

ПК 4.1. Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей. 

ПК 4.2. Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части со-

ответствия ее рекламной идее. 

ПК 4.3. Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный про-

дукт. 

ПК 5.1. Осуществлять деятельность по поиску и привлечению клиентов. 

ПК 5.2. Осуществлять в качестве посредника работы по предоставлению рекламных 

услуг. 

ПК 5.3. Оформлять договорную и финансовую документацию при работе с заказчи-

ком. 

ПК 5.4 Опираться в работе на правовые нормы, регулирующие взаимоотношения по 

оказанию услуг. 

ПК 5.5. Вести переговоры с заказчиками. 

ПК 5.6. Использовать офисную оргтехнику, информационные и коммуникационные 

технологии при получении и оформлении заказа. 

ПК 5.7. Контактировать с производителями рекламы по вопросам производства ре-

кламного продукта. 

ПК 5.8. Составлять и оформлять простые тексты рекламных объявлений. 

ПК 5.9. Работать в рекламных акциях в качестве исполнителя. 

ПК 5.10. Использовать современные информационные и коммуникационные средства 

продвижения рекламы. 

ПК 5.11. Использовать компьютерные технологии для обработки текстовой информа-

ции. 

ПК 5.12. 

 

Контактировать со средствами массовой информации по вопросам размеще-

ния рекламы. 

ПК 5.13. Владеть простыми приемами создания и обработки изображений. 

ОК 1. 

 

Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, про-

являть к ней устойчивый интерес. 

ОК 2. 

 

Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и спо-

собы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и ка-

чество. 
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ОК 3. 

 

Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 

ответственность. 

ОК 4. 

 

Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффек-

тивного выполнения профессиональных задач, профессионального и личност-

ного развития. 

ОК 5. 

 

Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессио-

нальной деятельности. 

ОК 6. 

 

Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руковод-

ством, потребителями. 

ОК 7. 

 

Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), ре-

зультат выполнения заданий. 

ОК 8. 

 

Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного разви-

тия, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квали-

фикации. 

ОК 9. 

 

Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности. 

ОК 10. 

 

Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями пред-

принимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11. 

 

Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 

базовыми умениями общения на иностранном языке. 

 

Требования к формированию личностных результатов 

Личностные результаты  

реализации программы воспитания  

(дескрипторы) 

Код личностных 

результатов  

реализации  

программы  

воспитания 

Осознающий себя гражданином и защитником великой страны ЛР 1 

Проявляющий активную гражданскую позицию, демонстрирующий при-

верженность принципам честности, порядочности, открытости, экономи-

чески активный и участвующий в студенческом и территориальном само-

управлении, в том числе на условиях добровольчества, продуктивно взаи-

модействующий и участвующий в деятельности общественных организа-

ций 

ЛР 2 

Соблюдающий нормы правопорядка, следующий идеалам гражданского 

общества, обеспечения безопасности, прав и свобод граждан России. Ло-

яльный к установкам и проявлениям представителей субкультур, отличаю-

щий их от групп с деструктивным и девиантным поведением. Демонстри-

рующий неприятие и предупреждающий социально опасное поведение 

окружающих 

ЛР 3 

Проявляющий и демонстрирующий уважение к людям труда, осознающий 

ценность собственного труда. Стремящийся к формированию в сетевой 

среде личностно и профессионального конструктивного «цифрового 

следа» 

ЛР 4 

Демонстрирующий приверженность к родной культуре, исторической па-

мяти на основе любви к Родине, родному народу, малой родине, принятию 

традиционных ценностей многонационального народа России 

ЛР 5 

Проявляющий уважение к людям старшего поколения и готовность к уча-

стию в социальной поддержке и волонтерских движениях 
ЛР 6 

Осознающий приоритетную ценность личности человека; уважающий 

собственную и чужую уникальность в различных ситуациях, во всех фор-

мах и видах деятельности. 
ЛР 7 
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Проявляющий и демонстрирующий уважение к представителям различ-

ных этнокультурных, социальных, конфессиональных и иных групп. Со-

причастный к сохранению, преумножению и трансляции культурных тра-

диций и ценностей многонационального российского государства 

ЛР 8 

Соблюдающий и пропагандирующий правила здорового и безопасного об-

раза жизни, спорта; предупреждающий либо преодолевающий зависимо-

сти от алкоголя, табака, психоактивных веществ, азартных игр и т.д. Со-

храняющий психологическую устойчивость в ситуативно сложных или 

стремительно меняющихся ситуациях 

ЛР 9 

Заботящийся о защите окружающей среды, собственной и чужой безопас-

ности, в том числе цифровой 
ЛР 10 

Проявляющий уважение к эстетическим ценностям, обладающий осно-

вами эстетической культуры 
ЛР 11 

Принимающий семейные ценности, готовый к созданию семьи и воспита-

нию детей; демонстрирующий неприятие насилия в семье, ухода от роди-

тельской ответственности, отказа от отношений со своими детьми и их фи-

нансового содержания 

ЛР 12 

Личностные результаты 

реализации программы воспитания, 

 определенные отраслевыми требованиями к деловым качествам личности 

Демонстрирующий готовность и способность вести с другими людьми, до-

стигать в нем взаимопонимания, находить общие цели и сотрудничать для 

их достижения в профессиональной деятельности 

ЛР 13 

Проявляющий сознательное отношение к непрерывному образованию как 

условию успешной профессиональной и общественной деятельности 
ЛР 14 

Проявляющий гражданское отношение к профессиональной деятельности 

как к возможности личного участия в решении общественных, государ-

ственных, общенациональных проблем 

ЛР 15 
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3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ И 

ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ 

 3.1. Тематический план  

 

Коды формируемых 

компетенций 

Наименование профессионального мо-

дуля 

Объем времени, от-

веденный на прак-

тику  

(в неделях, часах) 

ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной продукции 

ОК 1 - 9 

ПК 1.1 - 1.5 

Производственная практика (по профилю 

специальности 
180/5 недель 

ПМ.02 Производство рекламной продукции 

ОК 1 - 9 

2.1 - 2.3 

Производственная практика (по профилю 

специальности 
396/11 недель 

ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта 

ОК 1 - 9 

3.1 - 3.2 

Производственная практика (по профилю 

специальности 
72/2 недели 

ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта 

ОК 1 - 9 

4.1 - 4.3 

Производственная практика (по профилю 

специальности 
72/2 недели 

ПМ.05 Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, должностям 

служащих 

ОК 1–12 

5.1 -5.13 

Учебная практика 
108/3 недели  

Производственная практика (преддипломная) 

ОК 1 - 9 

ПК 1.1 - 1.5, 

2.1 - 2.3, 

3.1 - 3.2, 

4.1 - 4.3 

5.1 -5.13 

Производственная практика (преддиплом-

ная) 

144/4 недели 

ВСЕГО: 972/27 недель 
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3.2. Содержание учебной и производственной практики  
Виды деятельности Вид практики Виды работ Количество 

часов  

(недель) 

ПМ.01 Разработка и созда-

ние дизайна рекламной 

продукции 

Производственная 

практика (по профилю 

специальности) 

Знакомство с производственной структурой и специализации организации, должност-

ными инструкциями. Инструктаж по технике безопасности и охране труда, пожарной без-

опасности на производстве. Ознакомление с правилами внутреннего распорядка и поряд-

ком производственной практики. 

Создание логотипа для заказчика.  

Предложения по применению выбранного логотипа в фирменном стиле.  

Эскизирование элементов фирменного стиля.  

Отработка практических навыков по созданию заголовков в рекламе.  

Подбор заголовков к тексту, используя 30 практических советов по их составлению.  

Составление рекламного слогана.  

Основной текст рекламного сообщения. Написание эффективного рекламного текста.  

Разработка вариантов композиционного решения обложки буклета для заказчика.  

Зачин, ОРТ, эхо-фраза. Отработка практических навыков по созданию каждого из элемен-

тов.  

Система отбора слов в рекламный текст. Применение ее на практике.  

Создание брендбука к одобренному логотипу. 

180/5 недель 

Дифференцированный зачет  

ПМ.02 Производство ре-

кламной продукции 

Производственная 

практика (по профилю 

специальности) 

Знакомство с производственной структурой и специализации организации, должност-

ными инструкциями. Инструктаж по технике безопасности и охране труда, пожарной без-

опасности на производстве. Ознакомление с правилами внутреннего распорядка и поряд-

ком производственной практики. 

Создать и приложить к отчету тематическое портфолио «Наружная реклама в городе», в 

виде фотоподборки  

Разработать серию рекламных плакатов для РА, в котором студент проходит практику. Ко-

личество макетов - не менее 3 

Подготовить макет рекламного сувенира (по выбору) 

Оформить характеристики полиграфического оборудования и используемых материалов 

Разработать 2D-моделии, подготовить файлы 2D-модели изделия для его дальнейшего из-

готовления на станке для лазерной резки в фабрике- лаборатории СГТУ. 

Выполнить ретушь старого фото. 

Создать рекламную листовку товара или услуги, содержащую логотип компании, реклам-

ные фотографии и информацию о товаре или услуге, в формате A3. 

Создание предметной рекламной фотографии для каталога 

Создание портрета для использования в рекламных целях 

Осуществить съемку пейзажа 

Осуществить съемку интерьера 

396/11 

недель 
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Написать сценарий рекламного ролика на 5 минут 

Провести видеосъемку рекламного ролика на 5 минут 

Осуществить монтаж рекламного ролика 

Оформление отчета по практике 

Дифференцированный зачет (комплексный с ПП.03)  

ПМ.03 Маркетинговое и 

правовое обеспечение реа-

лизации рекламного про-

дукта 

Производственная 

практика (по профилю 

специальности) 

Знакомство с производственной структурой и специализации организации, должност-

ными инструкциями. Инструктаж по технике безопасности и охране труда, пожарной без-

опасности на производстве. Ознакомление с правилами внутреннего распорядка и поряд-

ком производственной практики. 

Составить краткую правовую справка об организации 

Изучить состав учредительных документов организации и составить их перечень 

Составить проект договора об оказании рекламных услуг на основании 

изученных хозяйственных договоров рекламного предприятия 

Составить проект претензии заказчика о нарушении условий договора об 

оказании рекламных услуг на основании изученной правовой базы рекламного 

предприятия 

Составить проект искового заявления о привлечении к ответственности 

исполнителя за нарушение прав заказчика в сфере рекламы на основании 

изученной правовой базы рекламного предприятия 

Рассмотреть и описать виды ответственности заказчиков и исполнителей при 

заключении договоров по оказанию рекламных услуг или других договоров 

рекламного предприятия (договора аренды, авторского договора по выбору) 

Проанализировать и описать случаи соблюдения правового регулирования 

отдельных видов рекламы: политической, социальной, рекламы для 

несовершеннолетних и др., производимые рекламным предприятием 

Выявить и разработать схему действий потребителя в случае нарушений его прав 

от недобросовестной рекламы 

Выявить и описать практику соблюдения авторских прав при производстве 

рекламы на основании изученной правовой базы рекламного предприятия 

Презентация маркетингового анализа компании – заказчика. 

Представление результатов анализа, выводов из анализа и предложений по 

продвижению рекламного продукта на конкретных носителях в виде 

презентации. 

Работа в колледже с руководителем практики, формирование отчета, сдача его 

на проверку руководителю. 

Разработка маркетинговой части бизнес-плана. 

Разработка средств продвижения рекламного продукта 

Оформление договорной документации с учетом законодательства в сфере рекламы. 

Составление отчета по маркетингу. 

72/2 недели 

Дифференцированный зачет (комплексный с ПП.02)  
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ПМ.04 Организация и 

управление процессом из-

готовления рекламного 

продукта 

Производственная 

практика (по профилю 

специальности) 

Знакомство с производственной структурой и специализации организации, должност-

ными инструкциями. Инструктаж по технике безопасности и охране труда, пожарной без-

опасности на производстве. Ознакомление с правилами внутреннего распорядка и поряд-

ком производственной практики. 

 (Разработка и защита проекта «Рекламная кампания»)  

1. Анализ потребительских свойств рекламируемого товара  

2. Анализ состояния рынка  

3. Изучить и провести анализ целевой аудитории для вывода на рынок нового товара (по 

заказу рекламодателя)  

4. Разработка стратегии и тактики проведения рекламной компании  

5. Определить цели и концепцию рекламной компании, виды рекламы  

6. Выбор средств рекламы в соответствии с рекламной идеей  

7. Составить план творческих работ  

8. Составить план использования видов, средств, методов, носителей рекламы  

9. Сформировать предварительную смету затрат на изготовление рекламного продукта  

10. Составить план-график проведения рекламной компании  

11. Разработка и изготовление рекламного продукта (макет)  

12. Определить эффективность рекламной компании  

13. Рассчитать рекламный бюджет данного проекта  

14. Подготовить документацию для регистрации авторских прав  

15. Сформировать маркетинговый раздел бизнес-плана  

16. Подготовить презентацию проекта и защитить его. 

72/2 недели 

Дифференцированный зачет  

ПМ.05 Выполнение работ 

по одной или нескольким 

профессиям рабочих, 

должностям служащих 

Учебная практика Раздел 1 

Осуществление работы по поиску и привлечению клиентов.  

Осуществление работы с клиентской базой.  

Оформление заказа с применением офисной оргтехники.  

Составление договора, с учетом применения правовых знаний.  

Составление брифа с использованием компьютерных технологий для обработки тексто-

вой информации.  

Ведение переговоров с заказчиком при составлении брифа и заключении договора.  

Разработка информационной листовки на основе ранее сформулированного задания (по 

брифу), используя фотографии, изготовленные подрядной организацией. Листовка содер-

жит в себе изображение, рекламный текст. 

Аудиторная презентация идеи готового рекламного проекта. 

Раздел 2 

Составление творческого брифа для проведения фотосъемки.  

Организация и проведение фотосъемки. Компьютерная обработка фотографий с исполь-

зованием простых приемов создания и обработки изображения.  

Разработка рекламного текста с учетом различных типов рекламы.  

108/3 недели 
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Создание бейджа: составление текста бейджа, разработка дизайна бейджа, подготовка 

изображения с применением компьютерных технологий.  

Подготовка изобразительных материалов для визуального образа рекламной акции. 

Разработка визуального имиджа рекламной акции. 

Раздел 3 

1. Создание и анимирование рисованных объектов в программе PowerPoint.  

2. Вставка звука и видеоклипов в презентацию.  

3. Создание рекламного баннера.  

4. Создание рекламной презентации.  

5. Экспорт презентации. Изменение типа файла.  

6. Сохранение презентации как видеозапись.  

7. Размещения в Интернет PowerPoint-презентаций.  

8. Создание бланка организации.  

9. Работа с иллюстрациями. Создание пригласительного билеты, рекламного объявления, 

программы мероприятия.  

Публикация документов Word.  

Поиск информации по заданной теме.  

Создание почта в gmail. Регистрация в Twitter. Создание личной странички.  

Публикация информации и документов (фото, видео) на «стене».  

Создание группы, обмен данными и информацией в группе. 

Дифференцированный зачет  

Всего  828 
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3.3. Содержание программы производственной практики (преддипломной) 
Наименование разделов 

видов деятельности 

Виды работ Объем ча-

сов 

 

1 2 3 

Введение  Общие вопросы охраны труда и пожарной безопасности. Обязанности студента-практиканта. Знакомство с базой прак-

тики, с правилами внутреннего распорядка организации. Инструктаж на рабочем месте.  

6 

Раздел 1. Разработка и 

создание дизайна ре-

кламного продукта 

Осуществлять поиск рекламных идей. Разработка авторских рекламных проектов. 6 

Составление и оформление текста рекламных объявлений 6 

Создание визуального образа с рекламными функциями 6 

Выполнение визуального образа с рекламными функциями. Защита рекламного проекта 12 

Раздел 2. Производство 

рекламной продукции 

Выполнение рекламного продукта (не менее 3 наименований), представляющего собой комплексное проектирование си-

стемы идентификации корпоративного /фирменного/ стиля: плакат, открытка, календарь, буклет, реклама на транспорте, 

вывеска, логотип, эмблема, флайер, упаковка и т. д. 

6 

Анализ аналогов и прототипов. Анализ и подбор технологии печати. 6 

Обоснование дизайнерского решения. Эскизы рекламного продукта (варианты). 6 

Выбор прикладного программного обеспечения обработки мультимедиа (AdobeFlash,). Работа со специализированным 

прикладным программным обеспечением для производства рекламного продукта. 

6 

Выполнение импорта и экспорта графических файлов и анимации. Работа с прикладным программным обеспечением об-

работки видеопродукции и мультимедиа. Импорт и экспорт аудио файлов. 

6 

Выбор и подготовка специального оборудования для производства рекламного продукта. Выбор прикладного программ-

ного обеспечения для производства рекламного продукта. 

6 

Раздел 3. Маркетинго-

вое и правовое обеспе-

чение реализации ре-

кламного 

продукта 

Ознакомление со структурой и документацией организации 6 

Анализ ассортиментной политики организации. 6 

Разработка средств продвижения рекламного продукта. 6 

Разработка маркетинговой части бизнес-плана. 6 

Раздел 4. Организация 

и управление процессом 

изготовления реклам-

ного продукта 

Планирование, разработки и технического исполнения рекламного проекта 6 

Организация контроля соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя 6 

Оформление портфолио по результатам производственной практики 6 

ПМ.05. Выполнение ра-

бот по одной или не-

скольким профессиям 

рабочих, должностям 

служащих 

Организация деятельности по работе с заказчиком. Проведение поиска клиентов. 6 

Выбор вида рекламы для реализации рекламной идеи. Осуществление поиска различных рекламных идей. 6 

Тестирование рекламы и определение ее эффективности. 6 

Индивидуальная работа с клиентом. Подготовка. Реализация. 6 

Дифференцированный зачет 6 

Итого  144 
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4. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ И ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ 

ПРАКТИКИ  

 

4.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению 

Реализация программы предполагает проведение производственной практики на предпри-

ятиях/организациях на основе прямых договоров, заключаемых между образовательным 

учреждением и каждым предприятием/организацией, куда направляются обучающиеся. 

 
Учебная практика 

Лаборатория информационных и коммуникационных технологий  

учебная аудитория для проведения занятий всех видов, в том числе групповых и индивидуальных кон-

сультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации 

- доска  

- стол преподавателя 

- кресло для преподавателя 

- столы ученические 

- кресла с регулируемой высотой 

- класс ПК, объединённых в локальную сеть, с выходом на эл.портал МИТУ-МАСИ 

- демонстрационное оборудование – проектор и компьютер 

- учебно-наглядные пособия 

Лицензионное ПО и базы данных: 

Microsoft Windows  

Microsoft Office  

Google Chrome (Свободно распространяемое ПО),  

Kaspersky Endpoint Security  

Microsoft Visual Studio, iTALC (Свободно распространяемое ПО), Microsoft Visio, AnyLogic(Свободно 

распространяемое ПО), ArgoUML(Свободно распространяемое ПО), ARIS EXPRESS(Свободно распро-

страняемое ПО), Erwin(Свободно распространяемое ПО), Inkscape (Свободно распространяемое ПО), 

Maxima(Свободно распространяемое ПО), Microsoft SQL Server Management Studio(Свободно распростра-

няемое ПО), MPLAB(Свободно распространяемое ПО), Notepad++(Свободно распространяемое ПО), 

Oracle VM Virtual Box (Свободно распространяемое ПО), Paint .NET(Свободно распространяемое ПО), 

SciLab (Свободно распространяемое ПО), WinAsm (Свободно распространяемое ПО), GNS3(Свободно 

распространяемое ПО), Информационно-справочная система «Консультант – плюс»  

DipTrace, Adobe Acrobat, Adobe Illustrator, Adobe InDesign, Adobe Photoshop, Adobe Premiere Pro  

Кабинет методический  

- комплекты мебели 

- компьютеры 

- шкафы для хранения методических пособий 

- многофункциональное устройство 

Лицензионное ПО и базы данных: 

Microsoft Windows  

Microsoft Office  

Google Chrome (Свободно распространяемое ПО),  

Kaspersky Endpoint Security 

Библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет  

- комплекты учебной мебели 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет», доступом в электронную информационно-

образовательную среду и электронно-библиотечную систему 

Лицензионное ПО и базы данных: 

Microsoft Windows  

Microsoft Office  

Google Chrome (Свободно распространяемое ПО),  

Kaspersky Endpoint Security  

Информационно-справочная система «Консультант – плюс»  

Помещения для самостоятельной работы и курсового проектирования  

- комплекты учебной мебели 

- компьютерная техника с подключением к сети «Интернет» и доступом в электронную информационно-

образовательную среду 

Лицензионное ПО и базы данных: 

Microsoft Windows  
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Microsoft Office  

Google Chrome (Свободно распространяемое ПО),  

Kaspersky Endpoint Security  

Информационно-справочная система «Консультант – плюс»  

 

4.2. Информационное обеспечение обучения 

Перечень учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы 

 
ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной продукции  

  

Производственная прак-

тика (по профилю 

специальности) 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Курушин, В. Д. Графический дизайн и реклама / В. Д. Курушин. 

— 2-е изд. — Саратов : Профобразование, 2019. — 271 c. — ISBN 

978-5-4488-0094-8. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/87990  

Попов, А. Д. Графический дизайн : учебное пособие / А. Д. Попов. 

— 3-е изд. — Белгород : Белгородский государственный техноло-

гический университет им. В.Г. Шухова, ЭБС АСВ, 2020. — 157 c. 

— Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образо-

вательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/110204  

Луговой, Д. Б. Копирайтинг : учебное пособие / Д. Б. Луговой. — 

Ставрополь : Северо-Кавказский федеральный университет, 2017. 

— 131 c. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ре-

сурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/75579.html 

Лаптев, В. В. Дизайн-проектирование. Графический дизайн и ре-

клама : учебное пособие / В. В. Лаптев. — Санкт-Петербург : 

Санкт-Петербургский государственный университет промышлен-

ных технологий и дизайна, 2020. — 73 c. — ISBN 978-5-7937-

1814-1. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ре-

сурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/118366.html 

Дополнительная литература 

Ананьева, Н. В. Рекламная деятельность : учебное пособие / Н. В. 

Ананьева, Ю. Ю. Суслова. — Красноярск : Сибирский федераль-

ный университет, 2017. — 198 c. — ISBN 978-5-7638-3733-9. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/84112  

Заможных, Е. А. Рекламные технологии : учебное пособие (курс 

лекций) / Е. А. Заможных, П. И. Срыбная. — Ставрополь : Северо-

Кавказский федеральный университет, 2018. — 118 c. — ISBN 

2227-8397. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифро-

вой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/92742 

Васильева, Е. А. Как сделать рекламу эффективной? 25 беспроиг-

рышных идей : практическое пособие / Е. А. Васильева. — 3-е 

изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 156 c. — 

ISBN 978-5-394-03192-2. — Текст : электронный // Цифровой об-

разовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/83127.html 

Амирова, Н. В. Коллаж из цветной бумаги : учебно-методическое 

пособие / Н. В. Амирова. — Саратов : Вузовское образование, 

2018. — 63 c. — ISBN 978-5-4487-0125-2. — Текст : электронный 
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// Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL: https://www.iprbookshop.ru/72344.html 

Асташова, О. В. Основы теории рекламного текста : конспект лек-

ций / О. В. Асташова. — Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский 

государственный университет промышленных технологий и ди-

зайна, 2020. — 92 c. — Текст : электронный // Цифровой образова-

тельный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/102944.html 

ПМ.02 Производство рекламной продукции  

  

Производственная прак-

тика (по профилю 

специальности) 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Курушин, В. Д. Графический дизайн и реклама / В. Д. Курушин. 

— 2-е изд. — Саратов : Профобразование, 2019. — 271 c. — ISBN 

978-5-4488-0094-8. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/87990  

Лаптев, В. В. Дизайн-проектирование. Графический дизайн и ре-

клама : учебное пособие / В. В. Лаптев. — Санкт-Петербург : 

Санкт-Петербургский государственный университет промышлен-

ных технологий и дизайна, 2020. — 73 c. — ISBN 978-5-7937-

1814-1. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ре-

сурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/118366.html 

Основы проектной и компьютерной графики : учебное пособие 

для СПО / составители С. Б. Тонковид. — 2-е изд. — Липецк, Са-

ратов : Липецкий государственный технический университет, 

Профобразование, 2020. — 197 c. — ISBN 978-5-88247-952-6, 978-

5-4488-0761-9. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/92835  

Надеждин, Н. Я. Введение в цифровую фотографию : учебное по-

собие для СПО / Н. Я. Надеждин. — Саратов : Профобразование, 

2021. — 281 c. — ISBN 978-5-4488-0996-5. — Текст : электронный 

// Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/102189  

Катунин, Г. П. Технологии обработки видео в программе Sony 

Vegas Pro : учебное пособие для СПО / Г. П. Катунин, Е. С. Абра-

мова. — Саратов : Профобразование, 2021. — 240 c. — ISBN 978-

5-4488-1311-5. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/108834  

Катунин, Г. П. Компьютерные технологии в портретной фотогра-

фии : учебное пособие для СПО / Г. П. Катунин. — Саратов, 

Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2021. — 486 c. — 

ISBN 978-5-4488-1082-4, 978-5-4497-0966-0. — Текст : электрон-

ный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды 

СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/103442 ( 

Журов, Г. И. Основы современной цифровой фотографии : учеб-

ное пособие для СПО / Г. И. Журов, В. И. Сединин, Е. М. Погреб-

няк. — Саратов : Профобразование, 2021. — 219 c. — ISBN 978-5-

4488-1190-6. — Текст : электронный // Электронный ресурс циф-

ровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/106630 

Дополнительная литература 

Бердышев, С. Н. Эффективная наружная реклама (2-е издание) : 

практическое пособие / С. Н. Бердышев. — Москва : Дашков и К, 

Ай Пи Эр Медиа, 2017. — 132 c. — ISBN 978-5-394-01542-7. — 
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Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/57030.html 

Технологии создания и публикации цифровой мультимедийной 

информации : практикум для СПО / Л. Н. Титова, Е. П. Жилко, Э. 

И. Дяминова, Р. Р. Рамазанова. — Саратов : Профобразование, 

2021. — 131 c. — ISBN 978-5-4488-1305-4. — Текст : электронный 

// Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/108656 

Катунин, Г. П. Технологии создания и обработки цифровой муль-

тимедийной информации : учебник для СПО / Г. П. Катунин. — 

Саратов : Профобразование, 2021. — 793 c. — ISBN 978-5-4488-

1308-5. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/108831 

Катунин, Г. П. Компьютерная обработка изображений и фотогра-

фика. Работа в программе Dynamic Auto Painter : учебное пособие 

/ Г. П. Катунин. — Саратов : Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 264 c. — 

ISBN 978-5-4497-0205-0. — Текст : электронный // Электронный 

ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88052 (д 

Катунин, Г. П. Компьютерные технологии в фотографии. Работа с 

плагинами Nik Collection : учебное пособие для СПО / Г. П. Кату-

нин. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 

2020. — 234 c. — ISBN 978-5-4488-0888-3, 978-5-4497-0715-4. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/97669  

Катунин, Г. П. Компьютерные технологии в фотографии. Работа с 

плагинами Topaz Labs : учебное пособие для СПО / Г. П. Катунин. 

— Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2020. 

— 296 c. — ISBN 978-5-4488-0889-0, 978-5-4497-0716-1. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/97670 

Катунин, Г. П. Цифровая фотографика. Работа с плагинами Nik 

Collection : учебное пособие / Г. П. Катунин. — Москва : Ай Пи 

Ар Медиа, 2020. — 236 c. — ISBN 978-5-4497-0708-6. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/97671  

Катунин, Г. П. Цифровая фотографика. Работа с плагинами Topaz 

Labs : учебное пособие / Г. П. Катунин. — Москва : Ай Пи Ар Ме-

диа, 2020. — 354 c. — ISBN 978-5-4497-0711-6. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды 

СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/97672 

Рознатовская, А. Г. Создание компьютерного видеоролика в 

Adobe Premiere Pro CS 2 : учебное пособие / А. Г. Рознатовская. — 

3-е изд. — Москва : Интернет-Университет Информационных 

Технологий (ИНТУИТ), Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 80 c. — ISBN 

978-5-4497-0694-2. — Текст : электронный // Цифровой образова-

тельный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/97583.html ( 

Райтман, М. А. Видеомонтаж в Sony Vegas Pro 13 / М. А. Райтман. 

— Саратов : Профобразование, 2017. — 302 c. — ISBN 978-5-
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4488-0096-2. — Текст : электронный // Цифровой образователь-

ный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/63816.html  

Ананьева, Н. В. Рекламная деятельность : учебное пособие / Н. В. 

Ананьева, Ю. Ю. Суслова. — Красноярск : Сибирский федераль-

ный университет, 2017. — 198 c. — ISBN 978-5-7638-3733-9. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/84112 

ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта  

  

Производственная прак-

тика (по профилю 

специальности) 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Мазилкина, Е. И. Маркетинг : учебное пособие для СПО / Е. И. 

Мазилкина. — Саратов : Профобразование, 2020. — 232 c. — 

ISBN 978-5-4488-0726-8. — Текст : электронный // Электронный 

ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88760 

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент 

и маркетинг : учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — 

Саратов : Профобразование, 2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-

0848-7. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/95594 

Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие 

для СПО / Д. Ю. Нархов, Е. Н. Нархова ; под редакцией Н. Б. Се-

ровой. — 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, 

Уральский федеральный университет, 2019. — 262 c. — ISBN 978-

5-4488-0476-2, 978-5-7996-2838-3. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87862  

Правовое регулирование рекламной деятельности : учебное посо-

бие  / Н. Д. Эриашвили, А. А. Романов, Г. А. Васильев [и др.]. — 

Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 240 c. — ISBN 978-5-238-

01546-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/81824  

Захарова, И. В. Маркетинг : учебное пособие для СПО / И. В. За-

харова. — Саратов : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2019. — 

152 c. — ISBN 978-5-4488-0383-3, 978-5-4497-0221-0. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/86471 

Дополнительная литература 

Зюзина, Н. Н. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учеб-

ное пособие / Н. Н. Зюзина. — Липецк : Липецкий государствен-

ный технический университет, ЭБС АСВ, 2019. — 77 c. — ISBN 

978-5-88247-925-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/88795 

Основы маркетинга : лабораторный практикум для СПО / состави-

тели Г. Т. Анурова, О. С. Спицына. — Саратов : Профобразова-

ние, 2019. — 103 c. — ISBN 978-5-4488-0318-5. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды 

СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/86143 

Ананьева, Н. В. Рекламная деятельность : учебное пособие / Н. В. 

Ананьева, Ю. Ю. Суслова. — Красноярск : Сибирский федераль-

ный университет, 2017. — 198 c. — ISBN 978-5-7638-3733-9. — 
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Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/84112 

Заможных, Е. А. Рекламные технологии : учебное пособие (курс 

лекций) / Е. А. Заможных, П. И. Срыбная. — Ставрополь : Северо-

Кавказский федеральный университет, 2018. — 118 c. — ISBN 

2227-8397. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифро-

вой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/92742 

ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта  

  

Производственная прак-

тика (по профилю 

специальности) 

  

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент 

и маркетинг : учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — 

Саратов : Профобразование, 2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-

0848-7. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/95594  

Мальшина, Н. А. Менеджмент : учебное пособие для СПО / Н. А. 

Мальшина. — 2-е изд. — Саратов : Профобразование, Ай Пи Эр 

Медиа, 2018. — 100 c. — ISBN 978-5-4486-0354-9, 978-5-4488-

0199-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/76994  

Панцуркина, Т. К. Основы менеджмента : учебное пособие для 

СПО / Т. К. Панцуркина. — Саратов, Москва : Профобразование, 

Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 133 c. — ISBN 978-5-4488-0808-1, 978-

5-4497-0472-6. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/96023 

Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие 

для СПО / Д. Ю. Нархов, Е. Н. Нархова ; под редакцией Н. Б. Се-

ровой. — 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, 

Уральский федеральный университет, 2019. — 262 c. — ISBN 978-

5-4488-0476-2, 978-5-7996-2838-3. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87862  

Дополнительная литература 

Богомолова, Е. В. Менеджмент : учебное пособие для СПО / Е. В. 

Богомолова, И. А. Черникова. — 2-е изд. — Липецк, Саратов : Ли-

пецкий государственный технический университет, Профобразо-

вание, 2020. — 97 c. — ISBN 978-5-88247-963-2, 978-5-4488-0762-

6. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой обра-

зовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/92831 

Ананьева, Н. В. Рекламная деятельность : учебное пособие / Н. В. 

Ананьева, Ю. Ю. Суслова. — Красноярск : Сибирский федераль-

ный университет, 2017. — 198 c. — ISBN 978-5-7638-3733-9. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/84112 

Заможных, Е. А. Рекламные технологии : учебное пособие (курс 

лекций) / Е. А. Заможных, П. И. Срыбная. — Ставрополь : Северо-

Кавказский федеральный университет, 2018. — 118 c. — ISBN 

2227-8397. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифро-

вой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/92742 
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Российский рекламный рынок : учебное пособие / составители С. 

А. Корочкова. — Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский госу-

дарственный университет промышленных технологий и дизайна, 

2017. — 52 c. — Текст : электронный // Цифровой образователь-

ный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/102958.html 

Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, должностям служа-

щих  

  

Учебная практика 

  

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент 

и маркетинг : учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — 

Саратов : Профобразование, 2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-

0848-7. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/95594 

Ананьева, Н. В. Рекламная деятельность : учебное пособие / Н. В. 

Ананьева, Ю. Ю. Суслова. — Красноярск : Сибирский федераль-

ный университет, 2017. — 198 c. — ISBN 978-5-7638-3733-9. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/84112  

Заможных, Е. А. Рекламные технологии : учебное пособие (курс 

лекций) / Е. А. Заможных, П. И. Срыбная. — Ставрополь : Северо-

Кавказский федеральный университет, 2018. — 118 c. — ISBN 

2227-8397. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифро-

вой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/92742 

Бердышев, С. Н. Рекламное агентство. С чего начать? / С. Н. Бер-

дышев. — 3-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 

2019. — 168 c. — ISBN 978-5-394-03257-8. — Текст : электронный 

// Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL: https://www.iprbookshop.ru/83125.html  

Дополнительная литература 

Правовое регулирование рекламной деятельности : учебное посо-

бие для студентов вузов, обучающихся по специальности «Юрис-

пруденция» / Н. Д. Эриашвили, А. А. Романов, Г. А. Васильев [и 

др.]. — Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 240 c. — ISBN 978-5-

238-01546-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс циф-

ровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/81824 

Чилингир, Е. Ю. Реклама и связи с общественностью : учебное по-

собие для СПО / Е. Ю. Чилингир. — Саратов, Москва : Профобра-

зование, Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 233 c. — ISBN 978-5-4488-

0846-3, 978-5-4497-0582-2. — Текст : электронный // Электронный 

ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/95335 

Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие 

для СПО / Д. Ю. Нархов, Е. Н. Нархова ; под редакцией Н. Б. Се-

ровой. — 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, 

Уральский федеральный университет, 2019. — 262 c. — ISBN 978-

5-4488-0476-2, 978-5-7996-2838-3. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87862  

Планирование и организация рекламных и PR-кaмпаний : учебное 

пособие / составители А. В. Ларина. — Санкт-Петербург : Санкт-

Петербургский государственный университет промышленных тех-
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нологий и дизайна, 2019. — 84 c. — Текст : электронный // Циф-

ровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/102947.html ( 

  

Производственная прак-

тика (преддипломная) 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент 

и маркетинг : учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — 

Саратов : Профобразование, 2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-

0848-7. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/95594 

Ананьева, Н. В. Рекламная деятельность : учебное пособие / Н. В. 

Ананьева, Ю. Ю. Суслова. — Красноярск : Сибирский федераль-

ный университет, 2017. — 198 c. — ISBN 978-5-7638-3733-9. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/84112  

Заможных, Е. А. Рекламные технологии : учебное пособие (курс 

лекций) / Е. А. Заможных, П. И. Срыбная. — Ставрополь : Северо-

Кавказский федеральный университет, 2018. — 118 c. — ISBN 

2227-8397. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифро-

вой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/92742 

Курушин, В. Д. Графический дизайн и реклама / В. Д. Курушин. 

— 2-е изд. — Саратов : Профобразование, 2019. — 271 c. — ISBN 

978-5-4488-0094-8. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/87990  

Попов, А. Д. Графический дизайн : учебное пособие / А. Д. Попов. 

— 3-е изд. — Белгород : Белгородский государственный техноло-

гический университет им. В.Г. Шухова, ЭБС АСВ, 2020. — 157 c. 

— Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образо-

вательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/110204  

Лаптев, В. В. Дизайн-проектирование. Графический дизайн и ре-

клама : учебное пособие / В. В. Лаптев. — Санкт-Петербург : 

Санкт-Петербургский государственный университет промышлен-

ных технологий и дизайна, 2020. — 73 c. — ISBN 978-5-7937-

1814-1. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ре-

сурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/118366.html 

Надеждин, Н. Я. Введение в цифровую фотографию : учебное по-

собие для СПО / Н. Я. Надеждин. — Саратов : Профобразование, 

2021. — 281 c. — ISBN 978-5-4488-0996-5. — Текст : электронный 

// Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/102189  

Катунин, Г. П. Компьютерные технологии в портретной фотогра-

фии : учебное пособие для СПО / Г. П. Катунин. — Саратов, 

Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2021. — 486 c. — 

ISBN 978-5-4488-1082-4, 978-5-4497-0966-0. — Текст : электрон-

ный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды 

СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/103442 ( 

Журов, Г. И. Основы современной цифровой фотографии : учеб-

ное пособие для СПО / Г. И. Журов, В. И. Сединин, Е. М. Погреб-

няк. — Саратов : Профобразование, 2021. — 219 c. — ISBN 978-5-
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4488-1190-6. — Текст : электронный // Электронный ресурс циф-

ровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/106630 

Бердышев, С. Н. Рекламное агентство. С чего начать? / С. Н. Бер-

дышев. — 3-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 

2019. — 168 c. — ISBN 978-5-394-03257-8. — Текст : электронный 

// Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL: https://www.iprbookshop.ru/83125.html  

Дополнительная литература 

Правовое регулирование рекламной деятельности : учебное посо-

бие для студентов вузов, обучающихся по специальности «Юрис-

пруденция» / Н. Д. Эриашвили, А. А. Романов, Г. А. Васильев [и 

др.]. — Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 240 c. — ISBN 978-5-

238-01546-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс циф-

ровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/81824 

Чилингир, Е. Ю. Реклама и связи с общественностью : учебное по-

собие для СПО / Е. Ю. Чилингир. — Саратов, Москва : Профобра-

зование, Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 233 c. — ISBN 978-5-4488-

0846-3, 978-5-4497-0582-2. — Текст : электронный // Электронный 

ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/95335 

Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие 

для СПО / Д. Ю. Нархов, Е. Н. Нархова ; под редакцией Н. Б. Се-

ровой. — 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, 

Уральский федеральный университет, 2019. — 262 c. — ISBN 978-

5-4488-0476-2, 978-5-7996-2838-3. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87862  

Планирование и организация рекламных и PR-кaмпаний : учебное 

пособие / составители А. В. Ларина. — Санкт-Петербург : Санкт-

Петербургский государственный университет промышленных тех-

нологий и дизайна, 2019. — 84 c. — Текст : электронный // Циф-

ровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/102947.html ( 

Бердышев, С. Н. Эффективная наружная реклама (2-е издание) : 

практическое пособие / С. Н. Бердышев. — Москва : Дашков и К, 

Ай Пи Эр Медиа, 2017. — 132 c. — ISBN 978-5-394-01542-7. — 

Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/57030.html 

Технологии создания и публикации цифровой мультимедийной 

информации : практикум для СПО / Л. Н. Титова, Е. П. Жилко, Э. 

И. Дяминова, Р. Р. Рамазанова. — Саратов : Профобразование, 

2021. — 131 c. — ISBN 978-5-4488-1305-4. — Текст : электронный 

// Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/108656 

Катунин, Г. П. Технологии создания и обработки цифровой муль-

тимедийной информации : учебник для СПО / Г. П. Катунин. — 

Саратов : Профобразование, 2021. — 793 c. — ISBN 978-5-4488-

1308-5. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/108831 

Катунин, Г. П. Компьютерная обработка изображений и фотогра-

фика. Работа в программе Dynamic Auto Painter : учебное пособие 

/ Г. П. Катунин. — Саратов : Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 264 c. — 

ISBN 978-5-4497-0205-0. — Текст : электронный // Электронный 
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ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88052 (д 

Катунин, Г. П. Компьютерные технологии в фотографии. Работа с 

плагинами Nik Collection : учебное пособие для СПО / Г. П. Кату-

нин. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 

2020. — 234 c. — ISBN 978-5-4488-0888-3, 978-5-4497-0715-4. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/97669  

Катунин, Г. П. Компьютерные технологии в фотографии. Работа с 

плагинами Topaz Labs : учебное пособие для СПО / Г. П. Катунин. 

— Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2020. 

— 296 c. — ISBN 978-5-4488-0889-0, 978-5-4497-0716-1. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/97670 

Катунин, Г. П. Цифровая фотографика. Работа с плагинами Nik 

Collection : учебное пособие / Г. П. Катунин. — Москва : Ай Пи 

Ар Медиа, 2020. — 236 c. — ISBN 978-5-4497-0708-6. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/97671  

Катунин, Г. П. Цифровая фотографика. Работа с плагинами Topaz 

Labs : учебное пособие / Г. П. Катунин. — Москва : Ай Пи Ар Ме-

диа, 2020. — 354 c. — ISBN 978-5-4497-0711-6. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды 

СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/97672 

Рознатовская, А. Г. Создание компьютерного видеоролика в 

Adobe Premiere Pro CS 2 : учебное пособие / А. Г. Рознатовская. — 

3-е изд. — Москва : Интернет-Университет Информационных 

Технологий (ИНТУИТ), Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 80 c. — ISBN 

978-5-4497-0694-2. — Текст : электронный // Цифровой образова-

тельный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/97583.html ( 

Райтман, М. А. Видеомонтаж в Sony Vegas Pro 13 / М. А. Райтман. 

— Саратов : Профобразование, 2017. — 302 c. — ISBN 978-5-

4488-0096-2. — Текст : электронный // Цифровой образователь-

ный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/63816.html  

 

Интернет-ресурсы: 

1. http://www.akarussia.ru/ - Ассоциация Коммуникационных Агентств России (АКАР) 

2. www.advertology.ru 

3. www.reklamist.com - «Энциклопедия Рекламных Знаний» 

4. http://www.iaa.ru/  - Международная рекламная ассоциация, российское отделение 

5. www. AdVesti.ru -  о рекламе и маркетинге в России и мире  

6. www.Adindex.ru  

7. http://www.adme.ru/ 

8. http://www.sostav.ru/ 

9. http://www.prosmi.ru/ -журнал «Практика рекламы» 

10. http://www.advi.ru/ - журнал «Рекламные идеи» 

11. http://www.koob.ru/advertising/- электронная библиотека 

 

http://www.akarussia.ru/
http://www.advertology.ru/
http://www.reklamist.com/#_blank
http://www.iaa.ru/
http://www.advesti.ru/
http://adindex.ru/#_blank
http://www.adme.ru/
http://www.sostav.ru/
http://www.prosmi.ru/
http://www.advi.ru/
http://www.koob.ru/advertising/-
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Журналы: 

Реклама. Теория и практика. 

PR и реклама. Практические аспекты 

Управление продажами 

IT NEWS/НОВОСТИ ИНФОРМАЦИОННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ 

1.Современная конкуренция  М. Синергия пресс 2021  https://profspo.ru/magazines/11778 

2 Стратегии бизнеса  М. Реальная экономика 2021 https://profspo.ru/magazines/106278 

3. Бюллетень науки и практики М. ИЦ Наука и практика 

2021 https://profspo.ru/magazines/49817 

4. Дисскусия  М. Институт современных технологий 

управления 2021 https://profspo.ru/magazines/34746 

 
 

4.3. Особенности организации образовательной деятельности для лиц с ограни-

ченными возможностями здоровья 

Информация о специальных условиях, созданных для обучающихся с ограниченными 

возможностями здоровья, размещена на сайте института 

(http://www.mfui.ru/sveden/objects/#objects).. 

Для обучения инвалидов и лиц с ОВЗ, имеющих нарушения опорно-двигательного ап-

парата обеспечиваются условия беспрепятственного доступа в учебные помещения, столо-

вую, туалетные, другие помещения (наличие пандусов, поручней, расширенных дверных 

проемов и др.). 

Для адаптации к восприятию обучающимися инвалидами и лицами с ОВЗ с нарушен-

ным слухом справочного, учебного материала имеются следующие условия: 

- для лучшей ориентации в аудитории, применяются сигналы, оповещающие о начале 

и конце занятия (слово «звонок» пишется на доске); 

- внимание слабослышащего обучающегося привлекается педагогом жестом (на плечо 

кладется рука, осуществляется нерезкое похлопывание); 

- разговаривая с обучающимся, педагог смотрит на него, говорит ясно, короткими пред-

ложениями, обеспечивая возможность чтения по губам. 

Компенсация затруднений речевого и интеллектуального развития слабослышащих ин-

валидов и лиц с ОВЗ проводится за счет: 

- использования схем, диаграмм, рисунков, компьютерных презентаций с гиперссыл-

ками, комментирующими отдельные компоненты изображения; 

- регулярного применения упражнений на графическое выделение существенных при-

знаков предметов и явлений; 

- обеспечения возможности для обучающегося получить адресную консультацию по 

электронной почте по мере необходимости. 

Для адаптации к восприятию инвалидами и лицами с ОВЗ с нарушениями зрения спра-

вочного, учебного, просветительского материала, предусмотренного образовательной про-

граммой, обеспечиваются следующие условия: 

- ведется адаптация официального сайта в сети Интернет с учетом особых потребностей 

инвалидов по зрению, обеспечивается наличие крупношрифтовой справочной информации 

о расписании учебных занятий; 

- в начале учебного года обучающиеся несколько раз проводятся по зданию МФЮИ 

для запоминания месторасположения кабинетов, помещений, которыми они будут пользо-

ваться; педагог, его собеседники, присутствующие представляются обучающимся, каждый 

раз называется тот, к кому педагог обращается; 

- действия, жесты, перемещения педагога коротко и ясно комментируются; печатная 

информация предоставляется крупным шрифтом (от 18 пунктов), тотально озвучивается; 

обеспечивается необходимый уровень освещенности помещений; 

https://profspo.ru/magazines/11778
https://profspo.ru/magazines/106278
https://profspo.ru/magazines/49817
https://profspo.ru/periodicals/?publishers=%D0%98%D0%BD%D1%81%D1%82%D0%B8%D1%82%D1%83%D1%82%20%D1%81%D0%BE%D0%B2%D1%80%D0%B5%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D1%85%20%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D0%B8%D0%B9%20%D1%83%D0%BF%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D1%8F
https://profspo.ru/periodicals/?publishers=%D0%98%D0%BD%D1%81%D1%82%D0%B8%D1%82%D1%83%D1%82%20%D1%81%D0%BE%D0%B2%D1%80%D0%B5%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D1%85%20%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D0%B8%D0%B9%20%D1%83%D0%BF%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D1%8F
https://profspo.ru/magazines/34746
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- предоставляется возможность использовать компьютеры во время занятий и право за-

писи объяснения на диктофон (по желанию обучающегося). 

При необходимости предоставляются бесплатно специальные учебники и учебные по-

собия, иная учебная литература. Имеется возможность предоставления услуг ассистента, 

оказывающего обучающимся с ОВЗ необходимую техническую помощь, в том числе услуг 

сурдопереводчиков и тифлосурдопереводчиков. 

Форма проведения текущей и промежуточной аттестации для обучающихся с ОВЗ 

определяется преподавателем в соответствии с учебным планом. При необходимости обу-

чающемуся с ОВЗ с учетом его индивидуальных психофизических особенностей дается 

возможность пройти промежуточную аттестацию устно, письменно на бумаге, письменно 

на компьютере, в форме тестирования и т.п., либо предоставляется дополнительное время 

для подготовки ответа. 

 

5.КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ И ПРОИЗВОД-

СТВЕННОЙ ПРАКТИКИ  
Результаты (освоенные профес-

сиональные компетенции) 

 

Основные показатели оценки резуль-

тата 

 

Формы методы кон-

троля и оценка  

ПК 1.1. Осуществлять поиск ре-

кламных идей 

Демонстрация умений поиска рекламных 

идей.  

Полнота и точность мониторинга реклам-

ных идей. 

Обоснованность решений о поиске идей с 

использованием первичных источников. 

Аргументированность выбора рекламной 

идеи. 

Экспертная оценка осво-

ения профессиональных 

компетенций в рамках 

текущего контроля в 

ходе проведения учебной 

и производственной 

практики. 

 

Экспертная оценка при 

выполнения индивиду-

ального задания по прак-

тике 

 

Оценка полноты и пра-

вильности оформления и 

защита отчета 

ПК 1.2. Осуществлять художе-

ственное эскизирование и выбор 

оптимальных изобразительных 

средств рекламы 

Аргументированность выбора изобрази-

тельных средств рекламы. 

Точность и обоснованность выбора опти-

мальных изобразительных средств ре-

кламы. 

Демонстрация знаний об изобразитель-

ных средствах рекламы. 

Демонстрация умения художественного 

эскизирования средств рекламы. 

ПК 1.3. Разрабатывать авторские 

рекламные проекты 

Полнота и точность составления проекта 

брифа. 

Демонстрация знаний о характеристиках и 

составе рекламных проектов в рамках за-

дания производственной практики. 

Обоснованность решений при разработке 

рекламных проектов (методов и техноло-

гий). 

Демонстрация умений представить свою 

работу. 

Демонстрация знаний элементов состава 

рекламного проекта. 

Аргументированность выбора элементов 

оптимального состава рекламного про-

екта. 

ПК 1.4. Составлять и оформлять 

тексты рекламных объявлений 

Демонстрация умений составлять основ-

ной рекламный текст. 

Обоснованность выбора литературной и 

художественной обработки рекламного 

текста. 

Аргументированность применения сло-

гана и дополнительных элементов реклам-

ного текста. 
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Грамотность разработки рекламного тек-

ста. 

Обоснованность выбранного типа сло-

гана, девиза, заголовка и т.д. 

Демонстрация умений тестировать ре-

кламный текст. 

ПК 1.5. Создавать визуальные об-

разы с рекламными функциями 

Демонстрация умений поиска рекламных 

визуальных образов.  

Обоснованность решений о применении 

визуального образа. 

Аргументированность выбора визуаль-

ного образа и его функции. 

Демонстрация умений создавать визуаль-

ный образ с применением художественно-

изобразительных средств. 

ПК 2.1. Выбирать и использовать 

инструмент, оборудование, ос-

новные изобразительные сред-

ства и материалы. 

Демонстрировать умения при выборе и 

использовании инструментов, оборудова-

ния, изобразительных средств и материа-

лов. 

освоения профессиональ-

ных компетенций в рам-

ках текущего контроля в 

ходе проведения произ-

водственной практики. 

 

Экспертная оценка при 

выполнения индивиду-

ального задания по прак-

тике 

 

Оценка полноты и пра-

вильности оформления и 

защита отчета 

ПК 2.2. Создавать модели (ма-

кеты, сценарии) объекта с учетом 

выбранной технологии. 

Создавать модели (макеты, сценарии) 

объекта с учетом выбранной технологии. 

ПК 2.3. Исполнять оригиналы или 

отдельные элементы проекта в 

материале. 

Исполнять оригиналы или отдельные эле-

менты проекта в материале. 

ПК 3.1. Выявлять требования це-

левых групп потребителей на ос-

нове анализа рынка. 

Демонстрировать умения при выборе и 

использовании инструментов, оборудова-

ния, изобразительных средств и материа-

лов. 

ПК 3.2. Разрабатывать средства 

продвижения рекламного про-

дукта. 

Создавать модели (макеты, сценарии) 

объекта с учетом выбранной технологии. 

ПК 4.1. Планировать собствен-

ную работу в составе коллектива 

исполнителей. 

Демонстрировать умения при выборе и 

использовании инструментов, оборудова-

ния, изобразительных средств и материа-

лов. 

ПК 4.2. Осуществлять самокон-

троль изготовления рекламной 

продукции в части соответствия 

ее рекламной идее. 

Создавать модели (макеты, сценарии) 

объекта с учетом выбранной технологии. 

ПК 4.3. Готовить документы для 

регистрации авторского права на 

рекламный продукт. 

Исполнять оригиналы или отдельные эле-

менты проекта в материале. 

ПК 5.1. Осуществлять деятельность по поиску и привлечению клиентов. Отчет в виде предостав-

ленных документов по 

видам работ практики, 

отчет- презентация, атте-

стационный лист по 

практике, дневник, ха-

рактеристика 

ПК 5.2. Осуществлять в качестве посредника работы по предоставлению ре-

кламных услуг. 

ПК 5.3. Оформлять договорную и финансовую документацию при работе с за-

казчиком. 

ПК 5.4. Опираться в работе на правовые нормы, регулирующие взаимоотноше-

ния по оказанию услуг. 

ПК 5.5. Вести переговоры с заказчиками. 

ПК 5.6. Использовать офисную оргтехнику, информационные и коммуникаци-

онные технологии при получении и оформлении заказа. 

ПК 5.7. Контактировать с производителями рекламы по вопросам производ-

ства рекламного продукта. 

ПК 5.8. Составлять и оформлять простые тексты рекламных объявлений. 

ПК 5.9. Работать в рекламных акциях в качестве исполнителя. 

ПК 5.10. Использовать современные информационные и коммуникационные 

средства продвижения рекламы. 

ПК 5.11. Использовать компьютерные технологии для обработки текстовой ин-

формации. 
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ПК 5.12 Контактировать со средствами массовой информации по вопросам раз-

мещения рекламы. 

ПК 5.13. Владеть простыми приемами создания и обработки изображений. 

 

 

Результаты 

(освоенные общие 

компетенции) 

 

Основные показатели оценки 

результата 

 

Формы и методы 

контроля и оценки 

 

ОК.1. Понимать сущ-

ность и социальную 

значимость своей бу-

дущей профессии, 

проявлять к ней 

устойчивый интерес. 

Демонстрация устойчивого интереса к буду-

щей профессии. Проявление инициативы в 

аудиторной и самостоятельной работе, во 

время прохождения практики. 

Экспертное наблюдение и оценка 

деятельности обучающегося в 

процессе освоения профессио-

нального модуля, при выполне-

нии работ по производственной 

практике. 

Положительные отзывы руково-

дителей практики. 

ОК.2. Организовы-

вать собственную дея-

тельность, определять 

методы и способы вы-

полнения профессио-

нальных задач, оцени-

вать их эффектив-

ность и качество. 

 

Систематическое планирование собственной 

производственной деятельности и действие со-

ответствии с планом. Структурирование объ-

ема работы и выделение приоритетов. Грамот-

ное определение методов и способов выполне-

ния учебных задач. Осуществление само-

контроля в процессе выполнения работы и ее 

результатов. Анализ результативности исполь-

зованных методов и способов выполнения 

учебных задач. Адекватная реакция на внеш-

нюю оценку выполненной работы. 

Экспертное наблюдение и оценка 

деятельности обучающегося в 

процессе освоения профессио-

нального модуля, при выполне-

нии работ по производственной 

практике. 

Положительные отзывы руково-

дителей практики. 

ОК.3. Принимать 

решения в стандарт-

ных и нестандартных 

ситуациях и нести за 

них ответственность. 

 

Признание наличия проблемы и адекватная ре-

акция на нее. 

Выстраивание вариантов альтернативных дей-

ствий в случае возникновения нестандартных 

ситуаций. 

Грамотная оценка ресурсов, необходимых для 

выполнения заданий. Расчет возможных рис-

ков и определение методов и способов их сни-

жения при выполнении профессиональных за-

дач. 

Интерпретация результатов 

наблюдений за деятельностью 

обучающихся в процессе обуче-

ния. Экспертное наблюдение и 

оценка деятельности обучающе-

гося в процессе освоения профес-

сионального модуля, при выпол-

нении работ по 

производственной практике. 

Положительные отзывы руково-

дителей практики. 

ОК.4 Осуществлять 

поиск и использова-

ние информации, не-

обходимой для эффек-

тивного выполнения 

профессиональных за-

дач, профессиональ-

ного и личностного 

развития. 

 

Нахождение и использование разнообразных 

источников информации. Грамотное определе-

ние типа и формы необходимой информации. 

Получение нужной информации и сохранение 

ее в удобном для работы формате. 

Определение степени достоверности и актуаль-

ности 

информации. Извлечение ключевых фрагмен-

тов и основного содержание из всего массива 

информации. 

Упрощение подачи информации для ясности 

понимания и представления. 

Экспертное наблюдение и оценка 

деятельности обучающегося в 

процессе освоения профессио-

нального модуля, при выполне-

нии работ по производственной 

практике. 

Положительные отзывы руково-

дителей практики. 

ОК 5. Использовать 

информационно-ком-

муникационные тех-

нологии в профессио-

нальной деятельно-

сти. 

 

Грамотное применение специализированного 

программного обеспечения для сбора, хране-

ния и обработки информации. Правильная ин-

терпретация интерфейса специализированного 

программного обеспечения нахождение кон-

текстной помощи. Правильное использование 

автоматизированных систем делопроизвод-

ства. Эффективное применение методов и 

средств защиты рекламной информации. 

Экспертное наблюдение и оценка 

деятельности обучающегося в 

процессе освоения профессио-

нального модуля, при выполне-

нии работ по производственной 

практике. Положительные от-

зывы руководителей практики. 

Экспертная оценка в процессе за-

щиты практических работ, реше-

ния ситуационных задач. 
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ОК.6 Работать в кол-

лективе и команде, 

эффективно общаться 

с коллегами, руковод-

ством, потребите-

лями. 

 

Положительная оценка вклада членов команды 

в общекомандную работу. 

Передача информации, идей и опыта членам 

команды. Использование знания сильных сто-

рон, интересов и качеств, которые необходимо 

развивать у членов команды, для определения 

персональных задач в общекомандной работе. 

Формирование понимания членами команды 

личной и коллективной ответственности. 

Регулярное представление обратной связь чле-

нам команды. Демонстрация навыков эффек-

тивного общения. 

Положительные отзывы руково-

дителей практики. 

 

ОК.7. Брать на себя 

ответственность за ра-

боту членов команды 

(подчиненных), ре-

зультат выполнения 

заданий. 

 

Грамотная постановка целей. 

Точное установление критериев успеха и 

оценки деятельности. Гибкая адаптация целей 

к изменяющимся условиям. 

Обеспечение выполнения поставленных задач. 

Демонстрация способности контролировать и 

корректировать работу коллектива. Демонстра-

ция самостоятельности в принятии ответствен-

ных решений. 

Демонстрация ответственности за принятие ре-

шений на себя, если необходимо продвинуть 

дело вперед. 

Положительные отзывы руково-

дителей практики. 

 

ОК.8 Самостоятельно 

определять задачи 

профессионального и 

личностного разви-

тия, заниматься само-

образованием, осо-

знанно планировать 

повышение квалифи-

кации. 

Способность к организации и планированию 

самостоятельных занятий и домашней работы 

при изучении профессионального модуля. Эф-

фективный поиск возможностей развития про-

фессиональных навыков при освоении модуля. 

Разработка, регулярный анализ и совершен-

ствование плана личностного развития и повы-

шения квалификации. 

Экспертное наблюдение и оценка 

деятельности обучающегося в 

процессе самостоятельной ра-

боты. 

Экспертная оценка выполненной 

домашней работы. 

ОК.9. Ориентиро-

ваться в условиях 

частой смены техно-

логий в профессио-

нальной деятельно-

сти. 

 

Демонстрация легкости освоения новых про-

граммных средств, обеспечивающих реклам-

ную деятельность. 

Отслеживание и использование изменений за-

конодательной и нормативно-справочной базы, 

регламентирующей рекламу. Проявление го-

товности к освоению новых технологий в про-

фессиональной деятельности. 

Экспертное наблюдение и оценка 

деятельности обучающегося про-

цессе освоения профессиональ-

ного модуля, при выполнении ра-

бот по производственной прак-

тике. 

Экспертное наблюдение и оценка 

деятельности обучающегося в 

процессе самостоятельной ра-

боты. 
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